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EL INFORME DE LA UJI APUESTA POR UN ACCESO DIRECTO A LA FORTALEZA

El plan estratégico de Onda aboga
por el castillo como icono turistico

©EIl estudio consta de
ocho vertientes y una
inversion de 15.300 €

‘ ‘ NADAL ESCRIG
ONDA

El plan estratégico de turismo de
Onda propone que el castillo sea
el icono del municipio. El respon-
sable del gabinete de Estudios Tu-
risticos de la UJI y director del
proyecto, Diego Lopez Olivares,
present6 un esbozo del plan en la
segunda jornada de sensibiliza-
cion, en el Museu del Taulell. El
8 de junio se presentara el estu-
dio completo, en el que el Ayun-
tamiento invierte 15.300 euros.
El plan consta de ocho estrate-
gias: de producto patrimonial,
cultural y museistico; de rutas,
deporte y naturaleza; alojamien-
to y gastronomia; oferta comer-
cial; urbanismo, infraestructu-
ras y servicios; tecnologias de la

ESCRIG

»» El Ayuntamiento quiere potenciar el castillo como referente turistico.

informacién y la comunicacion;
marcay comercializacion de pro-
ducto; y dinamizacioén turistica.
Y fija una serie de objetivos, co-
mo la apuesta por una marca con
un eslogan y un logo, que «debe-
ria tener como base el castillo de

las 300 torresy, dijo Lopez. Tam-
bién se insiste en la necesidad de
una conexion directa a la autovia
CV-10, sin pasar por las rotondas
de la CV-20 entre los poligonos, o
promover un hotel con encanto
en el casco historico. =



