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El pasado mes de agosto, Cajamar presento el informe ‘El impacto de la Feria en el consumo’.
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de datos entre los universitarios

® | a entidad lanza University Hack

2017, la mayor competicion analitica
de datos online en Espafia ® El plazo
de inscripcidn acaba el 16 de febrero

Elio Sancho

Cajamar UniversityHack 2017 es
un evento dirigido especificamen-
te a los alumnos de los mejores
centros formativos en Data Scien-
ce de Espafia. La iniciativa es la
competicion online de analitica
en base a datos bancarios reales
del Grupo Cajamar orientado a
los mejores centros formativos en

Data Science. Se trata de la com-
peticién de analitica de datos mds
grande de Espana, que se celebra-
ra del 20 de febrero al 6 de abril
(el plazo de inscripcién acaba el
16 de febrero), en la que estd pre-
vista la participacion de 13 uni-
versidades y un total de 130 equi-
pos, pues cada centro podrd pre-
sentar hasta una decena de equi-
pOS, COMpUestos por un maximo

de tres estudiantes cada uno. En-
tre los denominados patrocinado-
res ‘Terabyte’ se encuentra el Gru-
po Cooperativo Cajamar, junto a
Microsofte IBM, alos que se unen
Carty Viewnext, como patrocina-
dores ‘Gigabyte’.

Ademis, la Universidad de Al-
meria estd entre los centros parti-
cipantes, junto a Analistas Finan-
cieros Internacionales (Afi), la
Universidad Carlos I11 de Madrid,
la Universidad Auténoma de Ma-
drid, la Universidad de Barcelona,
la Universidad de Granada, la
Universidad de Europa, la Univer-
sidad Jaume I, la Universidad Po-
litécnica de Catalufia, la Universi-
dad Politécnica de Madrid, la Uni-
versidad Politécnica de Valencia,
el Centro Universitario de Tecno-

Cajamar Data Lab,
especialistas en
analitica avanzada

La iniciativa la organiza el De-
partamento de Investigacion y
Metodologia Comercial del
Grupo Cooperativo Cajamar, a
través de Cajamar Data Lab.
Para la organizacion de este
evento Cajamar cuenta con su
equipo especializado en analiti-
ca avanzada y 'big data' Caja-
mar Data Lab, y con la colabo-
racion de especialistas en vi-
sualizacion, ‘machine learning’,
y almacenamiento y procesa-
miento en la nube como Micro-
soft, Tableau, CARTO y BigML.

logia y Arte Digital (U-TAD) y la
Universidad de Valencia.

Con un maximo de tres Data
Scientists por equipo, los partici-
pantes podran ser alumnos del
curso 2015-2016, asi como del
2016-2017 de las formaciones se-
leccionadas de los centros partici-
pantes.

Tendrén por delante dos cate-
gorias. Por un lado, el reto ‘IBM
Card Analytics’, con el que se reta
a crear la mejor aplicacién o vi-
sualizacién en base a los datos
anonimizados de transacciones
con tarjeta en la ciudad de Valen-
cia, con datos reales agregados
del Grupo Cajamar durante los
anos 2015y 2016. Paraello, se po-
dré realizar un cuadro de mando,
un ejercicio analitico explorato-
rio, una infografia, una web, un
analisis grafico avanzado, etc.

Por otro lado, el reto ‘Microsoft
Predictive Modelling’, que busca
poder disponer de un analisis de

LLa Universidad de
Almerfa se encuentra
entre los 13 centros
gue participan

cesta de productos financieros efi-
caz a la hora de satisfacer las ne-
cesidades delos clientes dentro de
su ciclo de vida de relacién con la
entidad. El resultado final, un mo-
tor de recomendacién que nos
permita cubrir tanto la parte de
up-selling como cross-selling. En
este desafio, el usuario dispondra
de las contrataciones histdricas
realizadas por clientes durante su
relacién con la Entidad a través de
un catdlogo inicial de mas de 100
modalidades de productos finan-
cieros y una serie de atributos so-
cio demograficos adicionales que
nos permitira ajustar aiin mas el
perfil de contratacion. A través de
esta informacién se tendrd que
predecir la probabilidad de que
cada cliente contrate un nuevo
producto/s financieros.
Mediante la senda de contrata-
cién histérica del cliente en la en-
tidad, se puede analizar sus con-
trataciones habituales con el ob-
jetivo de ver quiénes son, qué pro-
ductos deberia vender conjunta-
mente, cudl es el siguientes pro-
ducto/s a contratar y qué forma-
ran la cesta de productos futura.



