ANTONIO TERUEL
M Las herramientas digitales han
transformado por completo las
formas de comunicarse entre los
jovenes y de transmitir mensajes
a este segmento de poblacion,
pero hay un elemento «analdgi-
co» quesemantiene sin perder vi-
gencia alguna: los tablones de
anuncios abiertos al ptiblico en
general. En el campus de la Uni-
versidad de Alicante (UA), estos
espacios siguen siendo unimpor-
tante canal de informaci6n para
los estudiantes, por lo que quie-
nes los aprovechan para ofertar
algtin servicio o acontecimiento
ponen el méximo empeno en
captar su atencién. Los paneles
son el escenario de una auténtica
batallaenlaqueel disenoméslla-
mativo o quien ocupa mayor es-
pacio es, con frecuencia, quien
consigue lograr més clientela.
Los asuntos méds demandados
entre los estudiantes no parece
que hayan variado mucho con el
paso del tiempo. Academias para
la preparacién de asignaturas,
cursos de idiomas, anuncios de
fiestas, ofertas deviajesy disponi-
bilidad de pisos o habitaciones en
alquiler son los tipos de anuncios
quemassesuelen ver estos tablo-
nes. Tipografias de gran tamano,
colores chillonesyalgunapalabra
de reclamo son los principales
elementos con los que se juegan,
tal y como se ha venido haciendo
tradicionalmente. Y, por lo que
comentan los estudiantes, este
viejo sistema no pierde vigencia.
Irene Vazquez, Andrea Molina
yMercedesZamora, tres alumnas
de Enfermeria, coinciden en se-
nalar que «lo que mds llama tu
atencion son los colores y las le-
tras». Paraellas, los cursos deidio-
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»Anuncios con disefios llamativos compiten por captar la atencion de los estudiantes en los tablones informativos de las facultades
»Cursos de idiomas, fiestas, anuncios de viajes y oferta de pisos en alquiler son objeto de interés de los universitarios
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Tres chicas observan los anuncios de un

Los estudiantes destacan
la vigencia de esta forma
tradicional de comunicarse
pero critican el modo de

publicitar algunos eventos
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mas y las fiestas estdn entre las
principales demandas, confir-
mando que en la vida universita-
ria hay tiempo para todo. Las tres
coinciden en destacar la utilidad
de estos soportes: «Te dan infor-
macién que puedes encontrar
también en redes sociales, pero
de una forma fisica», que pueden
incluso llevarse consigo. Merce-
des, no obstante, destaca un as-
pecto que, ensuopinion, siesmas
criticable: «Es importante darse
cuentade quealgunos carteles de

tablon ubicado junto a una de I; c_af;(eri
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fiestas tienen imégenes sexistas»,
donde lamujer aparece como re-
clamo para acudir al evento.
Elaprendizaje omejoradelen-
guas extranjeras es también uno
de los principales aspectos de in-
terés para Juan Jesus Soler, estu-
diante de Ingenieria Robdtica. «<A
simple vista no suelo fijarme en
los tablones, pero silo hago cuan-
do busco informacién sobre al-
gun curso en concreto», explica,
al tiempo que destaca cémo los
organizadores de fiestas tratan de
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captar la atencion de los jovenes:
«Esos carteles suelen tener un di-
sefio mas creativo», afirma.

Porsu parte, Cristian Lépez, es-
tudiante de Sociologia, alude
también alautilidad para enterar-
se de la oferta de cursos de idio-
mas. Eso si, le llama la atencion
«cémo copan todos el espacio», y
como «no cambian las fotosdelos
carteles de las fiestas», que pue-
denverse, entre otrosssitios, enlos
paneles que hay junto a las para-
das de los autobuses.



