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n mecenes financa la construccié

d’una biblioteca al campus d'una

universitat nord-americana; una

empresa patrocina un programa
d’investigacié basica en una universitat
alemanya; una associacié d’empresaris
holandesos finang¢a un institut de recer-
ca per al desenvolupament d'un territo-
ri; una fundaci6 privada francesa destina
fons economics per a mantenir una linia
d’investigacié sobre I’Alzheimer; una asso-
ciacié d’antics alumnes britanica finanga
un programa de beques per a estudiants
amb problemes economics. Aquests sén
exemples habituals del que és el patrocini
universitari al moén. Per qué aquests com-
portaments no han sigut tan normals a
la nostra terra? Aquesta és una pregunta
que empresaris i universitaris ens estem
plantejant des de fa massa temps. La pro-
funda crisi economica dels tltims anys, la
reduida mida de les nostres empreses, el
desconeixement que té la societat del que
fa i pot oferir una universitat, i la limita-
da incentivacié que els universitaris tenen
per a orientar-se cap a I’entorn, sén algu-
nes de les raons que s’han argumentat per
a explicar la situacié al nostre pais.

Parlar de patrocini i mecenatge universi-

tari és parlar d’'una nova dimensié de rela-
cions entre una universitat i la societat. La
Universitat Jaume I, dins dels actes de ce-

lebraci6 del 25¢ aniversari de la seua crea-
ci6, vol retre un homenatge a les entitats
patrocinadores que ens han acompanyat
en el cami, pero també vol obrir una nova
dimensi6é donant un impuls al patrocini
universitari. L’objectiu del nostre progra-
ma de patrocini és implicar persones, em-
preses i institucions en projectes concrets
i en el desenvolupament socioecondomic
de la nostra societat. El dossier de projec-
tes patrocinables s’estructura en quatre
grans arees: a) suport a I'estudiantat (be-
ques, premis i graduacions); b) suport a
la doceéncia i la recerca (catedres i aules
d’empresa, formaci6, ciéncia, recerca, i
publicacions); ¢) suport al patrimoni (equi-
pament cientific, colleccions bibliografi-
ques, i donacions); i d) suport a la cultura
i el desenvolupament social (seus universi-
taries, AlumniSAUJI, ambaixadors, exten-
si6 universitaria, portes obertes, solidari-
tat, medi ambient, cultura i esport).
L’any 2016, el Programa de Patrocini i
Mecenatge de I'UJI compta amb 67 em-
preses i institucions actives que es classi-
fiquen en dues categories: els patrocina-
dors estrategics (més de 60.000 euros/any)
iles entitats patrocinadores (més de 6.000
euros/any). Els patrocinadors estratégics
son un grup de vuit entitats que desta-
quen per la important aportacié economi-
ca que fani perla fidelitat a 'UJI que mos-

tren any rere any. Aquestes huit entitats
son I’Ajuntament de Castell6 de la Plana,
I’Ajuntament de Vila-Real, la Diputacié de
Castelld, la Generalitat Valenciana, AICE,
Banco Santander, British Petroleum Refi-
neria de Castell6 i FACSA. A totes aquestes
entitats, juntament amb les 59 entitats pa-
trocinadores que conformen el Cercle de
Patrocini, manifestem el nostre més pro-
fund agraiment i reconeixement.

Els ingressos captats per I'UJI en patro-
cini i mecenatge han evolucionat positiva-
ment malgrat la greu crisi economica dels
tltims anys. El 2012, els recursos captats
sumaven 1.470.300 euros, mentre que el
2015 han sigut 1.897.437 euros (un incre-
ment del 29%). E1 26% d’aquests recursos
s’ha destinat a projectes de suport a la do-
céncia i la recerca, el 21% a projectes del
programa de catedres i aules d’empresa,
el 23% a beques a I'estudiantat i el 30% a
projectes de suport a la cultura i projec-
ci6 social. En aquest increment ha jugat
un paper molt important la posada en
marxa del Programa de Catedres i Aules
d’Empresa. Es tracta d’una férmula de
collaboracié universitat-empresa on, sota
una direccié académica, es desenvolupen
un conjunt d'iniciatives economiques i di-
vulgatives de gran projecci6 social. L'any
2012, I'UJI tenia dues catedres i dues aules
d’empresa (a banda de tres catedres insti-
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tucionals que continuen en actiu). E1 2016,
aquesta xifra s’ha incrementat fins a deu
catedres i dues aules d’empresa, que ges-
tionen un volum de recursos de 504.570
euros/any. Proximament, llan¢arem un
nou programa, Les aules universitaries als mu-
nicipis, amb la idea de donar suport al des-
envolupament econdomic i social que els
pobles de les nostres comarques ens estan
demanant. No obstant aix0, encara que les
dades s6n positives, no ens podem confor-
mar davant els extraordinaris reptes que
té la societat castellonenca. La universitat
ptiblica del nord de la Comunitat, I'UJL, té
el compromis i I'obligacié de ser una part
activa i nuclear en la construccié d’aquesta
societat en continu procés de transforma-
cié per 'impacte de la revolucié digital.

Per a desenvolupar projectes de major
rellevancia social es necessiten recursos
economics, i la realitat actual fa dificil que
el financament ptiblic augmente. Per aixo,
és hora que la societat civil i les empreses
facen un pas endavant, com ja han fet en
altres paisos desenvolupats, i es convencen
que destinar recursos a projectes desenvo-
lupats per la universitat piblica és una
inversi6 de futur. Es necessari renovar el
contracte social entre I'UJI i la societat de
Castelld, on, d’'una banda, la societat civil
trasllade a la universitat les seues neces-
sitats i projectes, dotant-los dels recursos
economics adients, i d’altra banda, la Uni-
versitat Jaume I desenvolupe els projectes,
i reta comptes dels resultats i de la desti-
nacié dels recursos. Si aquesta filosofia de
treball és compartida, podem fer ts dels
mecanismes per a avangar cap a una socie-
tat més moderna i més prospera. L'UJI esta
preparada, ho estan vostes? =
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