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EL CRECIMIENTO SUPERA EL 25% INTERANUAL

Castellon crea 6
empresas al dia
pero debe buscar
la diferenciacion

Los expertos aplauden el ‘boom’ del emprendimiento e instan a la

ELENA AGUILAR
eaquilar@epmediterraneo.com
CASTELLON

s la palabra de moda. La
crisis ha atado de pies
y manos a un alto por-
centaje de jovenes de
Castellon que han encontrado en
el emprendimiento la salida la-
boral que la empresa privada les
negaba. Muchos han abierto un
negocio por obligacion porque
no tenian mas remedio. Otros,
en cambio, lo han hecho por con-
viccion porque tenian una ideay
querian ponerla en practica. Por

uno u otro motivo, la realidad es
que los emprendedores se han
convertido en los heroes ensalza-
dos por unos y por otros. A ellos
han ido dirigidas una bateria
de propuestas y bonificaciones
como la tarifa plana de 50 euros
o la capitalizacion del paro... y, en
parte, también gracias a ellos, la
economia provincial ha dejado
atras los numeros rojos. Pero,
icomo son los emprendedores
de Castellon? ¢Triunfan solo las
empresas digitales? éla Adminis-
tracion ayuda o entorpece? ¢Hay
una burbuja emprendedora?

Administracion a definir una estrategia que identifique a la provincia

A estas y a mas preguntas han
respondido los participantes en
la jornada economica organiza-
cda por el periodico Mediterraneo
y Banco Sabadell. Celebrada en
los salones del hotel HH Turcosa
del Grao y bajo el titulo Empren-
dimiento en Castellon. Mas alla de
las empresas digitales, el debate ha
contado con la participacion de
Justo Vellon, director del Centro
Europeo de Empresas Innovado-
ras de Castellon (CEEI); Francisco
Negre, director del Parque Cien-
tifico de la Universitat Jaume
[ (Espaitec); José Luis Sanchez

Mohino, director del programa
de Emprendedores Juveniles de
la Camara de Comercio de Cas-
tellon; Carlos Ferrer, CEO de la
empresa Biotica; Sergio Goterris,
director genereal de Akiwifi; y
Luis Arrandis, director comercial
y socio de BDMed. La vision finan-
ciera la ha aportado Fernando Ca-
nos, director comercial regional
de Valencia de Banco Sabadell, y
Angel Buigues, BStartup Advisor

de la direccion territorial Este del

la entidad. José Luis Valencia, di-
rector de Mediterraneo, ha ejerci-
do de moderador.

Se mire por donde se mire, los
datos son buenos y, en Castellon,
todavia mas. Pese a que el ultimo
informe GEM (Global Entrepre-
neurship Monitor) situa la tasa
de emprendimiento espanola
dos puntos por debajo de la me-
dia nacional, las estadisticas del
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Colegio de Registradores no pue-
den ser mas positivas. “Las cifras
del primer semestre de este ano
son buenas. Cada dia se crean
en Castellon seis empresas y se
cierran dos, con un aumento del
25% interanual”, explico José Luis
Sanchez Mohino. En la Comuni-
tat Valenciana, el crecimiento es
mucho menor del 4%. “Son muy
buenas noticias y confirman que
estamos en la senda de la recupe-

-

»» Imagen de los asistentes a la jornada Y
de debate sobre el emprendimiento
en la provincia, que se celebro en el
hotel NH Turcosa del Grao de Castellon.

racion. Muchos de estos negocios
son de autoempleo, pero otros
muchos acabaran en empresas”.
Tras explicar que Castellon
representa el 1,2% del Producto
Interior Bruto (PIB) nacional y
el 11% del PIB de la Comunitat
Valenciana, el director del CEEI,
Justo Vellon, analizo el peso del
tejido empresarial de la provin-
cia. “Castellon supone el 11,51%
de las empresas de la Comunitat
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y si se mide la cifra de compa-
nias por habitante los resultados
estan muy igualados a la media
nacional, 15,4 habitantes por
empresa”, apunto, al tiempo que
resalto el peso de Castellon en
sectores tan importantes y estra-
tégicos como el azulejo.

Pese a que las estadisticas si-
tiuan a la provincia en un buen
lugar, los expertos consideran
que queda camino por recorrer. Y

ese camino pasa por la necesidad
de definir unas lineas estratégicas
claras. "Habria que marcar un ca-
mino a seguir”, defendio Vellon,
que puso como ejemplo la inicia-
tiva del Gobierno de Asturias, que
acaba de crear una incubadora
de alta tecnologia. Francisco Ne-
gre, director del Espaitec, ahondo
en la misma idea. “En estos mo-
mentos, y tras la eclosion de em-
pleas nuevas, no tenemos ningun
sector que nos identifique, por lo
que habria que encontrar una
diferenciacion y apostar por un
sector concreto”.

UN CAMINO COMPLEJO // Los datos
invitan al optimismo, pero la ca-
rrera del éxito no es un camino
de rosas. Al contrario, esta lleno
de dificultades. Y una de ellas es
la financiacion. A dos empresas
punteras de la provincia como
Akiwifi o BDMed les costo encon-
trar respaldo economico. “Muy
pocas entidades nos apoyaronm.
Cuando empezamos teniamos
conocimientos y formacion, pero
no encontramos financiacion, de
ahi que optaramos por la fran-
quicia”, describio Sergio Goterris,
director general de Akiwifi, em-
presa operadora e instaladora de
telecomunicaciones. Hoy, cuatro
anos después de su nacimiento,
ya cuenta con mas de 400 fran-
quicias repartidas por Espana.
Los inicios de BdMed tampoco
fueron faciles. Lo que hasta el
2007 tue un despacho de arqui-
tectura con sede en Onda, ha
derivado en una empresa de es-
taciones de serviclo. “Desde el mi-

nuto cero nos buscamos la vida.
Nos decantamos por un sector
tradicional, pero hemos intenta-
do sacarle punta, apostando por
el segmento low cost e innovando
en la gestion”, destaco su gerente
financiero, Pau Arrandis. El pro-
yecto funciono y la compania ha
ido creciendo. “Siempre nos he-
mos encontrado con problemas
de financiacion, aunque ahora la
situacion es mas comoda, con un
horizonte despejado™.

S1 para Akiwifi o BDMed la
financiacion fue un problema,
para Biotica el enemigo muchas
veces el enemigo es la adminis-
tracion. Esta empresa innovadora
de base tecnologica nacida en el
2004 y que desarrolla técnicas ra-
pidas para la deteccion y cuanti-
ficacion microbiologica (legione-
lla) lamenta que la maduracion
tecnologica es excesivamente
lenta y que muchas leyes estan
encapsuladas. “El problema de
la I+D en Espana es que saltar del
prototipo al producto y de este al
mercado es muy complejo”, argu-
mento Carlos Ferrer, director ge-
neral, que criticé que el Real De-
creto que regula la legionelosis
lleva 7 anos en un cajon”. Pese a
las dificultades, la compania vive
un momento dulce. “El nuestro
es el unico proyecto de biotecno-
logia en Espana que ha consegui-
do financiacion europea. Crece-
mos en ventas y los inspectores
de muchas comunidades ya usan
nuestra tecnologia”. =
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