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La comunicacion estratégica,
iImprescindible en el siglo XXI

La gestion profesional y estratégica son dos formas de comunicacion clave para conseguir
informar, persuadir o suscitar interaccién en las relaciones intergrupales de la actualidad
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CASTELLON

La sociedad del siglo XXI nace
envuelta en un exceso de in-
formacién que fluye a través
de muiltiples canales. Para las
empresas, instituciones socia-
les o personalidades publicas
resulta cada vez mds complejo
suscitar la atencién de sus pui-
blicos y alcanzar con su comu-
nicaciéon unos objetivos que
den satisfaccién a necesidades
0 expectativas concretas.

COM. AUDIOVISUAL // Una ca-
racteristica de la formacién
en el grado de Comunicacion
Audiovisual que ofrece la Uni-
versitat Jaume I de Castellén
es el contacto del alumnado
con la realidad del sector au-
diovisual. Asimismo, a través
de estos estudios se fomenta
la actividad y creacién de pro-
ductos audiovisuales propios
mediante participaciones en
diversos concursos, festivales
y también proyectos audiovi-
suales. Muestra de ello es, por
ejemplo, el festival audiovi-
sual Oculus UJI, iniciativa que
integra la actividad de proyec-
cién exterior con la docencia.
La Jaume I, por su parte, fo-

»»La Jaume | ofrece las herramientas necesarias para complementar la formacion del alumnado.

menta asimismo la produccién
audiovisual y la libertad creativa.

PERIODISMO // A partir de los princi-
pios yvalores del modelo educativo
delaUJI, en el grado de Periodismo
se reivindica, mediante la forma-
cién, el auténtico periodismo, el
de la contribucién honesta a la
biisqueda de la verdad, personal y
colectivamente, respecto de aque-
llos hechos que afectan a una so-
ciedad, sin renunciar por ello a la

creatividad, a la innovacién en los
medios y procesos de informacion.
La formacién se basa en el conoci-
miento de los actuales escenarios
de comunicacién social y en la in-
tegracion de las herramientas mds
novedosas en los procesos de infor-
macién para la creacion de conte-
nidos atractivos y dindmicos.

PUBLICIDAD Y RRPP // Por su par-
te, la comunicacién publicitaria
se aborda en la Jaume I como una

forma de contribuir al progre-
so social mediante la difusién
de ideas creativas, mds alld de
la mera concepcién comer-
cial. Asimismo, se promueve
la innovacién en la gestién
de eventos y se realizan se-
minarios y jornadas diversas,
algunos de ellos avalados por
mads de 15 afos de trayectoria,
como son los casos de los cer-
tdmenes Creatividad en vivo o
Publicidad exterior. =

Pioneros en la educacion
de calidad a distancia

©La UJl imparte el primer
master ‘on line’ oficial de
Espafia en comunicacion
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El Mdster Universitario en Nuevas
Tendencias y Procesos de Innovacion
en Comunicacion es el primer mads-
ter oficial on line en Espana que
cuenta con ftres especialidades
en el campo de las Ciencias de la
Comunicacién. Este madster pre-
senta tres itinerarios formativos:
Direccién FEstratégica de la Co-
municacién; Creacién y Produc-

cién Transmedia y Periodismo y
Comunicacién Politica en la Era
Digital, con un nimero de plazas
limitado a un mdximo de 15 estu-
diantes por especialidad.

Con una experiencia de nueve
ediciones con cardcter presen-
cial, ahora arranca su décima edi-
cién convertido en un madster a
través de internet, con el objetivo
de llegar a un ptiblico de cardcter
internacional y facilitar la conci-
liacién con la vida laboral. Se tra-
ta de un titulo oficial reconocido
por la ANECA. Para recibir mds
informacién, http;jjwww.masterco-
municacion.uji.es =

»»El master presenta tres itinerarios sobre estrategias comunicativas.

FORMACION

Talleres, charlas y
seminarios para
el alumnado

La Escola de Comunicaci6 ofrece
talleres, seminarios y conferencias
que proporcionan al alumnado
conocimientos complementarios
a la formacién establecida en los
grados. Se tratan de casos practi-
cosy tedricos, asi como referencias
de expertos del sector que com-
parten sus experiencias laborales
y dan a conocer de primera mano
las tendencias mds actuales de la
profesién. Ademds, la Universitat
Jaume I mantiene una estrecha
relacién con diversas entidades
como la Asociacién Nacional de
Agencias de Publicidad Exterior,
la compania internacional Me
Cann WorldGroup y con diversas
asociaciones espaiolas y de la Co-
munidad Valenciana de agencias
de comunicacién publicitaria.

DOBLE TITULACION
Adquirir mayores
competencias y
aptitudes

Lassimilitudes entrelositinerarios
formativos de la tres titulaciones
de Ciencias de la Comunicacién
posibilita que en tan solo cinco
cursos académicos sea posible ob-
tener dos titulaciones, Grado en
Publicidad y Relaciones Puiblicas
y Grado en Comunicaciéon Au-
diovisual o Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas y Grado en
Periodismo. Asimismo, el amplio
conocimiento de las diversas mo-
dalidades comunicativas y la alta
exigencia en los contenidos de los
tres grados facilita una mayor ex-
periencia audiovisual imprescin-
dible para el futuro mercado labo-
ral. La Universitat Jaume I oferta
esta doble titulacién con el objeti-
vo de seguir formando nuevos pro-
fesionales de comunicacién.



