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Una tesis muestra el papel dela
publicidad contra el narcotrafico

> El texto se centraen la
legitimacion mexicana de la
lucha armada contra esta
problematica en dicho pais

LEVANTE DE CASTELLO CASTELLO

B La tesis presentada en la Uni-
versitat Jaume I por Hermes Uli-
ses Prieto Mora sobre la narrativa
dada al conflicto por el narcotra-
fico en México durante el sexenio
del presidente Felipe Calderon a
través de la publicidad institucio-
nal mexicana, ha puesto de ma-
nifiesto como, mas alla de ser em-
pleada como una herramienta
comunicativa para la promocion
socialylatransformacién del con-
flicto, la publicidad oficial fue uti-
lizada para legitimar la estrategia
armada de combate al narcotrafi-
co en el pais norteamericano.

A través de un analisis cualita-
tivo a 127 piezas publicitarias, la
investigacion sefiala quela publi-
cidad transmiti6 unaimagen ses-

gada sobre el conflicto por el nar-
cotrafico, donde las fuerzas ar-
madas son presentadas como re-
dentoras, los presuntos crimina-
les como enemigosytraidoresala
patriaylasociedad civil como un
sujeto no empoderado que nece-
sita de proteccién ytutela por par-
te del Gobierno Federal, ademas
de presentarse la lucha armada
como la tnica estrategia valida
para hacer frente al narcotrafico.
Por su parte, la paz o las culturas
de paz son promovidas de mane-
rainfimaycircunstancial enelre-
lato publicitario.
Elautordelatesisrecuerdaque
México se encuentra inmerso en
una espiral de violencia desde
que en diciembre de 2006 el en-
tonces presidente, Felipe Calde-
ron decidiera utilizar alas fuerzas
armadas a gran escala para en-
frentar al crimen organizado, es-
trategia que ha generado mas de
100.000 homicidios en la dltima
décadayvarias decenas de miles
de desaparecidos. Prieto se mues-

tra convencido de la imperante
necesidad por revertir esta situa-
cion, afirmando que: «un reto de
talimportancia como el narcotra-
fico internacional requiere de
acercamientos interdisciplina-
rios».

Por ello propone en su investi-
gacion que la publicidad oficial
mexicana deberia ser empleada
como un elemento de promocién
de culturas de pazque pudiera ayu-
daralatransformacién del conflic-
to en México a traves del empode-
ramiento de la ciudadania.

Latesis «La promociéon de cul-
turas de paz en la publicidad ofi-
cial: el caso del Gobierno Fede-
ral Mexicano (2006-2012) en el
marco del conflicto por el narco-
trafico» fue defendida el 6 de
mayo, obteniendo la calificacién
sobresaliente cum laude. Latesis
ha sido dirigida por las doctoras
Eloisa Nos Aldas y Maria José Ga-
mez Fuentes, profesoras del De-
partamento de Comunicacién
delaUJL



