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De profesion, «youtuber»

» Cada vez es mayor el nimero de personas que viven de subir videos a Internet
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M Vivimos enunasociedad de ex-
posicion, donde el valor de com-
partir nuestros hechos cada vez
tiene una mayor importancia. Es
tallamagnitud de este valor quea
cuantas més personas llegue
nuestrainformacion, mejorresul-
ta.Yesquenoesdeextranar. Que-
remos opinar, compartir y difun-
dirynonosconformamosconha-
cerlo a pequena escala queremos
lamayor repercusién posible.

Esta creciente pasion por com-
partir nuestra informacion se ini-
ci6 con el auge de las redes socia-
les. Facebook, creado en 2007, dio
el pistoletazo de salida de este fe-
némeno. Se empezaba entonces
a compartir las fotos con cientos
dedesconocidos. Pero estono era
suficiente, no nos bastaba con fo-
tos y surgié YouTube, creado en
2005, con poca repercusion hasta
2008.

Y es que, ;quién no havisto un
video en esta plataforma o escu-
chado unacancién? Pocos, porno
decir nadie. Paso a paso fue cre-
ciendo la popularidad de esta
emergente herramienta. Un sitio
web de lo més sencillo. Su meto-
dologfa, facil: subir videos, poder
comentarlosy cuantificar las visi-
tas. Sencillo, ;verdad? Pero muy
ingenioso. Tan ingenioso que
poco a poco muchas delas perso-
nas que subian videos, como en-
tretenimiento, empezaron a co-
brar por ello. Y empez6 el boom.
Lo que empez6 comoun hobbyse
acabé por convertir en una profe-
sién. Youtuber. Asi se denominan
las personas que viven de subirvi-
deos al yamundialmente conoci-
do medio.

Pero, ;c6mo surgié este movi-
miento?, ;c6mo un chico que su-
biavideos «tontos» pocoapocoha

conseguido ganar dinero porello?
Parece surrealista, pero cierto.

En un principio esta platafor-
ma era utilizada por poca gente,
practicamente era pobre en con-
tenidos, pero esa ansia del ptbli-
co porvery escucharvideos case-
oS empez6 agenerar unagran ex-
pectacion, lo que se tradujo en
usuarios, visitas y por ende en
fama. En popularidad. La plata-
forma creci6 y abrié con ello un
abanico de posibilidades econé-
micas para muchos de sus aficio-
nados. Se introdujo la publicidad
ylos usuarios con més visitas em-
pezaban a cobrar por sus videos
enfuncién desuaudiencia. Habia
nacido una nueva profesion.

Youtube en Espaiia

EnEspana, laactividad en YouTu-
be empez6 a crecer, con cierto re-
traso respecto a Estados Unidos,
pero propici6laaparicién deyou-
tubers espanoles. Personas con
ingenio que subian videos y eran
muyvisitados. Muchos de ellosre-
lacionado con los videojuegos o
con el humor. Pero la meta era la
misma: recibir visitas. Y muchos
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deelloslo consiguieronyahoravi-
ven de ello. Elrubius, Willyrex,
Staxx... chicos que ganan grandes
cantidades de dinero gracias a lo
queellosmismos confiesan haber
empezado como un hobby.

Pero, jexisteunmodo delograr
mds visitas, un camino prefijado
quelleve al éxito en YouTube? No
parece quelohaya, oalmenos, no
todos los mencionados compar-
tenun mismo patrén que leslleve
al éxito. Pues la respuesta la tiene
el puiblico. Sial ptiblico le gusta, te
verdn, sino serasun ‘almaen pena’
vagando por el inmenso mundo
de YouTube.

Unos anos atrds, era impensa-
ble ganar dinero subiendo videos
y que los viera la gente, pero cada
vez sucede mds. Aunque son po-
cos los que triunfan en el mundo
youtuber, son cada vez mas las
personas quevenlosvideosdees-
tos ‘nuevos famosos, que a pesar
de no tener ningtin patrén de éxi-
to consiguen que millones de per-
sonas vean sus videos.

Paraquenoshagamosunaidea
el usuario «Vegeta777», un joven
espaniol que sube videos de vide-

ojuegos ganalaescalofriante can-
tidad de 78.000 euros al mes -se-
guinlas estadisticas de Youtube del
2012-, Setratadel youtuber mejor
pagado de habla castellana, pero
no es el unico. Le siguen otros
como «HolaSoyGermany, un chi-
leno muy peculiar, quien trata te-
mas sociales con humor y que
gana alrededor de 44.000 euros, 0
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Miguel Garcfa. Esunestudiante de
periodismo que ensusratoslibres
se dedica a realizar videos de hu-
mory que poco a poco haido ob-
teniendo mas visitas. Miguel Gar-
cia, conocido como Maikol en su
canal de Youtube, afirma que en
esta plataformahavisto unaopor-
tunidad de trabajo. Y es que las
TIC-Tecnologias dela Comunica-
cién y la Informacién- estén cre-
andonuevassalidas profesionales
enlas que se puede recabar gran-
des sumas de dinero si consiguen
triunfar. En el caso de Maikol, su
aventura en Youtube, no empezd
como un hobby sino que vio en
ellaunabuena manera de darse a
conocer tras haber cursado la ca-
rrera de Comunicacién Audiovi-
sual.

«Engaiiar» a los seguidores
«Aquiparaquesetereconozcade-
bes de ser un experto en las apa-
riencias», confiesa Miguel Garcia.
+Es cierto? ; Visionamos a perso-
nas que se crean un papel, a un
personaje a través del cual ‘enga-
nan’ a sus seguidores? ;O real-
menteesque YouTubesacalaper-
sonalidad masrecénditade todos
ellos? Los videos de esta platafor-
madanlaimagen de originalidad,
se visionan bajo la etiqueta de la
humildady el ingenio de sus pro-
tagonistas, aunque no sabemos si
esasi. Entonces, ;consumimosun
producto adulterado como el que
presenta la television? Sea como
sealosusuariosnolo percibenasi.
Yesaquidondereside el méritode
ésta herramienta, que se ha con-
vertido en un trampolin a la fama
yalos contratos de infarto.

Cansados de productos audio-

«EIRubius» quien esta acogiendo
una fama mundial y mezcla la te-
maticasocial conlagamer-juegos
virtuales-, que cuenta con mas de
11 millones de seguidores y gana
laimponente cifrade 39.000 euros
almes.

Habilidad y técnica
Todosellos tienen algo en comtin:
el ingenio, la originalidad, la ha-
bilidad y, en mayor o menor me-
dida, latécnica de jugar en ciertos
juegos. Como Staxx, un chico de
Borriol que empez6 subiendo vi-
deosdesuspartidasal famosojue-
go shooter -de disparos- llamado
«Call of Duty». Su fama fue cre-
ciendo, por el boca a boca de los
visitantes. Sus hazanas en los jue-
gos de disparos le dieron popula-
ridad asu canalyhoyendiaesuno
de los mejores jugadores de este
juego. Asf, ha llegado a ser uno de
los youtubers espanoles més co-
nocidos. Aunque como él mismo
confiesa: «<nuncaimaginas que tus
videos vayan a tener tanta reper-
cusion, lohaces como unhobbyy
esperas que le guste a la gente».
Parece que estamos ante una
nueva profesion. Muchosven dis-
paratadalaideade considerareste
hobby como una profesion, pero
larealidad es otra. Adiade hoyhay
gente como Staxx que viven de
ello.Ynoviven precisamentemal.
Muchos novatos en este campo
han empezado a verlo como una
salida laboral, como es el caso de

que han st L; al
poder econémico, buscamos un
producto independiente, fresco,
quenos convenzade que visiona-
mos algo que ha surgido de una
forma humilde, casi esponténea,
con gran esfuerzo y mucha origi-
nalidad, aunque muchasvecesno
seaasi. Buscamos un producto ca-
sero.

Ya sucedio con la exitosa serie
espanola Malviviendo, en la que
cinco chicos que cursaban la ca-
rrera de comunicacion audiovi-
sual extrajeron su ingenio para
convertirsusideasenunaseriede
humor -sin dnimo delucro-. Sélo
buscaban originar carcajadas.
Pero, los platés, la fama y los con-
tratos de publicidad adulteraron
aquello queles caracterizaba, que
lesdiferenciabaypocoapoco per-
dieron su carta de presentacion.

Y es que el aspecto positivo de
convertir lo que empez6 siendo
un hobby en un trabajo remune-
rado, coningresos estratosféricos,
tiene su lado negativo como es la
pérdida de ese elemento que ha-
cia especial a la plataforma, la in-
dependencia.

Parece que nadie escapa a las
garras del poder econémico y lo
positivo para los youtubers, se ha
convertido en algo reacio para la
audiencia. Aunque siempre nos
quedardn esos videos, que un dia
fueronvirales, de caidasy sucesos
graciosos quenossaquen unacar-
cajada en un mal dia.



