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Comunicacion para el deporte

La Universitat Jaume | de Castell6 imparte el Curso
superior en comunicacion y marketing deportivo

Rubén Munoz, Silvia Garcia y Diego Beltran
destacan el contacto con profesionales del sector
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CASTELLON

Rubén Munoz, Silvia Garcia y
Diego Beltrdn son tres de los
alumnos que han cursado el
Curso superior en comunica-
cién y mdrketing deportivo de
la Universitat Jaume I. Una for-
macién que Munoz destaca por
“la visioén practica que los dife-
rentes ponentes realizaban en
clase, tratando varios sectores
del deporte (fiitbol, baloncesto,
motor), las visitas realizadas y
profundizar en todos los dmbi-
tos del mdrketing deportivo”,
como son las relaciones infor-
mativas, buisqueda de patroci-
nios, redes sociales, activacion
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de eventos y patrocinios, organi-
zacién y explotaciéon de instala-
ciones, y también generacién de
experiencia al aficionado.

Por su parte, Silvia se queda
“con el contacto directo y la cer-
cania de los profesionales que dan
las clases”. “Poder conocer la ex-
periencia y métodos de trabajo de
personas que estdn en equipos de
primer nivel como Repsol Honda

EL HORARIO

Las clases se impartieron
dos tardes a la semana,
de caracter presencial

portistas
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»» Los alumnos del Curso superior de comunicacion y marketing deportivo, en una de las visitas realizadas al estadio del Villarreal CF.

de MotoGP, Villarreal CF, Valencia
CFy Levante UD, en la gestion de
instalaciones deportivas como el
Circuito Ricardo Tormo o de gran-
des entidades como la Federacién
Espanola de Baloncesto, entre
otros, no tiene precio”, destaca.
Para Diego, visitar el Madrigal o
asistir a los entrenamientos de Mo-
toGP, donde estuvieron en la sala
de prensa y vieron “la relacién que
hay con los medios de comunica-
cién”, fue lo que mds le impacto,
al igual que “el contacto con pro-
fesionales en el aula que contaron
sus experiencias, y los temas rela-
cionados con gestion de las redes
sociales, como conseguir patroci-
nadores y relacién entre el patroci-
nadory la entidad deportiva”.

FUE-UJI

Los tres alumnos recomien-
dan este curso de la Jaume I tan-
to por la atencién recibida por
los directores como por el ele-
vado nivel de ponentes. Es muy
enriquecedor poder ver casos
practicos de éxito con los que
aprender y extraer ideas para
el futuro. “Si eres un apasiona-
do del marketing y del deporte,
este es tu curso”, afirma Rubén,
opinién que comparte Silvia
cuando dice que “cualquier
amante del deporte puede dis-
frutar, independientemente de
su perfil profesional”. Deporte
y comunicacién, unidos. =
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