La crisis del libro afecta a los "eBooks"

Habitos de lectura. La venta de libros ha descendido en los Ultimos
afos, tanto en formato papel como digital. La cantidad de ejemplares
plasmados para ser leidos en un dispositivo es el equivalente al 25%

- Levante de Castell6 - 17/01/2016
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en relacion con el formato tradicional. Asimismo, aunque cada afo se
publican nuevos titulos a través de la red, esta tendencia de lectura se
ve muy afectada por la pirateria.

La crisis del libro afecta a los «eBooks»

» En Espafia solo 4 de cada diez libros vendidos son electronicos » El IVA para libros en formato digital es del 21 %

h GRADO DE
"\ PERIODISMO

ui

+ CURSO 2015/16

SARA CANO MOLLAR CASTELLO

B Cada23deabrilsecelebraenEs-
pana el Dia Internacional del Li-
bro, una oportunidad de ventas
para libreros y escritores que ven
como la crisis del libro se plasma
en cifras negativas. Segtin el Bar6-
metrodeVentasdelas Librerfas en
Espana, del Ministerio de Cultura,
las ventas de libros en 2014 des-
cendieron un 6,5% respecto a
2013, al pasar de 757 millones de
euros a 708. Y la tendencia siguid
el recién concluido 2015.

Los datos no afectan tnica-
mente a las obras en papel, tam-
bién han perjudicado a los libros
electrénicos o «eBooks». E1Obser-
vatorio de la Lecturay el Libro se-
fiala que de cada 100 libros publi-
cados en Espana, 74 son en papel
y 23 son digitales, pero estos ulti-
mos s6lo representan 80,3 millo-
nes de euros, es decir, el 3,7% del
beneficio total.

Ante estabajaacogida, sonmu-
chos los profesionales que tratan
de explicar el parén que ha sufri-
do la venta de «eBook». Carmen
Ospina, directora de Desarrollo
Digital de Penguin Random Hou-
se, indica que «los mercados an-
glosajones queimpulsaron la digi-
talizacion han tardado en llegar y
crearmarca», Asimismo, recuerda
que el IVAdelos eBooks esmucho
miésalto que el deloslibros en pa-
pel, puesto que al electrénico se le
aplica un 21 por ciento de im-
puestos, frente al 4% del impreso.
Numerosos partidos politicos dela
oposicion plantearon modificarel
IVA que se aplica a la cultura onli-
ne, pero el Congreso rechazo la
propuesta alagando a que se trata
de un «servicio electrénico». De

El formato del libro tradicional sigue teniendo muchos incondicionales. acr

estaforma, losimpuestos han con-
dicionado el crecimiento de los
ejemplares.

Del mismo modo, la crisis eco-
noémica y la pirateria tienen parte
de culpa. Una encuesta realizada
por el Observatorio de pirateria y
hébitos de consumo de conteni-
dosdigitales, haexpuestoque el 84
por ciento delos productos digita-
lesydisponiblesse piratean, delos
cuales un 21 por ciento son libros.
Entre los motivos de los partici-
pantes destaca el acceso a coste
cero, laincertidumbre de que lue-
gonolesgusteel contenido, ylasu-
bida del IVA. Esta practica supone

grandespérdidasalaindustriacul-
tural, dado quele cuestaun 12 por
ciento de su valor total, como in-
dica el Observatorio.

Otro recurso para justificar la
reticencia a adquirir eBooks es el
romanticismo, que hace que atin
sean muchos los que prefieren los
libros en papel. Hecho éste al que
se suma la «batalla» abierta en el
sector conlallegadadellibroelec-
trénico. Javier Celaya, analista del
impactodelasnuevas tecnologias
en la cultura, cree que los verda-
deros motivos del escaso creci-
miento de las ventas digitales se
debea«unasensacion desatisfac-

cién» entre la«guerra» deloslibros
impresos y los digitales, ya que
muchos «muestran estascifras con
declaracionescomoqueellibroen
papelseresiste asersustituido por
el electronico».

Koro Castellano, directora de la
empresadellectordelibros Kindle,
opina que esta lucha es un error
porque loimportante es lalectura,
independientemente del formato
utilizado. Y agrega que «la transi-
ciénhacialodigitalnohaidoende-
trimentodellibroen papelsinoque
lo que ha hecho es incrementar el
volumen total del mercado en be-
neficio de autores y editores».

El libro electrénico surge para
ofrecer mayor comodidad a los
lectoresypresentanuevas oportu-
nidades ala industria, gracias a la
capacidad de sincronizar disposi-
tivos y actuar como una multipla-
taforma.

Carmen Ospinamanifiesta que
el futuro no es tan negro, conside-
rando que faltan muchos titulos
por ser incorporados en los cata-
logos de los «eBooks». Hay que
mencionar ademas que 4 de cada
10 librerias, que facturan 1,5 mi-
llones de euros, venden lectores, y
6 de cada 10 distribuyen libros
electrénicos.

Por otra parte, hay nuevos
agentesenlacadenacomercial del
libro que ayudan a mantener una
postura positiva. Multinacionales
como Amazonhan provocado que
numerososinternautasadquieran
ejemplares porlacomodidadyra-
pidezdesusservicios, que pueden
tardar tan solo 24 horas. El catalo-
go electrénico permite encontrar
una obra de cualquier ano y dia,
una caracteristica que flaquea en
el fondo de librerfas. Ademads, la
Ley del Libro del afio 2007 permi-
te que las tiendas apliquen des-
cuentos del 5% e incluso que ba-
jenono cobrenlosgastos de envio
de los pedidos. Dichas ventajas se
reflejan en cifras y segtin la agen-
cia Bowker, la venta de libros- pa-
pelydigital- através de Interneten
Espana ha pasado de un 5% en
2011aun 18% en2013.

En contrapartida, han cerrado
912libreriasen2014, 443 mas que
en2013, segtindatos del Mapade
las Librerias de Espana, lo que su-
ponedoscierres cadadia. Unade
ellas la emblematica Estudios si-
tuada en la calle céntrica Meso-
nes de Granada, abierta hace 55
anos. No obstante, muchos libre-
ros estdn transformando el mo-
delo de negocio combinando la
venta de libros con presentacio-
nes, eventos culturales, lecturasy
barras de bar.




