INFORME Il
Adaptacion de la
Evaluacion no presencial

Grado en Publicidad y RRPP
SEGUNDA CONVOCATORIA
PRIMER SEMESTRE 2019/20

El presente documento recoge los cambios que se han producido en evaluacién de las
segundas convocatorias de las asignaturas impartidas en el Primer Semestre del curso 2019/20. El
profesorado de cada una de las asignaturas ha reflejado las modificaciones y todas ellas han sido
revisadas por la Comisién Gestora y los delegados previamente a su aprobacidn por la Comisién de
Grado celebrada el viernes 24 de abril de 2020.

Primer curso

PU0901 Lengua espafiola para
comunicadores

Margarita Porcar Miralles

e Evaluacion

La recuperacion de la parte practica se efectuard como en primera
convocatoria: recepcion del trabajo individual de los alumnos. El porcentaje
de la nota sigue siendo del 30%.

El examen tedrico de primera convocatoria sera sustituido por una prueba
tedrica asincrona. Las preguntas se modificardn para que la respuesta
abarque, implicitamente, el conocimiento de los conceptos tedricos vy
explicite una reflexién razonada sobre las diversas cuestiones planteadas. El
porcentaje sobre la nota se mantiene sin cambios (70% de la nota final).

PU09S02 Lengua catalana para
comunicadores

Adolfo Piquer Vidal

Lluis Bartomeu Messeguer

e Evaluacion

Tanto la parte tedrica como la practica se realizara de manera sincrona con
la previsién de programacion de la asignatura, con preguntas de contenido
y de analisis, a través del Aula Virtual, y sin implicar cambios ni en formato
ni en porcentajes respecto a la primera convocatoria.

PU0903 Teoria de la imagen

José Antonio Palao Errando

e Evaluacion

En mi caso, es que ya desde el afio anterior todas las pruebas de evaluacién
son online, con lo cual no se va a introducir ningin cambio respecto a los
examenes de primera convocatoria.

PU0904 Teoria de la
publicidad y de las RRPP

Carlos Fanjul Peyré

e Evaluacion

La recuperacion de las practicas consiste en la realizacién de un trabajo que
ya se les planteé a los alumnos implicados en el mes de febrero, para que lo
realizardn durante estos meses y con fecha tope de entrega 22 de junio (dia
del examen oficial de recuperacidn de la asignatura en segunda
convocatoria).

La recuperacion de la parte tedrica mantiene el mismo porcentaje (40%) y
la misma fecha de realizacién (22 de junio). Se realizara a través de una
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prueba con preguntas de reflexién y que se entregara a través del Aula
Virtual. No importa que tengan el material accesible.

PUO09S05 Teoria del periodismo

Pablo Lépez Rabadan

Susana Barbera Forcadell

e Evaluacion

El examen tedrico serd substituido por la entrega de un trabajo final en el
que se plantearan preguntas breves sobre el temario.

Para la realizacion del trabajo se ha establecido un plazo de dos semanas de
tiempo desde la publicacién del formulario de preguntas (lunes 22 de junio),
hasta su entrega definitiva a través de AV en la fecha oficial de la prueba
tedrica (lunes 6 de julio).

El disefio y complejidad de trabajo final es proporcional al peso del examen
en sistema de evaluacion (45% nota final). Y se basa en el siguiente formato:
tres preguntas breves por tema, y una limitacidon de espacio a 150 palabras
por pregunta. Se formulardn cuestiones semiabiertas que impliquen la
explicacion de conceptos tedricos, su aplicacion al andlisis de casos
periodisticos reales, o una reflexidn critica al respecto.

Para la recuperacion de practicas pendientes o del seminario se deberd
entregar un nuevo ejercicio a través de AV dentro del plazo indicado.

Se mantienen los porcentajes generales en los métodos de evaluacion
plasmados en la guia docente.

PU0906 Documentacion
informativa

Ximo Granell Zafra

e Evaluacion

- Tipo de prueba y ponderacién (10.1.)

Ninguna modificacion (asignatura de primer semestre). Se mantienen
pruebas y porcentajes de evaluacion respecto al primer semestre.

- Criterios de superacion de la asignatura (apartado 10.2.)

Ninguna modificacion.Se contempla la posibilidad abierta de recuperar
actividades pendientes de superar tras acordarlo con el profesorado (RO5.
Recuperacion de actividades de evaluacion.

En la segunda convocatoria ordinaria se podran entregar aquellas tareas que
no estuvieran superadas en primera convocatoria segun los términos y
plazos establecidos por el profesorado.). Se pueden realizar todas a través
del AV y en el caso de la presentacion oral correspondiente al Taller 4, se
pediria grabarse con Google Meet y enviar enlace de video subido a Drive.
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PU0912 Etica y deontologia Ramodn A. Feenstra

profesional

e Evaluacién
La parte practica no sufrird cambios. En primer lugar, la gran mayoria

ya ha aprobado esta parte. Los que tienen que recuperarlo deben
entregar sus ejercicios de manera virtual.

En cuanto al examen tedrico mantenemos el examen pero ahora con
una prueba objetiva a través del aula virtual. Debido a las
caracteristicas del aula virtual se optard por preguntas muy breves y
tipo test con una limitacidén de tiempo para evitar que los estudiantes
simplemente copien los apuntes. Se realizardn una amplia bateria de
preguntas y se optard por un orden aleatorio en las respuestas para
ampliar las opciones. Las preguntas seran claras y se evitara cualquier
tipo de interpretacién ambigua en las mismas. Solamente habra una
respuesta correcta para las preguntas de tipo test y los errores
penalizan (-0,33 puntos)

Al finalizar la prueba los estudiantes podrdn consultar los aciertos y
errores.

El examen mantiene su valor de 6 puntos y las practicas su valor de 4.

PU0913 Empresas de comunicacidn Maria Estela Bernad

Miquel Boix

e Evaluacion Las précticas han sido superadas por el alumnado.

La teoria (al ser muy poco el alumnado que la lleva pendiente) se
realizard de modo oral a través de videoconferencia.

Se mantienen los mismos porcentajes de evaluacion.

PU0914 Géneros periodisticos Amador Iranzo

Abel Campos

e Evaluacion
La teoria se evaluara con un test de 20 preguntas. (prueba sincrona).

Se crearan dos salas de videoconferencia a través de la aplicacidn
Google Meet para controlar el desarrollo del examen.

La prdctica se evaluara el mismo dia, a continuaciéon de la parte
tedrica. La prueba consistira en la redaccién de una noticia a partir de
los datos suministrados por los profesores. Esta prueba serd
asincrona. Se abrird una tarea en el aula virtual y los estudiantes
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tendran dos horas para subir la noticia.

Se mantienen los mismos porcentajes de evaluacion.

PU0915 Critica Publicitaria

Rosario Sola

Rocio Blay

e Evaluacion

En segunda convocatoria no habra ningln cambio respecto a los
porcentajes. El examen supone un 40% de la nota final.

PARTE PRACTICA: Aquellos alumnos que deben recuperar en segunda
convocatoria alguna practica ya lo saben y tienen las indicaciones en
el aula virtual para realizarla.

PARTE TEORICA: El examen sera similar al de primera convocatoria en
cuanto a tipologia de pregunta. El Unico cambio, debido a estas
circunstancias, estara en la forma de contestar a las preguntas. Se
realizara a través del aula virtual y serdn preguntas a contestar con
dos formatos:

19.- Alguna pregunta de reflexidn critica donde pueden consultar la
teoria y deberan aplicarla a algin ejemplo practico. En este caso
deberan subir el documento con la contestacién al aula virtual.

9 - Alguna pregunta tedrica a contestar de manera oral, el alumno
deberd grabar un video con sus contestaciones y subirlo al aula virtual
para que quede como prueba y podamos valorar su solvencia y
control de la materia. Si el video no puede por peso ser subido al aula
virtual deberdn enviarlo por wetransfer.

El examen se hard de manera sincrénica en la fecha oficial del examen
(22 junio) y habra tiempo suficiente para poder contestar a todas las
cuestiones planteadas.

PU0916 Tecnologia de la
comunicacion

Aaron Rodriguez

Laura Garcia Andreu

e Evaluacion

En la segunda convocatoria no habra ninguna modificaciéon con los
porcentajes de evaluacion.

- Teoria: Se dard a los estudiantes, el dia marcado en el SIA, un
enunciado con un caso practico a resolver -tal y cémo se hizo en el
examen de la primera convocatoria. Contara con dos horas para
realizarlo y se subird al aula virtual para poder ser corregido. Es un
formato que ya se ha ensayado en clase presencial, por lo que no
deberia suponer ninguna dificultad para nuestros estudiantes.




INFORME Il
Adaptacion de la
Evaluacion no presencial

Grado en Publicidad y RRPP
SEGUNDA CONVOCATORIA
PRIMER SEMESTRE 2019/20

Tercer curso

PU0922 Estrategias de la
comunicacion

Cristina Gonzalez
Juan Carlos Barreda

e Evaluacion

- Teoria: Examen tipo test sincrénico, con contrasefia de acceso y
tiempo limitado para responder a través del Aula Virtual, 40
preguntas, con cuatro respuestas, solo una de ellas correcta; tanto el
orden de las propias preguntas como el de las respuestas serdn
aleatorios, con una duracidn aproximada de 50 minutos. Tres
respuestas incorrectas restaran una correcta (5 alumnos).

- Practicas: Se mantienen las mismas practicas que en la 12
convocatoria. El alumnado debe recuperar (repetir y aprobar) las
practicas que tiene suspendidas o no ha realizado. Se habilitara un
espacio para entregar las practicas en el aula virtual. La fecha limite
para la entrega es el dia del examen.

Respecto al sistema de evaluacidon, se mantienen los mismos
porcentajes que en la 12 convocatoria.

EXAMEN ESCRITO 50%

PROYECTOS (practica) 50%. Se elimina la presentacion y exposiciéon
oral.

PU0923 Estructura del sistema
comunicativo

Jessica lzquierdo

e Evaluacion

Para el examen:

- “Examen adaptado”: examen sincrénico adaptado que utilizara
como herramientas: el Cuestionario y la entrega de Tarea (con
Turnitin) del Aula Virtual, y Google Meet para el seguimiento de la
prueba. En prevision de lo estipulado por el documento de
“Recomendaciones para la evaluaciéon en linea” se convocard al
alumnado en grupos de 16 personas maximo. Para la asignatura, el
maximo de alumnado todavia pendiente de evaluacion en 22
convocatoria es 19 personas, por lo que se prevé la realizacion de 2
rondas.

- Si algun/a alumno/a manifiesta con antelacion alguna
incompatibilidad técnica (problemas de conectividad, ausencia de
camara o micro, etc.) con el sistema habilitado, se estudiaran otras
opciones. Por ejemplo, un examen oral, en caso de que la
conectividad pueda restablecerse en otro momento. Otra opcion
seria una prueba escrita asincrénica. En este caso, la prueba estaria
disefiada para permitir el uso de materiales bibliograficos y tendria
caracter aplicado.
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Para el resto de pruebas evaluables:

-El resto de pruebas evaluables y recuperables en 22 convocatoria
seguiran el sistema de evaluacién ya previsto y recogido en la Guia
Docente. Esto es, entrega de trabajos de forma individual a través de
las Tareas habilitadas en el Aula Virtual.

Se mantienen los mismos porcentajes de evaluacidon que en la
Primera Convocatoria.

PU0924 Produccion Audiovisual

Agustin Rubio

José Antonio Aguilar

e Evaluacion

Para superar la parte correspondiente a las practicas el alumnado
debe seguir las indicaciones establecidas en la Guia Docente y serd
evaluado segun lo pautado en los
porcentajes correspondientes que estdn indicados en dicha Guia
Docente.

La entrega de las practicas en el 22 semestre sera via Aula Virtual.

En caso de dudas sobre la recuperacion de esas Practicas deben
ponerse en contacto con el profesor.

El examen de teoria se adapta, para consistir Gnicamente en un test,
a través del Aula Virtual, consistente en 40 preguntas sencillas, con
cuatro respuestas posibles; tanto el orden de las propias preguntas
como el de las respuestas seran aleatorios. Tres respuestas
incorrectas restaran una correcta.

Quien no lo hiciera en su dia, la entrega de paper del seminario (5%)
se podra realizar a través del Aula Virtual.

Se mantienen los mismos porcentajes de evaluacidn que en la Primera
Convocatoria.

PU0925 Comunicacién corporativa y
gestion de marca

Lorena Lépez Font

e Evaluacién

En segunda convocatoria: Invitaremos al alumnado a que solicite
tutorias via skype y mantenemos el contacto por mail o telefdnico (ya
gue solamente son 12 alumnos los que van a segunda convocatoria)

En segunda convocatoria: Disefiaremos un “EXAMEN ADAPTADO”
asumiendo que el alumnado dispondra y tendrd acceso al material del
aula virtual y a sus propios apuntes. Se disefiarda una pregunta de
reflexion tedrica a desarrollar y una pregunta practica aplicada que,
incluso debido a que son pocos alumnos, se personalizara: la pregunta
practica sera la misma pero con un caso distinto para cada alumno/a.
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El examen se realizara de manera sincronizada en el aula virtual y el
alumno/a tendra tres horas para realizarlo.

Se mantienen los mismos porcentajes de evaluacién que en la Primera
Convocatoria.

PU0926 Creatividad | Xelo Balado y Rocio Blay

e Evaluacion Se mantienen los porcentajes de la primera convocatoria.

La parte practica se recupera subiendo las memorias al Aula Virtual, a
través de una tarea que se cerrard el dia establecido para la prueba
tedrica, tal cual estaba establecido en la Guia Docente.

La parte tedrica constard de: una parte tipo test online a través del
Aula Virtual (con tiempo limitado) y una pregunta de reflexion. No
importa que tengan el material accesible.

Esta prueba se realizara de forma sincrona, en el horario establecido
en el SIA para el examen de la asignatura (25 junio).

Cuarto curso

PU0933 Comunicacion para la Eloisa Nos
igualdad
o Evaluacién Se mantendra lo indicado en la Guia docente (tanto tipo de pruebas

como porcentajes).

1. Quienes han seguido una evaluacidén continua durante el primer
semestre, tienen habilitada una tarea para la entrega de su
Portfolio en 22 convocatoria.

2. En el caso del estudiantado que no ha seguido una evaluacién
continua, se adaptara el Examen final al nuevo escenario: se
mantendra el dia oficial del examen, a la hora marcada por el SIA,
como estaba planteado, pero a través del Aula Virtual de forma
sincrona (sélo son 3 estudiantes, por lo que no anticipo
saturacion en el sistema). La estructura del examen sera a través
de un Cuestionario de Moodle compuesto de preguntas breves
de tipo analisis discursivo, resolucion de problemas y/o
redaccién de reflexiones breves en que demuestren su
comprension de los conceptos clave de la Comunicacion
transgresora de cambio social. Para ello, se creard una nueva

seccion en el aula virtual que sea EXAMEN FINAL donde incluir el
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enlace para realizar la prueba y otro donde se mantendra abierta
una sesion de Meet para resolucidn de incidencias.

PU0934 Direccion de comunicacion

Magda Mut

e Evaluacion

Los porcentajes de las partes recuperables de la asignatura se
mantienen.

Para la parte practica: el alumnado que tiene que recuperar esta parte
ha de entregar las 4 practicas a través del aula virtual el dia del
examen (16 de junio) en una tarea que se habilitara en el aula virtual
de la asignatura.

Se realizaran tutorias virtuales (hangout) para el seguimiento del
trabajo.

Para la parte tedrica: el alumnado que tiene que recuperar esta parte
realizard una tarea asincrénica basada en un trabajo con varias
preguntas. El dia oficial del examen se le facilitard al alumnado las
instrucciones del trabajo y tendran 24 horas para su realizacién. Se
habilitard una tarea en el aula virtual que se cerrard a las 15 horas del
17 de junio.

PUQ935 Planificacion de medios

Eva Breva

e Evaluacion

Los porcentajes y el tipo de pruebas se mantienen para la segunda
convocatoria segln consta en la guia docente de la asignatura.

El Unico cambio que se va a producir es que la prueba tedrica se
realizard de manera online manteniendo el dia y la hora de inicio
previsto en el calendario oficial (10 de junio a les 12h). En ese
momento se mandara el examen a los alumnos que se examinen. El
examen consistird en una parte tipo test y una parte de problema,
ambas partes tendran un tiempo limitado para su realizacién y se
tendra que entregar a la profesora mediante formulario o tarea en
el aula virtual.
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PU0937 Comunicacion financiera

Mayte Benlloch

e Evaluacion

La guia docente indica “Els projectes sén recuperables en segona convocatoria
mitjangant un examen presencial que avaluara els continguts teorics i practics

desenvolupats en les classes teoriques i en els projectes (100%).”

Se mantendrad la fecha y hora de comienzo de la prueba (12 de junio
a las 12). Se modifica la presencialidad, por una tarea /prueba de
preguntas de reflexién tedrico/practicas. Todas las preguntas
supondran el 100% de la nota del examen.

Se planificara una sesién en Google meet mientra dure el proceso
de realizacién de la prueba, para resolver dudas. Si no funciona la
conexidn, estaré activa a través del chat de la aplicacién. Son pocos
alumnxs y no creo que haya problema.

PU0939 Técnicas de investigacion
social aplicada

Emma Goémez

Anna Marti Gual

e Evaluacion

- Entrega de proyecto de investigacion (60%) a través del AV.

- Prueba tedrico-prictica de resolucion de problemas vy
argumentacion (40%). La es prueba sincrénica en la horay dia
del calendario oficial de pruebas finales.

- No hay problema con el uso de los materiales de trabajo.
Tendrd lugar el dia y hora de la fecha oficial que aparece en
el SIA.

PU0940 Comunicacion Politica

Pablo Lépez Rabadén

e Evaluacion

No hay recuperacion.

Grupo completo aprobado en primera convocatoria.

PU0941 Teoria e Historia del Arte
Contemporaneo

Maria Juncal Caballero

Joan Feliu

e Evaluacién

Se mantendran los porcentajes (30% practica y 70% tedrica).

- La parte tedrica se realizarda de manera diacrdnica
habilitdndose una Tarea para su entrega.

- Serd una prueba de reflexion practica a partir de un
movimiento artistico (se les dara a elegir 1 entre 3) Deberan
plantear una propuesta publicitaria 'y explicarla
tedricamente. La prueba se colgard el dia del examen en el
horario del mismo y dispondran del tiempo estipulado en la
guia docente, es decir, 3 de julio de 15 a 17 horas.
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- El nimero de alumnos que deben realizar la parte tedrica es
muy bajo ya que en la primera convocatoria entregaron los
trabajos.

Castelld, a 24 de abril de 2020

10



INFORME | Grado en Publicidad y RRPP

Adaptacion de asignaturas
Docencia y Evaluacion no presencial SEGUNDO SEMESTRE 2019/20

El presente documento recoge los cambios que se han producido en la docencia y evaluacion
de las asignaturas impartidas en el Segundo Semestre del curso 2019/20. El profesorado de cada
una de las asignaturas ha reflejado las modificaciones y todas ellas han sido revisadas por la
Comisidn Gestora y los delegados previamente a su aprobacién por la Comisién de Grado celebrada
el viernes 24 de abril de 2020.

Primer curso

PU0907 Derecho de la Maria Pilar Pardo Forcadell
comunicacion

e Planificacién e El seminario de la asignatura va a ser sustituido por un trabajo.

e Todas las prdcticas pendientes se van a sustituir por actividades o
trabajos alternativos.

® Las tutorias se realizaran via mail.

e Metodologia e Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia
® Se recomendaran lecturas de manuales y otros documentos

® Se proporcionara videos externos.

e Evaluacidn ® Se sustituira el examen por un trabajo final individual.

® Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente.

PU0908 Historia del mundo Juan Carlos Sales

actual
Inmaculada Badenes-Gasset

e Planificacion ® Los profesores se han coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.

® Se prescindird de la realizacién de las practicas pendientes y no se
incluiran en la nota final

e Elseminario de la asignatura se va a anular y no computara para la
nota final.

® Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia
® Serecomendara lecturas de manuales y otros documentos

e Power/Prezzi

e Evaluacidn ® Preguntas de reflexidn con entregas a través del Aula Virtual. No
importa que tengan el material accesible.
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e No se modifican los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente.

PU0909 Inglés profesional Manuel Rodriguez Pefarroja
para comunicadores

e Planificacién e El seminario de la asignatura va a ser sustituido por un trabajo.
e Todas las prdcticas pueden realizarse segun lo previsto.

e Las tutorias se realizaran via mail, Hanghout, Meet y Skype.

® Metodologia e Clases presenciales online (formacidn sincrona) mediante la plataforma
Meet y siguiendo el horario presencial de la asignatura. Explicacion de
contenidos y practicas.

e Del mismo modo se proporciona a los alumnos presentaciones en
Power Point con audio del profesor explicando los contenidos. Objetivo
principal: paliar asistencia (formacién sincrona) por motivos
tecnolégicos u otros.

e Tutorias online mediante plataforma Meet y contacto continuo por
correo electronico.

® Los trabajos para la evaluacion continua se mantienen y entregan por
aula virtual. En el caso de las presentaciones orales, se utilizara la
aplicacion Meet y los estudiantes seran grabados para su evaluacion.

e Evaluacion . L . .
Tipo de prueba y ponderacién en primera y segunda convocatoria.

Presentaciones orales y posters 5%
- Elaboracién de trabajos académicos 10%

- Proceso de autoevaluacién (oral, escrita, individual, grupal)
15%

- Examen escrito online mediante la plataforma aula virtual
(prueba sincrona) 70%

- Total 100%

Adenda: En lugar de un examen escrito tedrico-practico presencial el tipo de
prueba serd un examen escrito tedrico-practico online debido a las
circunstancias de confinamiento y el cese de actividad presencial actual. Los
estudiantes seran informados del modelo de examen y realizardn una prueba
del mismo durante el periodo lectivo, es decir, antes de su evaluacion final
para facilitar la transicion al modelo online asi como su preparacién para el
mismo.

Criterios de superacién de la asignatura
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Adenda: No hay cambios, los criterios de superacidon se mantienen aunque

adaptados a la nota obtenida en el examen online en lugar de presencial. Las

notas de participacion en proyectos individuales y grupales, es decir,

evaluacion continua, se mantiene.

PU0910 Fundamentos de
teoria de la comunicacién

Teoria Francisco Lopez Cantos
e Planificacion e Todas las practicas pendientes se van a sustituir por actividades o
trabajos alternativos.
® Elseminario de la asignatura va a ser sustituido por un trabajo.
® Las tutorias se realizaran via mail, Hanghout o Google Meet.
e Metodologia e Se proporcionaran apuntes y documentacién de autoria propia
e Serecomendara lecturas de manuales y otros documentos
e Power/Prezzi
e Evaluacion ® Se sustituye el examen por la evaluacién continua con un valor del
40% (4 trabajos teoria hasta final de curso), y se complementa la nota
con un trabajo individual de teoria con un valor del 10%.
e Eltrabajo de grupo continla como estaba con un valor del 10%.
e Ensegunda convocatoria el examen se sustituye por el conjunto de
trabajos que se habian de entregar para la primera convocatoria en
los términos descritos (1 sobre 4 preguntas de teoria 50% + 1
individual 10%)
Practica Miquel Boix
e Planificacion e No se modifican las practicas. Se pueden realizar con el mismo
planteamiento previsto inicialmente.
® Las tutorias se realizaran via mail, Hanghout, Skype o Blackboard.
e Metodologia e Clases magistrales online a través del Aula Virtual
® Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia
e Serecomendara lecturas de manuales y otros documentos
® Grabaré mis propios videos
® Se proporcionaran videos externos
e Evaluacion e No hay examen final. La asignatura tiene evaluacién continua.
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En segunda convocatoria, el estudiante que no haya superado la
evaluacion continua deberd superar un trabajo practico homdlogo y
proporcional a las practicas realizadas durante el semestre.

Las practicas pasan a tener un valor total del 40%.

PU0911 Teoria y técnica de la
fotografia

Marta Martin

Pascual Peset

e Planificacion ® Los profesores se han coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.

® El seminario de la asignatura se plantea como una actividad voluntaria
de visionado de un documental (con opciones abiertas y gratuitas en
RTVE o en plataforma de pago Filmin). El 10% de la nota de teoria se
asignara a otras actividades que se realicen.

e Sustituiremos las practicas que requieran de presencialidad por otras
actividades o trabajos. Adaptaremos las prdcticas de iluminacién en
platé por una propuesta practica para realizar en casa.

® Los alumnos que no dispongan de cdmaras podrdn hacer estas con la
camara del movil. se proporcionaran instrucciones, tutoriales y
herramientas para que esto sea posible a través del AV.

® Las tutorias se realizaran via mail, Hangout y Google Meet.

e Metodologia e Teoria: Clases magistrales online a través de Meet, colgadas en el AV
® Pricticas: Clases de explicaciones, revisidn de proyectos a través de

Meet.

e Evaluacion

Escenario 2: evaluacién continua con prueba tipo test

Teoria (45%)

La evaluacién se mantiene igual, adaptada a la no presencialidad. El alumnado

puede seguir con la opcién de evaluacién continua o ir al examen final

Opcidn Evaluacidn continua: Se mantiene. Dos test parciales por el aula
virtual (uno ya ha sido realizado) (50%) + Ejercicios a través de la
plataforma formative (50%)

Opcidn Examen final: sdlo para aquéllos que no superen la evaluacion
continua o no la cursen (Test final por el Aula Virtual (50%) + ensayo de
desarrollo (50%).

Todos los test se hacen con preguntas aleatorias de un banco amplio, orden

diferente de preguntas y respuestas y tiempo limitado.
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El inico cambio es que eliminamos el 10% que correspondia al seminario, que
ahora es voluntario y lo asignamos a los ejercicios de Formative en evaluacion
continua o al ensayo en el examen final.

e No se modifican los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente:

Practicas (45%)
- Valoracion sobre los ejercicios 1-2-3-y 4 a igual porcentaje.
Presentaciones (10%)

- Se propone la presentacion de una seleccion de imagenes de los
ejercicios realizados durante el curso acompafiada de un comentario
personal sobre los resultados de aprendizaje.

Segundo curso

PU0917 Estructura Social Francisco Javier Ginés
Contemporanea
e Planificacién e El seminario de la asignatura va a ser sustituido por un trabajo.

® las practicas pendientes se van a sustituir por actividades o trabajos
alternativos.

e Las tutorias se realizaran via mail, Skype, teléfono.

® Metodologia ® Serecomendara lecturas de manuales y otros documentos.
® Grabaré mis propios videos

e Power/Prezzi.

e Evaluacidn ® Se realizard examen por medio de tarea en el aula virtual con tiempo
limitado, preguntas a desarrollar y ejercicio practico.

® Se realiza un cambio en los porcentajes de evaluacién: 40% teoria y
60% practica.

PU0918 Herramientas José Salvador Sanchez Garreta
Informaticas para

. Vicente Cholvi
comunicadores

e Planificacion ® Los profesores se han coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.

e Todas las practicas pueden realizarse segun lo previsto.

e Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia,

® Serecomendaran lecturas de manuales y otros documentos,
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® Se proporcionaran videos externos
® Se proporcionaran video-tutoriales elaborados por los profesores.
e Evaluacién e Tipo test online a través del Aula Virtual y con tiempo limitado en lugar
de una prueba presencial.
e Eliminamos la presentacion del proyecto (1 punto), de modo que la
realizacion del proyecto pasa ahora a sumar 2 puntos en vez de 1.
® Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién que

aparecen en la Guia Docente.

PU0919 Fundamentos del
marketing

Teoria Diego Monferrer
e Planificacion ® Los profesores se han coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.
® Elseminario de la asignatura se va a anular y no computard para la
nota final.
® Las practicas pendientes que no se puedan realizar, se sustituiran por
actividades o trabajos alternativos.
e Metodologia e Clases magistrales online a través del Aula Virtual.
® Se proporcionara apuntes y documentacion de autoria propia.
® Grabaré mis propias video-clases.
e Sellevan a cabo tutorias virtuales a través de diferentes soportes
facilitados al estudiante: email, Blog de dudas en aula virtual y
sesiones de Google Meet.
e Evaluacion e Tipo test online a través del Aula Virtual y con tiempo limitado.
® Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente.
e Simplemente se afiade una modificacién en el punto 10.2 de la guia,

asociado a los criterios de superacion. En lugar de solicitar un minimo
de 2,5 sobre 5 para poder hacer media con la parte practica, ahora se
solicitara un minimo de 2 puntos. En este sentido, la redaccion del
punto 1 de este apartado quedaria de la siguiente manera:

“1. La evaluacidn final constard de una prueba escrita a la que se
atribuird el 50% de la evaluacidn final. El examen evaluard la parte
tedrica, que valdra 5 puntos. Para la superacién de esta parte sera
necesario obtener un minimo de 2 puntos.”
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Practica Maria lluminada Vallet
e Planificacion ® Los profesores se han coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.
e Las tutorias se realizaran via mail.
® Metodologia ® Todos los casos que estaban previstos realizar de forma presencial en
el cronogramainicial pasan a hacerse de forma no presencial con tareas
entregables por los grupos en las fechas marcadas.
e Del mismo modo, el proyecto semestral, que ya tenia en origen una
dimensidon no presencial.
e Paratodas estas tareas se mantienen tutorias virtuales de seguimiento.
® Se proporcionardn apuntes y documentacién complementaria de
autoria propia.
e Evaluacién ® Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacidon que

aparecen en la Guia Docente, que en esta parte de la asignatura, ya
contemplaban Unicamente la evaluacién continua.

PU0920 Narrativa Audiovisual

Shaila Garcia Catalan

e Planificacion e Desde el inicio nos amparamos en el escenario 1 (evaluacién
continua).
e El seminario de la asignatura no se ha podido celebrar, el porcentaje
ha recalado en el porcentaje de una practica tedrica.
® Las tutorias se estan realizando diariamente por email sin ninguin
problema. Si un alumno necesitara algin canal mas directo se habilitard
la posibilidad de Zoom o incluso teléfono. Pero, de momento, esta
funcionando correctamente.
e Metodologia e Se estan proporcionando semanalmente apuntes audiovisuales
interactivos de autor propia.
® Se estan corrigiendo practicas individuales y grupales que estaban
previstas desde el principio de curso.
e Tanto las correcciones de las practicas como la exposicion de los
enunciados se explican a través de videos en el aula virtual.
e Constante comunicacién (minimo una vez a la semana) con la delegada
del curso.
e Evaluacion ® Como los alumnos no han podido realizar el rodaje ni el seminario que

incluia la practica hemos modificado los porcentajes en la evaluacién
de la asignatura que ahora quedan del siguiente modo (tanto en
primera como en segunda convocatoria):
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e PRACTICA: supone un 40 % de la nota final. Consiste en dos entregas
grupales de la reescritura de un guién segun un estilo creativo distinto.
Se desglosa en un guidn literario (20%) y en un guidén técnico (20%).
Como se ha cancelado el rodaje ese porcentaje ha pasado a la teoria.

e TEORIA: supone un 60% de la nota final y ha servido de investigacién
para la aplicacién en la préctica. Se desglosa en dos entregas
individuales de ensayos de investigacién y andlisis audiovisual aplicado:
un EC1 (ensayo de evaluacion continua sobre el autor y su estilo) que
supone un 20% y un EC2 (ensayo de evaluacion continua sobre el
analisis de una secuencia pero mas extenso que el EC1). Supone un 40%
de la nota.

PU0921 Redaccion Publicitaria

Maria Pallarés

Xelo Balado

e Planificacién

e Las profesoras se han coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.

e El seminario de la asignatura va a evaluar a través del trabajo que se
habia propuesto en el mismo.

® Las practicas pendientes se pueden realizar online.

e Las tutorias se realizaran via mail y Hanghout.

e Metodologia

® Se proporcionard apuntes y documentacion de autoria propia

® Power Points con informacidon ampliada y documentos pdf.

e Evaluacion

® Se cambian los porcentajes de evaluacidn que aparecen en la la Guia
Docente (Observacion/ejecucion de tareas y practicas-10%,
elaboracion de trabajos académicos-45%, examen escrito (test,
desarrollo y/o problemas)-45%). Se distribuyen de la siguiente forma:
elaboracién de trabajos académicos-70% y examen escrito-30%.

e PRIMERA CONVOCATORIA:
Parte practica (computard un 70% del total de la nota):
® Practica 1: 15%
® Practica2:20%
e Practica 3:15%
® Practica 4: 20%

Parte tedrica (computara un 30% del total de la nota):
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e Pregunta en la que se solicitard la aplicacién y relacién de conceptos
asi como la reflexién y argumentacién (con los apuntes delante, pero
INDIVIDUAL porque se valorard la capacidad para argumentar,
relacionar conceptos, vuestro criterio personal y la originalidad):
20% (Se realizara el dia y hora establecido para el examen en el SIA
a través de una "tasca" en el Aula Virtual).

e Pregunta de aplicacidn de la teoria del tema 4 a la practica 4 (en
grupo): 10% (Se entregara en la memoria de la préctica 4, a través
del Aula Virtual)

SEGUNDA CONVOCATORIA: Se mantienen los porcentajes y
distribucidon de tareas de la primera convocatoria. Cualquiera de las
partes suspendidas se debera recuperar.

Tercer curso

PU0927 Edicién y produccién Silvia Marcos
de programas informativos en
Radioy TV

e Planificacién e Teoria, se mantiene el calendario previsto, dejando la Ultima semana de
margen para dedicarla exclusivamente a un repaso de la materia.

e En Practicas, se ha ampliado el plazo de entrega de una de ellas (practica
4). La Practica 5 se iniciard el lunes 20 de abril y se elaborard en un periodo
de cuatro semanas.

e Seminario. En las siguientes semanas se planteara la realizacidon de un
ejercicio individual basado en la redaccién y edicidn de un falso directo
para television. Para que el alumnado cuente con los conocimientos
necesarios para realizar dicho ejercicio, el profesorado encargado estd
trabajando un video en el que han colaborado diferentes periodistas del
ambito televisivo, tratando asi de cumplir el objetivo de esta actividad, que
permite conocer el punto de vista y experiencia de profesionales expertos.
La fecha de entrega todavia no esta definida, pero se pretende que sea la
semana del 11 al 15 de mayo.

e Tutorias: se crean dos espacios en el Aula Virtual destinados a la
realizacion de tutorias: Foro de Tutoria publica y Foro de Tutoria Privada.
Asimismo, los profesores ofrecen la posibilidad de realizar tutorias online
a través de hangouts meet y mantienen la posibilidad de contactar con
ellos a través del correo electrénico.

® Metodologia ° Teoria: Cada semana, coincidiendo con el horario de la clase tedrica
(Jueves, de 9 a 11h), se suben al Aula Virtual los materiales que marca la guia
docente. Estos consisten en un documento con la teoria desarrollada de
autoria propia, videos con ejemplos y, puntualmente, lecturas que amplian




INFORME |

Adaptacion de asignaturas

Grado en Publicidad y RRPP

Docencia y Evaluacion no presencial SEGUNDO SEMESTRE 2019/20

los conceptos. A a partir del 20 de abril de 2020, se propondra al alumnado
realizar encuentros semanales online a través de hangouts meet para
preguntar dudas y cuestiones que les hayan surgido tras la lectura de los
apuntes y visionado de los videos.

° Practicas: Segun el calendario, quedaban por hacer dos practicas:
redaccién y realizacion de una pieza informativa a partir de materiales
aportados por el profesorado y a partir de materiales propios.

Para la realizacidn de la primera de las practicas se ha seguido la metodologia
prevista y se ha ofrecido al alumnado todo el material para que redacten y
elaboren su pieza. Su realizacion se ha planteado en tres semanas. Antes de
la elaboracién del video, cada alumno/a ha recibido la correccién
individualizada de su trabajo escrito. Asimismo, se realizd una clase online via
hangouts meet dedicada exclusivamente a la resolucion de las dudas en la
elaboracidn de esta practica.

La segunda de estas practicas se iniciara en préximo 20 de abril y se realizara
durante cuatro semanas. Los alumnos deberan redactar y editar una noticia
para televisién centrada en la situacién actual. Para ello, deberan grabar con
sumovil y a través de herramientas como Skype su propio material. Asimismo,
también podran pedir a familiares y a amistades que les envien videos, para
tener un mayor nimero de recursos. Para poder resolver cualquier duda o
cuestion, se ofrecerda una clase online dedicada a la elaboracion de esta
practica.

*Para la realizacion de ambas practicas, se ha ofrecido flexibilidad en el uso de
programario y materiales, pudiendo grabar el audio y video desde cualquier
dispositivo del que dispongan (grabadora, teléfono movil, ordenador, etc.) y
utilizar cualquier programa de edicién de video.

Evaluacién

e El examen sera substituido por una prueba asincrénica basada en un
trabajo con varias preguntas donde el alumnado debera aplicar lo
aprendido a lo largo del temario. El dia oficial del examen (27 de mayo de
2020) se le facilitara al alumnado las instrucciones del trabajo y tendran
una semana para su realizacién, pudiéndose entregar hasta el miércoles 3
de junio.

e Se mantienen los porcentajes en los métodos de evaluacidn plasmados en
la Guia Docente.

Examen: 30%
Seminario: 10%

Practicas: 60%

La segunda convocatoria de esta asignatura se valorard siguiendo el
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planteamiento de lo expuesto para la primera. Asi, para la parte tedrica se
planteara un trabajo con el mismo tipo de preguntas y dificultad. Para el
seminario, dado que se ya se plantea de forma online, se debera presentar el
mismo ejercicio (redaccién y realizacién de un falso directo) pero sobre un tema
distinto al planteado en primera convocatoria. Por ultimo, en el apartado
practico, deberan recuperar aquellas practicas que han suspendido, siguiendo
el mismo mecanismo que en la primera convocatoria, ya que todas las practicas
se han adaptado para que puedan realizarse de forma online y con materiales
disponibles para todo el alumnado.

Se mantendran los porcentajes de evaluacion.

PUQ0928 Creatividad
Publicitaria Il

Xelo Balado

Daniel Zomefio

e Planificacion

La finalizacidn del seminario de Creatividad en Vivo se va a adaptar a
las nuevas circunstancias. Los finalistas deberdn presentar sus
propuestas con una pieza audiovisual.

e Las practicas pendientes se estan supervisando con revisiones a través
de Google Meet. Se eliminard la practica vinculada al Festival del Sol y
el porcentaje se redistribuird con las otras tres practicas.

® Las tutorias se realizan via Google Meet.

® Metodologia

® Se proporcionan apuntes y documentacion de autoria propia.

e El temario se acompafia de audio explicativo creado por el profesor.

e Evaluacion

e Examen através de tareas en el aula con analisis de casos y preguntas
de reflexion. El dia marcado en el calendario para el examen, se irdn
activando las preguntas progresivamente. No importa que tengan el
material accesible.

e Se alteran los porcentajes de evaluacidon quedando de la siguiente
forma:

INDIVIDUAL: Examen 25% + Portfolio 25%

GRUPO: Creatividad en Vivo 25% + Branded Content 15% + Publicidad
Exterior 10%

PU0929 Empresas de
Publicidad y RRPP

Mayte Benlloch

Guillermo Sanahuja

e Planificacion

e El profesorado se ha coordinado para planificar la asignatura y sus
modificaciones.

11
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® Elseminario se celebrard a través de Google Meet en una fecha por
determinar. .
e Las practicas pendientes que no se puedan realizar, se sustituiran por
actividades o trabajos alternativos.
e Las tutorias se realizaradn via mail, Hanghout, teléfono
® Metodologia ® Se proporcionard apuntes y documentacion de autoria propia.
® Se generan videos comentando las presentaciones o powerpoints.
® Reuniones virtuales via Meet para solicionar dudas
e Power/Prezzi
e Evaluacion ® Se sustituye el examen por un trabajo personal a modo de portfolio
de aprendizaje. Se desarrollan nuevas practicas que se incluyen en el
portofolio.
e Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién que

aparecen en la Guia Docente.

PU0930 Sociologia del
Consumo

Emma Gomez

Anna Marti

e Planificacion e Las profesoras se han coordinado para planificar la asignatura y sus

modificaciones.
e Las practicas pendientes que no se puedan realizar, se sustituirdn por
actividades o trabajos alternativos.
e Las tutorias se realizaran via mail, Hanghout, Skype
® Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia.
® Grabaré mis videos propios.
e Materiales complementarios para la realizacién de los talleres y las
practicas.

e Evaluacion ® La prueba final sera sincrénica (dia y hora oficial) y serd un ejercicio
tedrico-practico: aplicacion de conceptos tedricos al andlisis de
gréficas, textos y/o ilustraciones, fotografias o comics. No importa que
tengan el material accesible. El peso de la prueba es del 50% de la nota
final.

e La parte practica (3 practicas grupales, 3 talleres de evaluacion por
iguales, participacién en el blog y trabajo del seminario) tiene un peso
de 50%.

e En segunda convocatoria la evaluacion se mantiene: 50% las parte

practica (entrega de los 3 trabajos grupales, participacion en blog vy

12
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trabajo del seminario [los talleres de evaluacidon por pares son NO
RECUPERABLES], 50% la prueba final de las mismas caracteristicas que
en primera convocatoria.

PU0931 Estrategias de Alex Rubio
publicidad y RRPP

e Planificacion e Elseminario de la asignatura ya ha sido realizado.

e Las practicas pendientes que no se puedan realizar, se sustituiran por
actividades o trabajos alternativos.

e Las tutorias se realizaran via mail y chat en AV.

e Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacién de autoria propia.
e Serecomendara lecturas de manuales y otros documentos.

® Grabaré mis propios videos.

e Evaluacién e Se modifican los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente (50% Teoria - 50% Practica) a Teoria 30%
- Practica 70%.

® En la parte de Practica, la practica 4 (“Elaboracién y defensa de una
estrategia de comunicacion publicitaria”), que tenia un caracter grupal
y de varias semanas de duracion al tratarse de un caso a trabajar con
un briefing de cliente real, y que por ello iba a suponer un porcentaje
del 50% de la nota practica total, se sustituirda por 3 practicas
individuales acotadas (una de ellas estd siendo realizada por los
alumnos, con lo que quedaran pendientes dos adicionales). La nota
media de la parte prdctica se extraerd de la media de las practicas
totales realizadas en la asignatura.

® En la parte de Teoria, el temario tedrico se reducira a los dos temas ya
impartidos (el tema 2 ya se ha ofrecido integramente mediante videos
en el AV) y al tema 3; para este tema 3, se proporcionaran videos y
recursos para su explicaciéon completa.

® En la parte de Teoria, la prueba escrita para evaluar esta parte (los 3
temas mencionados) se sustituira por un trabajo individual reflexivo
asincrono con 5 preguntas de desarrollo, que estard disponible desde
la fecha prevista de la prueba y durante 5 dias adicionales, a entregar
en AV.

e Para aprobar la asignatura sera imprescindible obtener una nota
minima de 5 en cada una de las partes.

13
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PU0943 Industrias Culturales Mayte Benlloch Osuna

Guillermo Sanahuja

e Planificacion ® Las clases de la asignatura finalizaban la semana del 16 al 20 de
marzo. Todo el temario estaba impartido.

e Solo queda la presentacion de trabajos y el examen.

® Las tutorias se realizaran via mail, Hanghout, Google Meet y

teléfono.
® Metodologia ® No ha sido necesario hacer modificaciones.
e Evaluacion ® Preguntas de reflexidn a través del Aula Virtual. No importa que

tengan el material accesible.

® Serealizard de manera sincrona en la fecha prevista.

PU0945 Gestion de Cuentas Susana Miquel Segarra

e Planificacién e Las clases de la asignatura finalizaban la semana del 16 al 20 de
marzo. Todo el temario estaba impartido.

e Elseminario de la asignatura se va a anular y no computara para
la nota final.

® Las tutorias se realizaran via mail, whatsapp y Google Meet.

e Metodologia e No ha sido necesario hacer modificaciones.

e Las defensas de los trabajos pendientes se realizardn via Google
Meet o con la entrega de un video o Power Point explicativo.

e Evaluacidn e El examen se sustituird por una prueba que consistird en 4
preguntas de reflexion que se realizardn durante un tiempo
limitado y de forma sincrona. No importa que el alumnado tenga
el material accesible.

La prueba se entregard en una tarea habilitada en el Aula Virtual
de la asignatura y se realizara seguimiento de la prueba a través
de Google Meet.

e Los trabajos pendientes se entregaran a través del Aula Virtual.

e El trabajo que evalla la presentacidn oral podrd realizarse via
online (conexién via GMeet grabada) o bien de forma asincrona
a través de un video .

® Los porcentajes de los métodos de evaluacién que aparecen en
la Guia Docente no se modifican. ya que se prescinde del
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Seminario (10%). Por lo tanto la evaluacién queda del siguiente
modo:

- Prueba con preguntas de reflexidon 50%;
- Elaboracion trabajos académicos 25%;
- Presentacién oral 25%

Para aprobar la asignatura sera indispensable obtener una nota
minima de 5 en todos los apartados.

PU0947 Protocolo y Gestion de
Eventos

Estela Bernad

e Planificacion ® Las clases de la asignatura finalizaban la semana del 16 al 20 de
marzo. Todo el temario estaba impartido.
® Las tutorias se realizaran via mail y whatsapp.
e Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacidn de autoria propia
e Power/Prezzi
e Evaluacion ® No hay examen final. La asignatura tiene evaluacién continua.
® El alumnado ha superado la asignatura en primera
convocatoria. Solo cabria segunda convocatoria para alumnado
ERASMUS saliente, en este caso deberan realizar un proyecto
integral de evento y presentarlo por videoconferencia, previa
entrega por escrito del proyecto en PDF y del apoyo de la
presentacion oral (Power point).
e Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién

gue aparecen en la Guia Docente.

PU0948 Psicologia de la Publicidad

Martin Sdnchez Gémez

e Planificacion ® Las clases de la asignatura finalizaron el 13 de marzo. Todo el
temario fue impartido.
e La presentacion de proyectos propuesta para el 27 de marzo se
modificd por la presentacién de la misma en video.
e Las tutorias se realizaran via mail y Google Meet.
® Metodologia e Serecomiendan lecturas de manuales y otros documentos
® Se proporcionan apuntes y documentacidn de autoria propia
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e Evaluacion ® No hay examen final. Se mantiene la evaluacién continua en 12y
22 convocatoria. Se mantienen los porcentajes de los métodos
de evaluacién que aparecen en la Guia Docente.

® En segunda convocatoria se pide un trabajo para la evaluacion
de la asignatura con fecha tope del dia que hubiese sido el
examen segun el SIA.

Francisco J. Brotons
® Las clases de la asignatura finalizaban la semana del 16 al 20 de
L marzo. Todo el temario estaba impartido.

e Planificacion

e El seminario va a ser sustituido por un trabajo.

® Las tutorias se realizan via mail o videoconferencia.

e Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia

® Serecomendard lecturas de manuales y otros documentos

e Evaluacion ® No hay examen final. La asignatura tiene evaluacion continua y
el alumno debera presentar un trabajo con fecha tope del dia
que hubiese sido el examen.

e Ensegunda convocatoria se pide un trabajo para la evaluacién
de la asignatura con fecha tope del dia que hubiese sido el
examen.

PU0950 Publicidad Exterior Eva Breva

e Planificacion ® Las clases de la asignatura finalizaban la semana del 16 al 20 de
marzo.

® Elseminario de la asignatura va a ser sustituido por un trabajo.

e Las tutorias se realizaran via mail.

e Metodologia ® Se proporcionaran apuntes y documentacion de autoria propia.

e Evaluacion e Tanto la primera como la segunda convocatoria se rigen por lo

que consta en la guia docente de la asignatura, en porcentajes y
tipo de prueba. En segunda convocatoria las entregas de las
pruebas se realizardan de manera online y seran asincronas.

PU0951 Video Empresarial

Daniel Zomefio

Planificacién

Las clases de la asignatura finalizaban la semana del 16 al 20 de
marzo. Todo el temario estaba impartido.

Las tutorias se realizaran via Hanghout y Google Meet
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® Metodologia

e No ha sido necesario hacer modificaciones.

e Evaluacion

e No hay examen final. La asignatura tiene evaluacién continua.

® En segunda convocatoria se realizard el mismo trabajo que en
primera y se entregard a través del AV con fecha limite la
indicada en el SIA.

® Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente.

TFG

Magda Mut

e Planificacion

e Lafecha de entrega de TFG en primera convocatoria se alarga
hasta el 8 de junio. La de segunda convocatoria se mantiene el
31 de julio.

e Metodologia

e Las tutorias se realizaradn via mail, teléfono, Skype o Hanghout,
en funcion del tutor.

® La convocatoria tendra dos entregas:
1. Entrega documento TFG en pdf a través del Aula Virtual

2. Entrega de presentacién en formato video a través del
AV (max. 10 minutos)

e Evaluacion

e Los tribunales, formados por dos profesores, se realizaran via
Google Meet y se grabardn. Se realizaran preguntas al alumno
qgue debera responder en directo.

® Los porcentajes de evaluacidon se mantienen

Practicas

Xelo Balado

e Planificacién

El plazo para realizar las practicas se amplia hasta el 20 de noviembre
dado que el cierre de actas sera el 30 de ese mismo mes.

e Metodologia

Se ha solicitado a las empresas que puedan, que ofrezcan la posibilidad
de realizar las practicas a distancia.

Las tutorias se realizaran via mail, teléfono o videollamada.

Se mantiene el plazo de 15 dias una vez finalizadas las practicas, para que
los estudiantes entreguen la memoria al tutor.

e Evaluacion

Se mantienen los porcentajes de los métodos de evaluacién que
aparecen en la Guia Docente.

Castelld, a 24 de abril de 2020
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