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1. Descripción del título

Denominación
Máster en Comercio Internacional (curso 
2020/2021)

Ciclo

Centro/s donde se imparte el título

Facultad de Ciencias Jurídicas y Económicas

Universidades participantes Departamento

Entidad Instituto de Economía Internacional- UJI

Convenio

Tipo de enseñanza Semipresencial Rama de conocimiento

Número de plazas de nuevo ingreso ofertadas

en el primer año de 
implantación

25 en el segundo año de implantación 0

en el tercer año de 
implantación

0 en el cuarto año de implantación 0

nº de ECTS del título 60
nº mínimo de ECTS de matrícula por estudiante y 

periodo lectivo
0
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Lenguas utilizadas a lo largo del proceso formativo

• Castellano

2. Justificación del título propuesto

Relevancia del título

El Master en Comercio Interncional nace del compromiso de la Universitat Jaume I de apoyar el tejido industrial de nuestro entorno. La 
Comunidad Valenciana y, en particular, la provincia de Castellón, cuenta con sectores y empresas punteros y altamente internacionalizados. Ante 
un contexto de ralentización económica y con la experiencia reciente de la última crisis en el que el mercado interior se desplomó, el mercado 
exterior vuelve a ser clave como motor de crecimiento, expansión de la actividad económica y creación de empleo. A nivel de provincia, sin 
embargo, no existe ningún programa de posgrado en el ámbito del comercio internacional.

El Master en Comercio Internacional permitirá formar profesionales altamente cualificados en el ámbiro del comercio exterior y la 
internacionalización de las empresas que puedan incorporarse a estas generando valor añadido en un espacio corto de tiempo. Ello se consigue 
mediante una formación sólida y práctica, orientada a adquirir las capacidades y competencias requeridas en comercio exterior y con un claustro 
de profesores formado por profesores universitarios y profesionales especialistas en los ámbitos de su docencia.

3. Objetivos

Objetivos

Formar profesionales en el ámbito del Comercio Internacional altamente competentes para trabajar en un entorno globalizado, con capacidad 
para afrontar los retos y detectar las oportunidades que la actividad económica y empresarial exterior plantea.

Competencias

En el Máster en Comercio Internacional (curso 2020/2021) se garantizará el desarrollo por parte de los estudiantes de las competencias básicas 
recogidas en el RD1393/2007:

• CB6 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicación de ideas, 
a menudo en un contexto de investigación

• CB7 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en entornos nuevos o 
poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio.

• CB8 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una 
información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la 
aplicación de sus conocimientos y juicios.

• CB9 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones -y los conocimientos y razones últimas que las sustentan- a públicos 
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigüedades.

• CB10 Que los estudiantes posean habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habrá de ser en 
gran medida autodirigido o autónomo.

• Adaptación a nuevas situaciones
• Capacidad de análisis del entorno económico y de su efecto sobre la actividad económica de la empresa en el exterior 
• Capacidad de análisis y síntesis
• Capacidad de entender, aplicar e interpretar correctamente la normativa fiscal con incidencia en el comercio internacional 
• Capacidad de organización y planificación
• Capacidad de resolver los problemas fiscales que se plantean en las operaciones en el exterior 
• Conocer cuáles son las diferentes alternativas que tiene una empresa para penetrar en un mercado exterior 
• Conocer el funcionamiento de los diferentes medios de pago y cobro internacionales así como sus características 
• Conocer el papel y desempeño de los distintos agentes implicados en las distintas fases de la cadena de transporte y su estatuto jurídico 
• Conocer la terminología especializada del ámbito profesional del comercio internacional 
• Conocer las posibilidades en el ámbito del transporte de mercancías internacional 
• Conocer las técnicas y estrategias comunicativas y persuasivas que caracterizan de modo distintivo el comercio internacional en inglés 
• Determinar cuáles son los criterios que deben utilizarse para seleccionar los mercados con mayor potencial 
• Gestionar los riesgos de tipo de cambio, tipo de interés y crédito 
• Habilidades en las relaciones interpersonales
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• Identificación, análisis y tratamiento de los riesgos propios de la contratación internacional 
• Identificación de las amenazas, riesgos y oportunidades de la actividad económica en el exterior y saber realizar la cobertura requerida. 
• Identificar cuáles son las decisiones estratégicas que debe tomar la empresa para la comercialización de sus productos en los mercados 

exteriores 
• Iniciativa y espíritu emprendedor
• Razonamiento crítico
• Resolución de problemas
• Toma de decisiones
• Trabajo en equipo
• Trabajo en un contexto internacional

4. Acceso y admisión de estudiantes

Criterios de acceso

Titulados universitarios y estudiantes de último curso de grado con menos de 25 créditos para finalizarlo. El título de master se expedirá a la 
finalización del título de grado.

Titulados universitarios de grado con los estudios finalizados.

Titulados universitarios en universidades extranjeras, no requiriéndose para el acceso la homologación del título.

Profesionales en activo con titulación universitaria de grado.

Profesionales del sector que, sin poseer título universitario, acrediten suficiente experiencia profesional (al menos tres años) como directivos o 
empleados en empresas o instituciones vinculadas al ámbito de estudio.

5. Planificación de la enseñanza

Formación básica Obligatorias Optativas Prácticas Trabajo fin máster

0 31 0 17 12

Total: 60

Explicación general de la planificación del plan de estudios

El Master en Comercio Internacional se estructura en nueve asignaturas:

1. Entorno Económico Global

2. Internacionalización

3. Contratación Internacional

4. Mercado Interior y Aduanas

5. Fiscalidad del Comercio Internacional

6. Marketing Internacional

7. Financiación Internacional y Gestión de Riesgos

8. Transporte y Logística

9. Comunicación Profesional Internacional e Inglés Comercial

que comprenden 300 horas de clases.

Esta formación se complementa con 10 horas de seminarios impartidas por prestigiosos profesionales del sector.

Las prácticas externas incluyen tanto visitas a empresas (10 horas) como prácticas en empresas propiamente dichas (160 horas).

El Máster se completa on un trabajo de Fin de Máster de 120 horas.

Materia: Entorno Económico Global

• Créditos: 4
• Carácter: obligatorias
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• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Adaptación a nuevas situaciones
• - Capacidad de análisis del entorno económico y de su efecto sobre la actividad económica de la empresa en el 

exterior 
• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Resolución de ejercicios y problemas (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

Análisis de la coyuntura macroeconómica y financiera.

La determinación de los tipos de interés y el tipo de cambio.

Planificación estratégica: decisiones de localización de negocio en un entorno global.

Metodología de evaluación económica-financiera de inversiones de negocio en nuevas localizaciones.

Asignaturas

• Denominación: Entorno Económico Global. Créditos: 4. Carácter: obligatorias.

Materia: Marketing Internacional

• Créditos: 3
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Conocer cuáles son las diferentes alternativas que tiene una empresa para penetrar en un mercado exterior 
• - Determinar cuáles son los criterios que deben utilizarse para seleccionar los mercados con mayor potencial 
• - Resolución de problemas
• - Trabajo en equipo

Metodologías docentes
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El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Resolución de ejercicios y problemas (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

Decisiones estratégicas del proceso de internacionalización comercial.

Marketing operativo internacional.

Organización, coordinación y control del marketing internacional. 

Asignaturas

• Denominación: Marketing Internacional. Créditos: 3. Carácter: obligatorias.

Materia: Financiación Internacional y Gestión de Riesgos

• Créditos: 3
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis del entorno económico y de su efecto sobre la actividad económica de la empresa en el 
exterior 

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Conocer el funcionamiento de los diferentes medios de pago y cobro internacionales así como sus 

características 
• - Identificación de las amenazas, riesgos y oportunidades de la actividad económica en el exterior y saber 

realizar la cobertura requerida. 
• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Resolución de ejercicios y problemas (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

Financiación Internacional: medios de cobro y pago internacionales.
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El crédito documentario.

Riesgo y coberturas de tipo de cambio. El seguro de cambio.

El riesgo de cobro y las compañías de seguros de crédito.

Asignaturas

• Denominación: Financiación Internacional y Gestión de Riesgos. Créditos: 3. Carácter: obligatorias.

Materia: Fiscalidad del Comercio Internacional

• Créditos: 3
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Capacidad de entender, aplicar e interpretar correctamente la normativa fiscal con incidencia en el comercio 

internacional 
• - Capacidad de resolver los problemas fiscales que se plantean en las operaciones en el exterior 
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Elaboración de trabajos académicos (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

El comercio internacional, dentro y fuera de la Unión Europea, y su relevancia fiscal. 

La internacionalización de la empresa: medidas para la expansión de las residentes y de atracción para 
las no residentes.

Exportación e importación en los impuestos indirectos (IVA e IIEE)

Operaciones intracomunitarias

Derechos aduaneros

Asignaturas

• Denominación: Fiscalidad del Comercio Internacional. Créditos: 3. Carácter: obligatorias.
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Materia: Contratación internacional

• Créditos: 3
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Conocer cuáles son las diferentes alternativas que tiene una empresa para penetrar en un mercado exterior 
• - Identificación, análisis y tratamiento de los riesgos propios de la contratación internacional 
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

Breve descripción del contenido

Compraventa internacional de mercaderías.

Contrato de agencia, distribución, joint venture y franqucia.

Problemas comunes a la contratación internacional.

Riesgos e incertidumbres estructurales de la contratación internacional.

Asignaturas

• Denominación: Contratación Internacional. Créditos: 3. Carácter: obligatorias.

Materia: Mercado Interior y Aduanas

• Créditos: 3
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas
• - Toma de decisiones
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• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. T

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Elaboración de trabajos académicos (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

Las uniones aduaneras. Efectos estáticos y dinámicos. Desviación y creación de comercio

Política comercial: efectos de los aranceles, cuotas, subsidios y restricciones voluntarias.

Integración económica

Marco aduanero

Derechos de importación o exportación y régimen aduanero

Asignaturas

• Denominación: Mercado Interior y Aduanas. Créditos: 3. Carácter: obligatorias.

Materia: Internacionalización

• Créditos: 3
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Primer semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis del entorno económico y de su efecto sobre la actividad económica de la empresa en el 
exterior 

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Conocer cuáles son las diferentes alternativas que tiene una empresa para penetrar en un mercado exterior 
• - Determinar cuáles son los criterios que deben utilizarse para seleccionar los mercados con mayor potencial 
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas
• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos
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• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Elaboración de trabajos académicos (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

Selección mercados de oportunidad.

Acceso al mercado (producto/servicio, canales online y offline, competidores)

Plan de acciones en el mercado.

Asignaturas

• Denominación: Internacionalización. Créditos: 3. Carácter: obligatorias.

Materia: Transporte y Logística

• Créditos: 4
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Segundo semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de organización y planificación
• - Conocer el papel y desempeño de los distintos agentes implicados en las distintas fases de la cadena de 

transporte y su estatuto jurídico 
• - Conocer las posibilidades en el ámbito del transporte de mercancías internacional 
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Elaboración de trabajos académicos (20%) 
• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (80%) 

Breve descripción del contenido

La logística en el Transporte

Transporte Internacional por carretera y ferocarril

Transporte marítimo

Transporte aéreo
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Asignaturas

• Denominación: Transporte y Logística. Créditos: 4. Carácter: obligatorias.

Materia: Comunicación profesional internacional e inglés comercial

• Créditos: 4
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Segundo semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Adaptación a nuevas situaciones
• - Conocer las técnicas y estrategias comunicativas y persuasivas que caracterizan de modo distintivo el 

comercio internacional en inglés 
• - Habilidades en las relaciones interpersonales
• - Trabajo en equipo
• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas) (20%) 
• Examen oral (50%) 
• Observación/ejecución de tareas y prácticas (30%) 

Breve descripción del contenido

Comunicación escrita (e.g. Business letters, reports, emails ..)

Comunicación oral (e.g. product pitches, meetings, telephoning, videoconferencing…)

Diversidad cultural y comunicación (e.g. negotations, cultural awareness, social and business etiquette, non-
verbal communication…)

Asignaturas

• Denominación: Comunicación profesional internacional e inglés comercial. Créditos: 4. Carácter:
obligatorias.

Materia: Seminarios

• Créditos: ,4
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Anual Curso: 1º

Competencias
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Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Adaptación a nuevas situaciones
• - Capacidad de análisis del entorno económico y de su efecto sobre la actividad económica de la empresa en el 

exterior 
• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Resolución de problemas
• - Toma de decisiones
• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Diarios y/o cuadernos de notas (100%) 

Breve descripción del contenido

Áreas geográficas y comercio

Casos de comercio internacional

Asignaturas

• Denominación: Seminarios. Créditos: ,4. Carácter: obligatorias.

Materia: Prácticas de empresa

• Créditos: 17,6
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Segundo semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Adaptación a nuevas situaciones
• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Capacidad de organización y planificación
• - Habilidades en las relaciones interpersonales
• - Iniciativa y espíritu emprendedor
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas
• - Toma de decisiones
• - Trabajo en equipo
• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 
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Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Entrevista de tutorización y/o Informes de expertos (20%) 
• Memorias e informes de prácticas (80%) 

Breve descripción del contenido

Prácticas de comercio internacional en empresas 

Asignaturas

• Denominación: Prácticas de Empresa. Créditos: 17,6. Carácter: obligatorias.

Materia: Trabajo Fin de Máster

• Créditos: 12
• Carácter: obligatorias
• Ubicación temporal: Segundo semestre Curso: 1º

Competencias

Resultados de aprendizaje mediante los que se van a evaluar las competencias

• - Capacidad de análisis del entorno económico y de su efecto sobre la actividad económica de la empresa en el 
exterior 

• - Capacidad de análisis y síntesis
• - Capacidad de organización y planificación
• - Iniciativa y espíritu emprendedor
• - Razonamiento crítico
• - Resolución de problemas
• - Toma de decisiones
• - Trabajo en un contexto internacional

Metodologías docentes

El Máster en Comercio Internacional propone una metodología activa, combinando las clases teóricas con el 
estudio de casos prácticos y trabajo en equipo. 

Requisitos previos

• No se establecen requisitos previos

Evaluación

• Elaboración de trabajos académicos (80%) 
• Presentaciones orales y pósters (20%) 

Breve descripción del contenido

Trabajo práctico sobre una acción de internacionalización.

Asignaturas

• Denominación: Trabajo Fin de Master. Créditos: 12. Carácter: obligatorias.
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6. Plan docente

Profesorado y otros recursos humanos necesarios y disponibles para llevar a cabo el plan de estudios propuesto

PROFESORADO UJI

NOMBRE: Javier Ordóñez Monfort

Departamento: Economía

Número total de créditos impartidos en el máster: 14

NOMBRE: Juan Angel Lafuente Luengo

Departamento: Finanzas y Contabilidad

Número total de créditos impartidos en el máster: 1

NOMBRE: Marta Estrada Guillem

Departamento: Administración de Empresas y Marketing

Número total de créditos impartidos en el máster: 1

NOMBRE: Diego Monferrer Tirado

Departamento: Administración de Empresas y Marketing

Número total de créditos impartidos en el máster: 1

NOMBRE: Celestino Suárez Burguet

Departamento: Economía

Número total de créditos impartidos en el máster: 18

NOMBRE: Germán Orol Moratal

Departamento: Derecho Públco

Número total de créditos impartidos en el máster: 1

NOMBRE: Modesto Fabra Valls

Departamento: Derecho Públco

Número total de créditos impartidos en el máster: 1

NOMBRE: Diego González Ortiz

Departamento: Derecho Públco

Número total de créditos impartidos en el máster: 1

NOMBRE: Juan Carlos Cuestas Olivares

Departamento: Economía

Número total de créditos impartidos en el máster: 3

Page 13 of 18Máster en Comercio Internacional (curso 2020/2021)

24/02/2020https://e-ujier.uji.es/pls/www/!gri_www.euji22609?p_sol=231



NOMBRE: Noelia Ruíz Madrid

Departamento: Estudios Ingleses

Número total de créditos impartidos en el máster: 2

NOMBRE: Vicent Beltrán Palanques

Departamento: Estudios Ingleses

Número total de créditos impartidos en el máster: 2

PROFESORADO EXTERNO

NOMBRE: Miriam García Domínguez

Departamento: Yanfeng

Categoría: Controller Regional de Operaciones

Número total de créditos impartidos en el máster:1

Breve CV (profesor externo)

Licenciada en Ciencias Económicas por la Universidad de Valencia, 1997. Executive MBA, Instituto de Empresa, Madrid, 2010.

Desde 1997 ha trabajado en las áreas de Auditoría, Control de Gestión y Finanzas-Operaciones, en los sectores Químico y de Automoción en 
empresas de carácter multinacional.

Desde 2010, desarrolla su carrera en la empresa Yanfeng, multinacional del sector Auxiliar de Automoción y se dedica a la comercialización y 
fabricación de componentes de interiores para el sector. Su función actual es la de Responsable Regional del Sur Europa del área de Finanzas-
Operaciones.

NOMBRE: Beatriz Irún Molina

Departamento: SY Consulting

Categoría: Senior Consultant

Número total de créditos impartidos en el máster:1

Profesora Asociada Universitat Jaume I y profesora en ESIC Business and Marketing School. Docente en Máster de Comercio Internacional 
como experto en mercado chino colaborando con las universidades extranjeras como conferenciante: BISU (Beijing International Studies 
University, China), Shandong Political Science University (Jinan, China), USIL (Universidad San Ignacio de Loyola, Perú), Universidad del 
Caribe (Colombia). Ponente en macroruedas de negocios "oportunidades en Asia" para Oficinas comerciales en Latinoamérica (Colombia, 
Perú). Experiencia profesional como consultora internacional durante más de doce años, centrada en mercado chino y Hong Kong, y sus 
relaciones con Europa y Países de la Alianza del Pacífico.  Experiencia durante más de 20 años en puestos de dirección intermedia y 
general. Autora del libro: "Comprar en China. Recursos clave para el emprendedor". Editorial ESIC, 2016. Miembro del Claustro Senior de 
Cátedra China (Madrid).

NOMBRE: Lorena Sales Pallarés

Departamento: Universidad Castilla-La Mancha

Categoría: Profesora Titular de Derecho Internacional Privado

Número total de créditos impartidos en el máster:3

Breve CV (profesor externo)

Doctora en Derecho por la Universidad Jaume I de Castellón (España). En la actualidad Profesora Titular de Derecho internacional privado en la 
Universidad de Castilla-La Mancha (España). Ha realizado numerosas estancias de investigación en Europa y América Latina. Realiza 
contribuciones periódicas para reconocidas editoriales jurídicas vinculadas al derecho del transporte internacional y el derecho de familia 
internacional. Asimismo, es docente en diferentes Masters tratando sobre todo materias referidas al derecho de familia internacional y el 
transporte y comercio internacional (sanidad y consumo, fundamentalmente). Actualmente, sus líneas de investigación versan sobre el Derecho 
de familia internacional, y la protección de los Derechos Humanos por violaciones de multinacionales, participando activamente en proyectos 
competitivos europeos (http://humanrightsinbusiness.eu)

NOMBRE: María Feo Valero

Departamento: Universitat de València

Categoría: Contratado Doctor

Número total de créditos impartidos en el máster:1
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Breve CV (profesor externo)

Licenciada y Doctora en Economía de la Universitat de València. La mayor parte de su actividad profesional se ha centrado en la investigación 
en el área de la economía del transporte: inicialmente como investigadora del UV IEI (2002-2004), luego en la Fundación Valenciaport como 
gerente de proyectos de I + D (2004-2012) y luego como profesora asistente en la Universidad Jaume I de Castellón (2012-2016) y, desde 2016, 
como profesora asociada en la Universidad de Valencia e investigadora asociada del Instituto de Economía Internacional (IEI). Dentro del área 
de economía del transporte, su trabajo se ha centrado en el modelado de la demanda de transporte de carga y el análisis de sus determinantes a 
través de modelos avanzados de elección discreta y técnicas de preferencia declarada. Su trabajo ha sido publicado en revistas internacionales 
como Transport Research Parts A y E, Transport Reviews, Transport Policy, Transportation, entre otras. Ha colaborado en 13 proyectos 
competitivos de investigación nacional y en 14 proyectos internacionales.

NOMBRE: Eva Pérez García

Departamento: Fundación Valencia Port

Categoría: Directora de Proyectos

Número total de créditos impartidos en el máster:1

Breve CV (profesor externo)

Directora de Promoción de la Innovación y Sostenibilidad de la Fundación Valenciaport,  Licenciada en Administración y Dirección de 
Empresas por la Universidad de Granada y Master of Science in Business Research - Especialización en Economía Industrial por la University of 
Birmingham (Reino Unido).

Fue técnico de investigación en la Universidad de Valencia y desde 2004 trabaja en la Fundación Valenciaport dirigiendo proyectos I+D+i 
especializados en economía del transporte, sostenibilidad ambiental en el ámbito portuario y del transporte marítimo, transporte marítimo, 
estimación de la demanda de transporte, comercio internacional y análisis económico-financiero de proyectos de infraestructuras y servicios de 
transporte. Realiza actividad docente en postgrados universitarios.

NOMBRE: Salvador Furió Pruñonosa

Departamento: Fundación Valencia Port

Categoría: Director de Innovación

Número total de créditos impartidos en el máster:1

Breve CV (profesor externo)

Salvador Furió es Doctor Ingeniero Industrial por la Universidad Politécnica de Valencia y Máster en Gestión Portuaria y Transporte Intermodal 
por la Universidad Pontificia de Comillas (ICADE). Después de seis años de experiencia como Director de Proyecto en LOGISTA, principal 
operador logístico español, se incorpora a la Fundación Valenciaport en 2004 como Director de Logística e Intermodalidad. Desde entonces, ha 
participado y dirigido numerosos proyectos de consultoría, investigación y cooperación a nivel nacional, europeo e internacional, siempre 
relacionados con la logística del contenedor, el transporte marítimo, ferroviario e intermodal, la facilitación del comercio, la planificación y 
diseño de plataformas logísticas o la eficiencia energética y gestión medioambiental. En los últimos meses ha asumido una nueva 
responsabilidad en la entidad como Director de Innovación y Desarrollo del Clúster Portuario, coordinando las áreas de transformación digital, 
sostenibilidad, logística portuaria, integración puerto-ciudad e inteligencia de mercado.

NOMBRE: Fernando Martínez Esteban

Departamento: Coface

Categoría: Director de Negocio Internacional

Número total de créditos impartidos en el máster:2

Breve CV (profesor externo)

Ha desarrollado su carrera en entorno multinacional y relacionado a la actividad exterior, mezclando una parte comercial con otra técnica: 
Actualmente en Coface (Responsable Desarrollo Comercial en Valencia y Castellón), anteriormente ha trabajado como D Financiero de Siderar 
Europa (multinacional argentina del acero) y como gestor / Analista en Banca Commerciale Italiana en Valencia (actualmente Intesa San Paolo).  
Ha sido profesor durante 15 años en el Master de Entidades de Crédito que organizaba Adeit junto a la Universidad de Valencia, y un año 
profesor asociado en la UJI, en el Departamento de Finanzas y Contabilidad.

Licenciado en Ciencias Económicas y Empresariales (Rama Empresa) por la Universidad de Valencia.

NOMBRE: Francisco Mateu Rabaza

Departamento: Bankinter

Categoría: Director General

Número total de créditos impartidos en el máster:1

Breve CV (profesor externo)
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Director de Negocio Internacional en la Organización Levante-Baleares en Bankinter. También ha trabajado en otras entidades financieras como 
Deutsche Bank, Citibank o Banco Popular, desarrollando distintas funciones en las áreas de banca de empresas, banca corporativa y negocio 
internacional.

Licenciado en Administración y Dirección de Empresas, además de Executive Máster en Asesoramiento y Gestión Bancaria por Esade Business 
School. Especialista en Mercados Financieros. Asesor Financiero Europeo por EFPA España ( nº asociado 6923).

NOMBRE: María Dolores Parra Robles

Departamento: Dirección General de Internacionalización GV

Categoría: Directora General

Número total de créditos impartidos en el máster:1,50

Breve CV (profesor externo)

Directora General de Internacionalización de la Generalitat Valenciana y directora adjunta del Instituto valenciano de competitividad empresarial 
(IVACE). Anteriormente fue concejal de Economía en el Ayuntamiento de Vila-real. Es doctora en economía por la Universidad Jaume I (UJI) 
especializada en comercio internacional y realizó su postdoctorado en la Universitat Rovira i Virgili (URV) dentro de la cátedra de innovación 
empresarial. Cuenta con un Máster en comercio internacional e integración de la Universitat Jaume I, se licenció en Administración y dirección 
de empresas por la misma universidad y realizó uno de sus años de estudios universitarios en l’École de Commerce de Pau (Francia).

Ha completado etapas de investigación en la Universidad de Göttingen (Alemania) y ha participado en diferentes proyectos de investigación, 
todos ellos relacionados con comercio internacional. Además de su formación académica, también tiene experiencia en el sector privado dentro 
de la banca, en el sector cerámico y en el sector de la gran distribución.

NOMBRE: Joaquín Andrés Sánchez

Departamento: Cámara de Comercio de Castellón

Categoría: Director de Internacionalización

Número total de créditos impartidos en el máster:1,50

Breve CV (profesor externo)

Joaquín Andrés es licenciado en Derecho por la Universidad de Navarra y cuenta con un Master de Gestión de Comercio Internacional por la 
Universidad de Valencia, Master en Dirección Estratégica en Marketing y Master en Alta Dirección de Empresas Internacionales, ambos por 
Esade.

Con más de 25 años de experiencia en el asesoramiento sobre internacionalización, tanto a empresas que se inician como a empresas ya 
consolidadas en mercados exteriores, es actualmente Responsable del Departamento de Internacionalización de la Cámara de Comercio de 
Castellón.

NOMBRE: Alicia García Herrero

Departamento: Natixis, Hong Kong

Categoría: Economista Jefe

Número total de créditos impartidos en el máster:0,50

Breve CV (profesor externo)

 Economista principal para Asia-Pacífico en el banco de inversión francés Natixis desde junio de 2015.Ha trabajado en Bruegel, un Think Tank 
con sede en Bruselas. Es profesora adjunta en la Universidad de Ciencia y Tecnología de Hong Kong, miembro principal en Bruegel y miembro 
investigador no residente en el Real Instituto Elcano.
Sus áreas de investigación son los asuntos financieros y bancarios, y la política monetaria con un enfoque particular en los mercados emergentes. 
También ha realizado una extensa investigación sobre China y su impacto en el resto del mundo. Además, Herrero desempeña diferentes 
funciones de asesoramiento para instituciones como el Instituto de Investigación Monetaria de Hong Kong, el Banco Asiático de Desarrollo y la 
Comisión Europea. Es miembro de la junta del Foro de Hong Kong y cofundadora de Bright Hong Kong.
Ha publicado numerosos artículos en revistas académicas y libros como: Bloomberg, CNBC,CNN, Reuters, Financial Times y Forbes.

NOMBRE: José Luis Fenollosa Esteve

Departamento: Buthec

Categoría: Director General

Número total de créditos impartidos en el máster:0,50

Director General de Butech. Entre 1998 y 2003 ocupó distinas funciones en Porcelanosa SA, comercial administrativo para los mercados de 
Francia, Antillas, Sudáfrica y Países del Este, comercial para el mercado francés, gerente de la región del Champagne, Dijó, IDF (París) y 
Burdeos. En 2003 se incopora en la Industrila Butech building tech como gerente.
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Calendario

Desde septiembre a junio.

Primer Cuatrimestre: Entorno Económico Global, Internacionalización, Contratación Internacional, Mercado Interior y Aduana, Fiscalidad del 
Comercio Internacional, Marketing Internacional, Financiación Internacional y Gestión de Riesgos y Seminarios y visitas a empresas.

Segundo Cuatrimestre: Seminarios y visitas a empresas, Logística y Transporte, Comunicación Profesional Internacional e Inglés Comercial, 
Trabajo Final de Máster y  Prácticas en Empresas.

7. Resultados previstos

Justificación de los indicadores

Debido  a que nos econtramos ante la primera edición del Master en Comercio Internacional no hay datos previos que permitan hacer una 
estimación objetiva de los principales indicadores. No obstante, por al estructura del programa y el estudiante objetivo, esperamos una Tasa de 
Éxito del 100% y una Tasa de Rendimiento también muy elevada, en el entorno del 90%.

Denominación Definición Valor Estimado

Tasa de éxito 100

Tasa de rendimiento 90

8. Precio matrícula y memoria económica

Precio matrícula: 3500

Memoria económica

I. Ingressos

a) Taxes de l’estudiantat: 56000 

b) Subvencions i donatius: 0 

c) Altres fonts: 0 

Total ingressos  56000

II. Despeses

a) Coordinació (5% del total dels ingressos):
2800 

b) Retribució professorat entre 30 i 120 € /hora (Acord del Ple del Consell Social de 26 de març de 2018): 36400 

8960 
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c) Cànon general UJI (16 % del total dels ingressos):

Altres despeses:

d) Assegurances de l’estudiantat 0

d) Difusió i promoció específiques: 1840 

e) Funcionament (material fungible):  500

f) Viatges, allotjament, altres despeses: 2500 

g) Imprevistos i despeses financeres: 3000 

Total despeses 56000 
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