
Normes d'ús de la identitat visual corporativa de la Universitat Jaume I 

(Aprovada pel Consell de Govern núm. 5 de 15 de maig de 2017, i publicada en la mateixa data) 

 

La identitat visual corporativa de la Universitat Jaume I és un element rellevant pel seu 
valor institucional i de representació. Amb el transcurs del temps, l'important 
increment de l'activitat realitzada per les diverses estructures organitzatives i 
acadèmiques de la Universitat ha propiciat l'existència de símbols i logotips diversos, 
fet que impedeix una visió homogènia en la seua projecció exterior. A més, s’han 
detectat en diverses ocasions usos no autoritzats de la seua imatge per entitats o 
persones externes a la Universitat. És necessari, per tant, establir unes normes que 
regulen l’ús de la imatge visual corporativa, així com un agrupament de la identitat 
visual que l’actualitze.  

A proposta de la Secretaria General, i amb la deliberació prèvia del Consell de Direcció, 
el Consell de Govern, en la reunió de 15 de maig de 2017, aprova les següents normes 
d'ús dels elements de la identitat visual corporativa de la Universitat Jaume I, que, en 
el marc d’allò establert en l’article 8 dels Estatuts de la Universitat, arrepleguen els 
diferents usos i àmbits d'aplicació de la marca oficial i altres elements de la imatge 
gràfica de la Universitat. 

 

Primera. Àmbit d'aplicació de la identitat visual corporativa 

1. Els centres, departaments, instituts d’investigació i qualsevol altra estructura 
organitzativa i acadèmica (càtedres, entitats dependents, etc.), han de fer ús de la 
identitat visual corporativa de la Universitat en tota comunicació de l’activitat 
universitària i en tot acte de difusió del coneixement generat, d’acord amb el que 
disposen l’article 8 dels Estatuts de la Universitat i el Manual d’identitat visual 
corporativa, que correspon aprovar al Consell de Direcció i que figura com annex a 
aquesta normativa. 

2. La integració de les denominacions de les unitats organitzatives i acadèmiques en la 
marca de comunicació correspon al Servei de Comunicacions i Publicacions a proposta 
del seu responsable. 

3. La Universitat, si es cau, ha d’inscriure en els registres corresponents els elements 
determinats en el Manual o uns altres que puguen sorgir, per tal de garantir-ne la 
protecció. 

 

Segona. Utilització dels elements de la identitat corporativa 

1. Allò previst en el Manual d’identitat visual corporativa s’ha d’aplicar als mitjans 
impresos (documentació oficial i administrativa, publicacions, papereria, promocions i 
publicitat), als mitjans digitals (signatura de correu electrònic, llocs web i mitjans 
socials) i a les aplicacions audiovisuals, senyalitzacions i altres mitjans.  

2. També s’ha d’utilitzar en la identificació de tesis doctorals dipositades i llegides a la 
Universitat Jaume I, en treballs fi de grau, treballs fi de màster i en qualsevol altre 
treball de caràcter acadèmic o d’investigació produïts en el seu àmbit. 



3. La utilització dels elements de la identitat visual corporativa s'estén als suports 
relatius a qualsevol activitat que la Universitat Jaume I organitze o en la qual tinga 
participació; en aquest últim cas, d'acord amb el corresponent conveni de 
col·laboració, contracte o encomanda de gestió. 

4. Si escau, l'òrgan de govern competent pot establir models, plantilles o formats 
específics que, respectant aquestes normes i el Manual d’identitat visual corporativa, 
seran d’obligatòria observança. 

5. En tot cas, en els actes de difusió i explotació del coneixement, i en tot resultat 
obtingut de la investigació (publicacions científiques, patents, prototips, etc.) 
desenvolupat per personal de l’UJI o que hi estiga vinculat, la referència a la 
Universitat Jaume I ha aparèixer sempre. 

 

Tercera. Autorització d'ús 

1. L'ús dels símbols de l’UJI i dels seus òrgans i unitats és exclusiu d'aquests i de la 
mateixa Universitat; en queda prohibit qualsevol tipus d'utilització o reproducció per 
entitats externes sense la preceptiva autorització expressa de la Secretaria General o 
òrgan en qui aquesta delegue.  

2. La sol·licitud d'autorització ha d'anar acompanyada de la corresponent acreditació 
de l’òrgan, estructura o unitat de la Universitat en la qual s'especifique el grau de 
col·laboració o participació.  

3. En cap cas, l'autorització de l'ús de la identitat visual corporativa per a una activitat 
específica implica el seu ús en altres activitats diferents a l'expressament autoritzada. 

4. En tot cas, la identitat visual corporativa de l’UJI no pot usar-se per a identificar, a 
títol individual, activitats professionals realitzades per qualsevol dels membres de la 
comunitat universitària que no tinguen una relació directa amb l'acompliment de la 
seua activitat docent, investigadora o laboral en l’UJI. 

 

Disposició transitòria 

1. En el termini de dos mesos des de l’entrada en vigor d’aquestes normes deixaran de 
utilitzar-se totes les submarques de la Universitat Jaume I existents. 

2. El material imprès anterior a l’aprovació d’aquestes normes pot utilitzar-se fins que 
s’acabe. 

 

Disposició final 

Aquesta normativa entrarà en vigor l’endemà de la seua publicació en el portal de 
transparència de l’UJI. 


