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E
l mes de enero resultó 
propicio para la venta de 
cerámica en uno de sus 
principales mercados es-

tratégicos, el de Norteamérica. 
Después de encadenar unos me-
ses a la baja, Estados Unidos ha ex-
perimentado un gran crecimien-
to en el inicio del 2024, con ventas 
por valor de 34,5 millones de eu-
ros, lo que supone un aumento el 
26,2% respecto a enero del 2023. 
Mejor aún es el balance en volu-
men, con un incremento en me-
tros cuadrados del 40,6%. 

El dato es esperanzador a las 
puertas de la principal feria en es-
te mercado, Coverings, que se de-
sarrolla del 22 al 26 de abril, y que 
contará con la participación de 44 
empresas pertenecientes a la aso-
ciación española de fabricantes, 
Ascer. Sobre esta mejora en Esta-
dos Unidos, desde la organización 
no se aventuran a sacar conclusio-
nes. «Son solo los datos de un mes, 
por lo que hay que esperar a los si-
guientes para ver cómo evolucio-
nan las ventas», apuntan. Uno de 
los posibles factores es el bloqueo 
del tráfico marítimo por el Mar 
Rojo, como consecuencia de la 
guerra en la franja de Gaza. En As-
cer han afirmado recientemente 
que esta tensión internacional 
afecta a los envíos desde India, 
que en el 2023 se ha convertido en 
el país que más metros cuadrados 

de cerámica ha vendido a EEUU, 
desbancando así a España. 

 
OTROS PAÍSES / El país presidido 
por Joe Biden es fundamental pa-
ra el conjunto de las exportacio-
nes cerámicas desde Castellón. 
Un movimiento que se comple-
menta con el de sus países veci-
nos. Canadá comenzó el 2024 en 

Las ventas a EEUU aumentan un 40% 
en volumen en el inicio de este ejercicio

Canadá se mantiene estable en enero 
después de caer un 33% el pasado año

la posición 19 de los principales 
clientes del Tile of Spain, con ven-
tas por 2,6 millones de euros. Una 
reducción de apenas el 2,5% res-
pecto a enero del año anterior. En 
cambio, México tiene un descenso 
algo más acusado, del 27,21%, tras 
facturar 3,6 millones de euros. 

En el caso de Canadá, las esta-
dísticas recogidas por Ceramic 

World Review muestran que España 
bajó sus ventas en el 2023 en un 
11,2% en valor, y un 33,4% en vo-
lumen. El mercado canadiense es 
muy distinto al de EEUU. Allí no 
hay restricciones arancelarias a la 
cerámica china, que lidera el con-
sumo en metros cuadrados, mien-
tras que India se encuentra en la 
quina posición de la tabla. H

La exportación a Norteamérica 
mejora a un mes de Coverings

PRIMEROS DATOS TRAS UN 2023 A LA BAJA

b Un avance significativo 
podría anular las jornadas 
de huelga programadas

Empieza un periodo decisivo 
para el convenio del azulejo

MAÑANA VUELVEN A REUNIRSE PATRONAL Y SINDICATOS

La última vez que se reunió la me-
sa de negociación para el nuevo 
convenio de la industria cerámi-
ca, hace un mes, no hubo avances 
significativos, lo que tuvo como 
consecuencia la celebración de 
dos jornadas de huelga. Unos pa-
ros con valoración muy diferente 
según las partes consultadas: los 

sindicatos hablaron de un segui-
miento de más del 50%, mientras 
que la patronal Ascer afirmó que 
había sido inapreciable. 

UGT y CCOO ya tienen previs-
tas dos nuevas fechas de huelga, 
los días 5 y 9 de abril, pero se espe-
ra que la nueva convocatoria de la 
mesa negociadora, prevista para 
mañana por la tarde, podría arro-
jar avances significativos. No será 
hasta ese momento cuando las 
dos partes desvelen sus nuevas 
cartas  en un proceso que comen-
zó en el mes de mayo pasado, sin 
alcanzar un acuerdo. En la ante-
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La primera reunión del convenio del azulejo fue en el mes de mayo pasado.

rior reunión, Ascer propuso un 
incremento salarial del 3,1% con 
carácter retroactivo para el 2023, 
con el fin de que los trabajadores 
no pierdan poder adquisitivo. Un 
avance insuficiente para los sindi-
catos, que comenzaron la nego-
ciación con una propuesta del 
4%, y la petición de que el conve-
nio sea para más de un año. 

De haber mañana un acerca-
miento de posiciones hay todavía 
algunas fechas para un acuerdo y 
evitar una huelga que, de fracasar 
las negociaciones, podría llegar al 
extremo de ser indefinida. H

Los buenos datos de las exportaciones a Estados Unidos pueden ser un estímulo en la nueva edición de Coverings.

MEDITERRÁNEO

La Plataforma 
del Agua da  
un premio a la 
labor del ITC

PROYECTO
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El Instituto de Tecnología Ce-
rámica (ITC) ha recibido de la 
Plataforma Tecnológica Espa-
ñola del Agua, de la que forma 
parte, un premio en la I Edi-
ción de los Premios PTEA, que 
tienen el objetivo de reconocer, 
apoyar y dar visibilidad al es-
fuerzo e implantación, durante 
el año 2023, de tecnologías in-
novadoras dentro del sector del 
agua en nuestro país. 

El galardón, en la categoría 
de mejor producto, correspon-
de al desarrollo del producto 
Safesink. Una iniciativa lidera-
da desde el ITC y que ha conta-
do con la participación del de-
partamento de Ingeniería Quí-
mica , el grupo MicroBio de Me-
dicina de la UJI, y el grupo de 
Investigación de Medicina In-
tensiva del Instituto de Investi-
gación Sanitaria La Fe. 

Este interesante proyecto 
tiene como principal objetivo 
mejorar la higiene en instala-
ciones sanitarias y contribuir 
principalmente a la disminu-
ción de las infecciones que se 
adquieren durante el ingreso 
en un centro hospitalario. 

Safesink ha desarrollado un 
prototipo basado en las propie-
dades bactericidas de partícu-
las cerámicas modificadas, lo 
que eliminaría bacterias po-
tencialmente presentes en el 
medio acuático.  El dispositivo 
es fácil de acoplar en sifones, 
grifos y otros elementos para 
mantener una excelente cali-
dad higiénica en aparatos sani-
tarios como lavabos. H

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

26/03/2024
       268 €
     2.391 €
     3.094 €

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      19.274
       6.698
       5.507
      11,21%

Sección:
Frecuencia:

LOCAL
DIARIO

Pág: 13


