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La palma de solapa triunfa en una 
tradición que mantienen los abuelos
b Las floristerías 
estiman que venderán 
más de 4.000 palmas 
este año en la capital

PALOMA AGUILAR 
paguilarroyo@epmediterraneo.com 
CASTELLÓ

A
 falta de unas horas para 
la celebración del Do-
mingo de Ramos, en Cas-
telló se confirma, como 

suele ser habitual, el interés por 
comprar las tradicionales palmas 
entre la ciudadanía. Si bien las flo-
risterías de la capital calculan que 
venderán más de 4.000 palmas es-
te año, las de solapa son las que 
cuentan con una mayor acepta-
ción entre los castellonenses que 
mantienen esta tradición gracias, 
principalmente, a los abuelos que 
son los que, junto a los padrinos, 
suelen regalar el palmito a los 
más pequeños de la familia. 

Los precios oscilan entre los 3,5 
y los 50 euros como máximo. Las 
más pequeñas, que se sujetan en 
el traje y que, una vez bendecidas 
se suelen colocar en los hogares o 
en los coches, son las más baratas, 
a las que siguen los tradicionales 
palmones lisos y, las más caras, las 
trabajadas con flores, según con-
firman desde las diversas floriste-
rías de Castellón consultadas por 
el periódico Mediterráneo. 

Mariló Pascual, de Los Claveles, 
quiso destacar que normalmente 
los clientes encargan la palma y la 
recogen a última hora, de ahí que 
las ventas hayan aumentado du-

res se interesan por los palmones, 
que hay desde medio metro a tres 
metros y medio pero también por 
las trabajadas «con rizos y flores 
que podemos encontrar hasta me-
tro y medio y suelen ser habitua-
les para exhibirlas las niñas». 

De esta forma, las iglesias de 
Castelló, además de la basílica del 
Lledó, volverán a vivir esta festivi-
dad que dará paso a la Semana 
Santa, hasta el 31 de marzo (Do-
mingo de Resurrección), dentro 
un periodo de celebraciones reli-
giosas que son preparadas al deta-
lle en la capital de la Plana. H

Las palmas trabajadas con flores son habituales para los más pequeños.

DAVID GARCÍA

EL 24 DE MARZO SE CELEBRA EL DOMINGO DE RAMOS

rios tamaños, pero es la de solapa 
la que mayor éxito tiene, porque 
luego la puedes guardar en cual-
quier lugar sin mayor problema», 
destaca Cortés a este diario, quien 
reconoce que cada los castellonen-
ses compran menos a pesar de que 
continúa la tradición del Domingo 
de Ramos. Hay que recordar que en 
muchas ocasiones, los fieles acu-
den a la celebración con ramas de 
olivo en lugar de las vistosas pal-
mas que las suelen lucir, por lo ge-
neral, los más pequeños. 

David Moral, de Muscari Cha-
brera, remarca que los comprado-

b Los precios actuales 
de todas las variedades 
oscilan entre los 3,5 y 
los 50 euros en Castelló 

rante esta semana. «Este año con-
tamos con palmones para chico 
con una flor en el centro que son 
la principal novedad, aunque 
también tenemos la palma tradi-
cional trabajada o la de solapa, 
que se venden mucho», destaca 
Pascual, quien corrobora que nor-
malmente son los abuelos y los pa-
drinos los que hacen el regalo. 

 En el mismo sentido se pronun-
cia Clara Cortés, de la floristería La 
Orquídea, quien resalta que la gen-
te joven adquiere cada vez menos 
este producto. «Hoy en día vende-
mos todo tipo de palmas y de va-

MARILÓ PASCUAL
FLORISTERÍA LOS CLAVELES

«Este año tenemos 
palmones para chico 
con una flor en el centro 
como una de las 
principales novedades»

DAVID MORAL
FLORISTERÍA MUSCARI CHABRERA

«Poca gente joven 
compra palmas en los 
últimos años y suele ser 
la gente más mayor la 
que lo hace hoy en día»

CLARA CORTÉS 
FLORISTERÍA LA ORQUÍDEA

«Vendemos todo tipo  
de palma pero hemos 
detectado que la venta 
va bajando un 10% con 
el paso de los años»

Redes sociales 
para dar más 
relevancia al 
comercio local

DIFUSIÓN

R. D. M. 
CASTELLÓ

La concejalía de Comercio y 
Consumo de Castelló, en el es-
fuerzo por fortalecer y promo-
ver el comercio de proximidad 
de la ciudad, ha puesto en mar-
cha sus redes sociales para au-
mentar la difusión del tejido 
de tiendas y animar a su consu-
mo. Alberto Vidal, concejal res-
ponsable del área, explica que 
con ello «buscamos crear un 
puente directo entre los co-
merciantes y los consumido-
res, promoviendo así el consu-
mo responsable y contribuyen-
do al desarrollo del sector de 
una forma amena y atractiva 
para las nuevas generaciones».  

Con el objetivo de destacar 

la diversidad y calidad de los 
productos y servicios ofrecidos 
por los comerciantes locales, la 
concejalía utilizará Instagram 
(@castelloncomercio) y Facebook 
(Comercio de Castellón). En estos 
dos canales se difundirá infor-
mación relevante, promocio-
nes exclusivas, sorteos, eventos 
especiales y contenido de cali-
dad que ayude a crear comuni-
dad en torno a este sector.  

«Las redes sociales son una 
oportunidad única para pro-
mover la calidad de los produc-
tos del comercio de nuestra 
ciudad, permitiendo llegar a 
un público más amplio y diver-
so. Queremos fomentar la inte-
racción con los ciudadanos, 
construyendo una comunidad 
en línea que promueva el apo-
yo mutuo y el crecimiento eco-
nómico local», señaló Vidal. H

Habrá promociones  
y sorteos a través de 
Instagram y Facebook

MEDITERRÁNEO

APOYO A LA CÁTEDRA DE ACTIVIDAD FÍSICA Y ONCOLOGÍA

Castelló q La alcaldesa de Castelló, Be-
goña Carrasco, participó ayer en el acto 
‘Pedalea con CAFO’, de la cátedra de Acti-
vidad Física y Oncología de la UJI. La pro-

pia Carrasco recordó que, por primera 
vez, el ayuntamiento aporta 20.000 euros 
para que se desarrollen nuevas activida-
des de ayuda a pacientes con cáncer. R. D.

MEDITERRÁNEO

900 ALUMNOS EN LA TROBADA DE JOCS TRADICIONALS

Castelló q Las concejalas María España y 
Maica Hurtado compartieron la X Trobada 
de Jocs Tradicionals, impulsada por el Se-
minari de Mestres d’Educació Física de 

Castelló. En esta ocasión, la cita contó 
con la participación de 900 alumnos de 38 
colegios de la capital, en una edición que 
regresó al céntrico parque Ribalta. R. D. M.
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