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n L’equip més marí del programa 
Generació Espontània de la UPV, 
Proluo, ha creat una nova ‘arma’ 
per a combatre un dels problemes 
més apressants i greus del món: la 
contaminació plàstica de les nos-
tres mars i oceans. Es tracta de Blau 
0.5, un prototip capaç de recollir 

mostres de microplàstics de les 
nostres mars i, he ací la gran nove-
tat, d’una manera cent per cent 
sostenible. 

El Programa de les Nacions Uni-
des per al Medi Ambient (PNU-
MA) adverteix que els oceans re-
ben uns 13 milions de tones de 
plàstic cada any, l’equivalent a des-
carregar un camió de fem en l’oceà 
per minut. 

Davant aquesta realitat, Proluo 
porta cinc anys desenvolupant dis-
positius que contribuïsquen a fre-
nar el «plàsticzè», la denominació 
evolutiva que tracta d’alertar sobre 

la presència massiva de plàstic en 
el medi ambient. Proluo compta 
actualment amb 25 estudiants de 
la UPV procedents de titulacions 
molt variades, com a Biotecnolo-
gia, Informàtica, ADE, Disseny, Fí-
sica, Industrials o Aeroespacial, 
entre altres. 

Blau 0.5 
Blau 0.5 és la cinquena creació 
d’aquest equip i el resultat de nou 
mesos de treball directe. La seua 
principal innovació respecte als 
anteriors prototips és que no ne-
cessita cap mena de combustible 

o font d’energia per a capturar 
mostres. 

Una altra dels avantatges de 
Blau 0.5 és el seu reduït cost: al vol-
tant de 2000 euros. Una fita, que 

s’ha aconseguit en simplificar la 
mecànica que incorpora el proto-
tip gràcies a la investigació i l’expe-
riència afermada per l’equip des de 
la seua creació.

Estudiants de la UPV dissenyen 
un prototip per a la neteja marina
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u L’equip Proluo crea 
l’exemplar més sostenible per 
a lluitar contra la contaminació 
dels microplàstics en la mar

Blau 0.5, el prototip creat per l’equip de Proluo. UPV

n El Consorci Xarxa Joves.net, in-
tegrat per 24 municipis de la pro-
víncia de València, posa en mar-
xa una nova campanya nomena-
da «Horta Neta 2024. SOS: 
emergència climàtica». Una ini-
ciativa, que ha fet 20 anys de tra-
jectòria i que va sorgir com a reac-
ció al desastre ecològic del Presti-
ge, i torna a eixir al carrer amb una 
programació d’actuacions me-
diambientals centrada fonamen-
talment en conèixer i cuidar els 
nostres espais naturals. 

Des de la Xarxa Joves.net pen-
sen que és important reforçar en-
tre la gent jove esta consciència 
climàtica que faça front a la 
tendència de canvi climàtic que 
estem vivint i patint al planeta, i 
per això des del 2 de març i fins al 
mes de juny es durà a terme un 
ampli programa d’activitats amb 
la finalitat de fomentar la cons-
ciència ambiental entre la gent 
jove al temps que es promou la 
importància sobre la conservació 
i millora del medi ambient. 

«Apostem per incidir de ma-
nera més directa sobre la realitat 
ambiental actual davant el canvi 
climàtic que ens afecta al nostre 
entorn immediat, al territori i a 
l’Horta. Per això, trobem relle-
vant el fet de potenciar la cons-
ciència i valor de cadascuna de 
les petites accions individuals 
que duguem a terme en el día a 
dia i també les col·lectives que 
proposem amb esta agenda de 

març a juny», explica Sergio Gó-
mez, president de la Xarxa Jo-
ves.net i regidor de joventut de 
l’Ajuntament d’Aldaia. 

Les activitats del programa 
Horta Neta estan centrades en 
tres línies d’intervenció: la sensi-
bilització, la conscienciació 
climàtica i l’educació ambiental, 

a més en esta edició s’han incor-
porat a la campanya propostes de 
formació i ensenyament ambien-
tal que desenvoluparà el CEACV 
(Centre d’Educació Ambiental de 
la Comunitat Valenciana) amb un 
equip especialitat en educació 
ambiental que es posa a disposi-
ció de la campanya per a desen-

volupar aquestes accions de for-
mació i sensibilització ambiental 
de major intensitat.  

«La nostra intenció és poten-
ciar l’efecte bola de neu, contagiar 
a persones activistes pel medi am-
bient, que es formen i realitzen ac-
cions en els seus àmbits d’inter-
venció: associacions esportives, 
festives, joves corresponsals, es-
tudiants, etc», afirma. 

«La intenció d’estes activitats 
de coneixement i sensibilització 
mediambiental és servir d’altaveu 
per poder arribar al màxim de po-
blació per difondre les accions 
que podem fer en el nostre àmbit 
diari per cuidar el nostre entorn», 
comenta Sergio Gómez. 

Pobles i activitats 
Cada cap de setmana es duran a 
terme activitats en els municipis 
que han participat en la cam-
panya, Alaquàs, Albal, Aldaia, Ca-
tarroja, Massanassa, Moncada, 
Picanya, Picassent, La Pobla de 
Farnals, Quart de Poblet, Sagunt, 
Sedaví, Silla i Xirivella.  Les ac-
cions engloben des d’una neteja 
al Parc Natural de l’Albufera, rutes 
de senderisme o en bicicleta per 
l’horta, un bivac, un joc de rol en 
viu o les formacions per al volun-
tariat ambiental, entre altres. 

Les activitats s’emmarquen 
dins de 5 Objectius de Desenvo-
lupament Sostenible (ODS): l’11, 
Ciutats i comunitats sostenibles; 
el 13, Acció climàtica; el 14, Vida 
submarina; el 15, Vida terrestre i 
el 17, Aliances per assolir objec-
tius. Amb este programa la Xarxa 
Joves.net demostra la seua impli-
cació en la lluita contra el canvi 
climàtic i la conscienciació de les 
persones joves dels estils de vida 
més respectuosos amb el medi 
ambient. La campanya d’Horta 
Neta 2024 ofereix una sèrie de 
propostes gratuïtes baix inscrip-
ció prèvia per a joves, adolescents 
i públic familiar, que podeu con-
sultar en la seua pàgina web. 

«Apostem per incidir  
de manera més directa 
sobre la realitat 
ambiental actual davant 
el canvi climàtic»

Horta Neta, una iniciativa per a 
combatre l’emergència climàtica
u Les accions engloben netetges al Parc Natural de l’Albufera, rutes de senderisme per l’horta o  
formacions per al voluntariat, entre altres uEl CEACV desenvoluparà la part d’educació ambiental
MAGDALENA AROCA. ALDAIA

Ruta pel barranc de l’Horteta en la campanya «Horta Neta» 2019. X.J
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