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n Darse una vuelta por la conoci-
da Ciudad de Vacaciones de Orpe-
sa es suficiente para percatarse de 
que algo se cuece. Obreros, vallas, 
contenedores de escombros y rui-
dos de maquinaria conforman es-
tos días la postal fiel e inédita que 
se traería uno de este enclave del li-
toral castellonense. Cada mano de 
pintura, mueble montado o insta-
lación creada persigue un objetivo: 
dejar atrás Marina d’Or y conver-
tirla en Magic World.  

El resort, que echó a andar el 18 
de abril del 1997 con la apertura de 
su primer hotel, se encuentra en 
pleno arranque de una nueva eta-
pa que a priori pretende distar no-
tablemente de las anteriores. Im-
pulsores de ello son los nuevos pro-
pietarios del resort, el Grupo Fuer-
tes (elPozo) y Magic Costa Blanca, 
que adquirieron el complejo el año 
pasado al fondo de inversión esta-
dounidense Farallon. Una inver-
sión de 40 millones de euros será la 
llave para materializar la nueva 
etapa de la ciudad de vacaciones, 
que ya tiene fecha de estreno: el 31 
de mayo. El tiempo corre y la cuen-
ta atrás hasta entonces presiona 
cada vez más. Mediterráneo ha 
sido testigo directo de los trabajos 
que se desarrollan cara al relanza-
miento , los cuales implican a nu-
merosas empresas del sector de la 
construcción de la provincia. La re-

modelación se divide en dos fases, 
estando en marcha la primera. ¿Y 
cuáles son las novedades que po-
drá encontrar un visitante este ve-
rano? Sobre los alojamientos, la te-
matización será uno de los ele-
mentos clave de la oferta de Magic 
World. 

El complejo tendrá por ahora 
tres alojamientos totalmente te-
matizados. El mundo de la magia y 
los cuentos es el eje que transfor-

ma al antiguo Marina d’Or 3* en 
Magic Fantasy 4*, sumando una es-
trella. El desaparecido Marina d’Or 
4* se convertirá en Magic Games 4* 
centrado en los videojuegos y los 
juegos de mesa.  Y el Gran Duque 
4* pasará a ser Magic Sports 4*, con 
estancias que ya van cobrando for-
ma sobre el fútbol, la F1 o el balon-
cesto, donde los visitantes incluso 
se lavarán los dientes frente a un 
marcador. La tematización alcan-

zará también a los buffets de los ho-
teles y se trabaja en crear nuevos 
restaurantes, alguno a primera lí-
nea. El Marina d’Or Beach 3*, re-
bautizado como Magic Inn 3*, se-
guirá sin tematización, erigiéndo-
se como una alternativa más eco-
nómica para llegar a más público. 

Los parques acuáticos serán 
otra de las apuestas de los nuevos 
gestores. Junto al alojamiento de-
portivo los obreros colocan estos 
días el hormigón y rematan pisci-
nas antes de comenzar a levantar 
los nuevos toboganes o un moder-
no simulador de surf. Reducido a 
escombros está ya el antiguo par-
que de atracciones Mundo Fanta-
sía, concentrándose ahora este 
tipo de juegos en el Magic Land 
Park y dejando paso en esta ubica-
ción a otro parque acuático: Magic 
Splash Adventure. Todavía habrá 
un tercer recinto basado en el agua, 
el parque acuático Polinesia. Todos 
ellos superan los 25.000 metros 
cuadrados. Los cambios afectan 
también a la oferta más atractiva 

para adultos. El establecimiento 
junto a los Jardines se transforma-
rá en un club de playa y el Hotel 
Magic Fantasy albergará en su azo-
tea una terraza para tomar algo con 
vistas al litoral castellonense.  

Novedades en breve 
Todas las novedades, más allá del 
trajín de obreros, serán visibles en 
breve a cualquiera que pase por la 
zona. El icónico velero de la ciudad 
de vacaciones todavía se erige en 
una versión gigantesca en la facha-
da del hotel de máxima categoría. 
Y no es el único, puesto que en el 
pórtico que da la bienvenida reza 
un Marina d’Or también de dimen-
siones considerables. Todas estas 
referencias tienen ya los días con-
tados. 

El cambio de modelo no queda 
solo en lo físico, sino que implica 
también a la gestión. Magic Costa 
Blanca introducirá el modelo de 
todo incluido, que en temporadas 
anteriores no se ofrecía a los clien-
tes, además de apostar por la inter-
nacionalización para extender la 
temporada a través de acuerdos 
con turoperadores de mercados 
como el británico, con los que ya 
trabaja con éxito en Alicante. Su 
apuesta llegará asimismo a las lo-
calidades más próximas al resort, 
con la intención de ofrecer pases 
de día para disfrutar de las instala-
ciones.

Magic World, la transformación 
que dejará atrás Marina d’Or
u Los obreros toman el complejo con la vista puesta en el 31 de mayo
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Dos trabajadores en el futuro Magic Splash Adventure. LEVANTE-EMV

n Hace tres años desarrollaron el primer motor 
de inducción lineal de España capaz de despla-
zar un vehículo de 250 kilogramos; hace dos, 
lograron la levitación que cada curso (en 
cada nuevo prototipo) desarrollan de manera 
más temprana; y el año pasado fueron el úni-
co equipo de toda la European Hyperloop Week 
en presentar su propio tubo al vacío. 

Son Hyperloop UPV, el equipo integrado 
por 46 estudiantes de múltiples titulaciones 
de la UPV que este mediodía ha presentado 
a 19 de sus más de 70 patrocinadores los 
avances en la construcción de su nuevo pro-
totipo, Kénos, y la infraestructura que lo 
acompaña, Atlas. 

Su objetivo no es otro que contribuir al de-
sarrollo de la tecnología que aspira a revolu-
cionar el sector del transporte del futuro a tra-
vés de la creación de una cápsula ultrarrápi-
da capaz de levitar en el interior de un tubo 
sellado al vacío, desplazando pasajeros y mer-
cancías a gran velocidad y a un bajo coste, 

como consecuencia de inhibir la resistencia 
del vehículo. 

Durante el evento, los integrantes del equi-
po han realizado tanto una demostración de 
la eficiencia del sistema de vacío implemen-
tado como una prueba de levitación que evi-
dencia las posibilidades de un medio llamado 
a revolucionar el sector del transporte. 

«Estamos desarrollando un tipo de motor 
que va a cambiar la visión que se tiene de 
hyperloop a nivel de sostenibilidad», explica 
Hugo Albert, líder dle equipo. Con la próxima 
European Hyperloop Week en el horizonte -
que tendrá lugar en Zurich entre los próximos 
15 y 21 de julio-, el objetivo del equipo UPV no 
esconde su ambición.  

«Vamos a competir contra grandes univer-
sidades de todo el mundo, como el MIT o la TU 
de Delft, y el objetivo es ganar. Como conse-
cuencia del trabajo de los equipos UPV ante-
riores, llevamos una gran ventaja competiti-
va respecto al vacío, aspecto en el que este 
año estamos trabajando en mejorar en cuan-
to a eficiencia. En eso vamos a ser punteros, 
seguro. Luego, por otro lado, estamos desa-
rrollando también un tipo de motor que va a 
cambiar la visión que se tiene de hyperloop a 
nivel de sostenibilidad», añade Albert. 

«La clave de Hyperloop UPV es nuestra mul-
tidisciplinariedad, que bien organizada, nos 
permite poder llegar a solventar retos tan di-
versos dentro de esta tecnología. Llevamos 
desde el diseño gráfico y la gestión económi-
ca hasta todo el tema del diseño mecánico, 
electromagnético o eléctrico, por ejemplo», 
explica Hugo, que en cualquier caso tiene cla-
ro que, en la tecnología hyperloop, «todavía 
queda un gran camino por recorrer aparte del 
ya avanzado, si bien hay ciertas empresas que 
están desarrollando estándares para que, a 
partir de 2030, ya se pueda empezar a fabri-
car de manera conjunta». Hyperloop UPV na-
ció en 2014 con el propósito de afrontar el reto 
lanzado por Elon Musk, a través de sus empre-
sas Tesla y SpaceX, de avanzar en el desarro-
llo de la tecnología hyperloop gracias a su ca-
racterística de hardware libre.
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Educación

Alumnos trabajan  en el proyecto de Hyperloop UPV. UPV

u El equipo UPV presenta a 19   
de sus más de 70 patrocinadores 
los avances en diseño y la 
construcción de su nuevo prototipo

Kénos y Atlas, las dos nuevas joyas de Hyperloop 
UPV, avanzan hacia el transporte del futuro
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