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b Más de quince firmas 
buscan respaldar a los 
jóvenes más vulnerables

Iberdrola, Unicef y Cesal 
apoyan el empleo inclusivo

ALIANZA DE ENTIDADES

Iberdrola, Unicef España y la oene-
gé Cesal han presentado en Valèn-
cia la alianza multiactor Genera-
tion Unlimited España, para contri-
buir a la inclusión social y laboral 
de jóvenes en situación de vulne-
rabilidad y  generar oportunida-
des de formación y empleo en el 
ámbito de la economía verde. 

La jornada contó con más de 

quince compañías y asociaciones 
del sector eléctrico y energías re-
novables, con personas de Gdes, 
Eiffage, Obremo Gimeno, Prime 
Energy, PV Hardware, Vestel, Viho-
tec, Ingeniería Aplicada, Blue-
Gold, Puerto Energía Renovable, 
Cándido Ballester, Ainyma, Ibera-
pa, Tradivel, Femeval y Aselec. 

En la cita participaron Lucía 
Muñoz, de Acción Climática de 
Iberdrola; Marta Contreras, res-
ponsable de Sostenibilidad e Im-
pacto Social de Unicef España y co-
ordinadora de Generation Unlimited 
España; y Lucía Gallo, responsable 
de Acción Social de Cesal. H
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Imagen del grupo de personas que han participado en la jornada Alianza Iberdrola-Unicef en Valencia.

MEDITERRÁNEO

La UJI valora 
la eficacia de 
la protección 
de la posidonia

ACUERDO

R. D. M. 
CASTELLÓN

El Grupo de Estudios de la Na-
turaleza (GEN-GOB) y la Clíni-
ca Jurídica y Criminológica de 
la Universidad Jaume I (UJI) de 
Castellón han suscrito un con-
venio de colaboración con el 
propósito de formar al alum-
nado de Derecho y Criminolo-
gía con una metodología prác-
tica, para lo cual realizarán 
un estudio pionero sobre la 
eficacia normativa de los me-
canismos de protección de la 
posidonia en Baleares. 

Dentro de este acuerdo de 
duración bienal, las dos entida-
des realizarán dos proyectos 
donde el alumnado de la clíni-
ca en prácticas, supervisado 

por profesorado experto y pro-
fesionales del GEN-GOB, anali-
zarán la eficacia normativa en 
materia medioambiental. 

Según han destacado desde 
la UJI, esta colaboración repre-
senta una «valiosa oportuni-
dad» de aprendizaje participa-
tivo para el alumnado, desta-
cando el papel de la clínica co-
mo agente impulsor de estu-
dios en materia de eficacia nor-
mativa especializados en pro-
tección medioambiental. 

Para el segundo año del 
convenio suscrito se prevé la 
realización de un estudio so-
bre la eficacia de los instru-
mentos de protección frente al 
cambio climático en Baleares, 
siendo este compromiso entre 
las dos entidades una alianza 
de «gran interés» para aumen-
tar la eficacia de las normas. H

Verificará la normativa 
junto el Grupo de 
Estudios de la Naturaleza

Mercadona donó 34 toneladas de 
alimentos al mes en Castellón en 2023
b La compañía  
entregó 412 Tn a 
nueve entidades de   
la provincia en un año

MARÍA CANTERO 
mediterraneo@elperiodico.com 
CASTELLÓN

M
ercadona, compañía 
de supermercados físi-
cos y de venta on line, 
ha vuelto a solidari-

zarse un año más con los colecti-
vos más vulnerables y ha realiza-
do un importante esfuerzo por 
ampliar su red de colaboración 
con entidades sociales, informa-
ron ayer desde la empresa.  

En 2023 ha sumado 215 nue-
vas entidades en España y Portu-
gal, lo que ha mejorado considera-
blemente la vertebración de la 
ayuda que ofrece la firma. «Nos or-
gullece poder decir que colabora-
mos con 762 entidades sociales, 
colaboración que se ha traducido 
en la entrega de 23.100 toneladas 
de productos en el conjunto del 
año que equivalen a más de 
380.000 carros de la compra», 
apuntó Laura Cruz, directora de 
Acción Social de Mercadona. 

En el caso de Castellón, donde 
todas las tiendas de Mercadona 
donan diariamente productos a 
comedores sociales, la compañía 
colabora con nueve entidades so-
ciales, a las que en 2023 donó más 
de 412 toneladas de alimentos 
que equivalen un promedio de 34 
al mes, lo que supone 6.864 carros 
de la compra. El año pasado, ini-

Mª José Sisamón de Mercadona y Santiago Miralles del Banco de Alimentos de Castellón durante una entrega de alimentos.
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ACCIÓN SOCIAL DE LA MERCANTIL LÍDER DEL SECTOR

b La donación en 
España y Portugal 
equivale a 380.000  
carros de la compra 

ció su colaboración con Cáritas In-
terparroquial de Vila-real, con La 
Casa de Acogida San Pascual El Pa-
ti de Vila-real, con Cáritas Diocesa-
na de Segorbe en Burriana y con 
los distintos Asilos de Hermanitas 
de los Ancianos Desamparados. 

Además, en 2023 la compañía 
donó dos furgonetas al Banco de 
Alimentos de Castellón, dos vehí-
culos que facilitan la recogida y 
entrega de alimentos y productos 
de primera necesidad y ayudan a 
que el Banco de Alimentos de Cas-
tellón pueda continuar la gran la-
bor que lleva a cabo transportan-
do diariamente tanto productos 
secos como perecederos. 

La implicación de Mercadona, 
explicaron, no se ha ceñido única-
mente a la donación de productos 
básicos, sino que también ha cola-

borado en campañas de captación 
como la Gran Recogida de Ali-
mentos, que organizó la Federa-
ción Española de Bancos de Ali-
mentos (FESBAL) del 24 al 30 de 
noviembre, gracias a la cual entre 
la compañía y sus Jefes (como inter-
namente denomina a los clientes) 
se han donado 2,6 millones de eu-
ros para su posterior transforma-
ción íntegra en alimentos. 

 
ESTRATEGIA / En este contexto, Mer-
cadona informó ayer que  mantie-
ne un compromiso constante con 
los entornos en los que tiene pre-
sencia e impulsa, año tras año, 
iniciativas sociales, medioam-
bientales y de gobernanza respon-
sables, que impacten positiva-
mente en su actividad, con el de-
sarrollo de múltiples acciones. H

LA RED CRECE 

1

detalles

CAMPAÑAS2 Además de la donación 
directa, la compañía ha  
colaborado en la Gran 
Recogida de Alimentos, 
organizada por FESBAL, 
con  2,6 millones de euros.

Mercadona ha sumado en 
el último año 215 nuevas 
entidades con las que 
colabora en zonas 
geográficas tanto en 
España como en Portugal.
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