
13el Periódico MediterráneoMARTES 
9 DE ENERO DEL 2024

Escanea este 
QR para ampliar 
la información 
sobre cerámica

Conexión a internet: http://www.elperiodicomediterraneo.com/

Cevisama, 40 
años de feria

C
on el inicio de 2024 
empieza un año 
muy especial para 
Cevisama. La feria 

del sector cerámico cumple 40 
años y lo hace con muchas no-
vedades, ganas e ilusión. 

Durante estas cuatro déca-
das, Cevisama ha sido el gran 
escaparate internacional del 
Made in Spain, presentando toda 
la oferta global del producto es-
pañol para la distribución, 
tiendas, grandes superficies, 
grupos de compras, para el 
mundo de la arquitectura, el 
interiorismo y la construcción.  

Nuestro mayor interés es di-
fundir y proteger el producto 
nacional y aunar a todo el sec-
tor cerámico español presente 
en la feria. Un sector mayorita-
riamente de Castellón. 

Cevisama 24 volverá a ser 
también punto de encuentro 
de arquitectos, diseñadores, 
promotores y constructores. 
Propuestas que vienen combi-
nadas con charlas y debates en 
los que participarán los princi-

pales estudios de arquitectura 
e interiorismo, grupos hotele-
ros, ingenierías, fabricantes de 
módulos industrializados, etc. 

Otra de las apuestas es, una 
vez más, la campaña de com-
pradores que vuelve a batir ré-
cord al superar la inversión de 
la pasada edición. Una campa-
ña en la que invitamos a los 
compradores propuestos por 
nuestros expositores, no solo 
empresas de distribución ex-
tranjeras y nacionales, sino 
también a los grandes grupos 
de compras y cadenas de distri-
bución, junto con los principa-
les estudios de arquitectura e 
interiorismo que trabajan en 
proyectos por todo el mundo.  

Llevamos varias ediciones 
apostando también por la digi-
talización con el objetivo de 
mejorar la experiencia de com-
prador y expositor, y el de apor-
tar al expositor herramientas 
que rentabilicen su participa-
ción. Quedan pocas semanas y 
lo tenemos todo listo para un 
cumpleaños muy especial. H 
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El mayor interés es 
difundir y proteger el 
producto nacional, y 
aunar al sector español
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b Yolanda Reig tomará el 
testigo de Gustavo Mallol 
a lo largo de este mes

En marcha el relevo en la dirección del ITC
NOVEDADES CON EL CAMBIO DE AÑO   

El cambio de año supondrá un 
cambio en la actividad del Institu-
to de Tecnología Cerámica (ITC-AI-
CE). Tal y como anunciaron en el 
mes de septiembre, el director du-
rante los últimos 10 años, Gusta-
vo Mallol, dará un paso al lado pa-
ra que ocupe su puesto Yolanda 
Reig. El relevo oficial se producirá 
en el transcurso de un consejo rec-
tor a celebrar próximamente. 

Según mencionó Mallol el día 

en el que anunció su renuncia, 
«Yolanda Reig, que viene osten-
tando la secretaría del consejo rec-
tor desde junio de 2020, es una 
persona idónea en este momento 
para llevar las riendas de la insti-
tución con total garantía». 

El cambio en la dirección ocu-
rre meses después del relevo en la 
presidencia de la Asociación de In-
vestigación de las Industrias Cerá-
micas (AICE) cuando Juan Vicente 
Bono tomó el testigo de Joaquín 
Font de Mora. El ITC es un centro 
de referencia en la investigación 
de nuevas aplicaciones relaciona-
das con la cerámica, y con una 
fuerte vinculación con el tejido 
empresarial del sector. H
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E
l principal escaparate del 
sector cerámico nacio-
nal, Cevisama, ya se en-
cuentra en la recta final 

de sus preparativos. Una edición 
especial, ya que se cumple el 40º 
aniversario de esta cita, que pre-
senta varias novedades y sobre las 
que hay unas buenas expectativas 
sobre la asistencia de visitantes. 

Por segundo año consecutivo 
se destina una partida de cerca de 
un millón de euros para atraer la 
presencia de compradores inter-
nacionales, que en la cita del 2024 
experimentará un crecimiento 
cercano al 10%. «En Cevisama 
2023 acudieron más de 900 perso-
nas, mientras que en estos mo-
mentos está confirmada la visita 
de casi 1.000», detallan desde la or-
ganización. La procedencia de es-
tos invitados coincide con algu-
nos de los principales mercados 
del Tile of Spain. «El grupo más nu-
meroso vendrá desde Alemania, 
con un 10% del total, seguido de 
visitantes de Francia, Estados Uni-
dos y el Reino Unido», añaden. En 
la quinta posición se encuentran 
los Emiratos Árabes Unidos. 

 
ESTIMACIONES / Pese a faltar menos 
de dos meses para la nueva cita 
con la feria, todavía está abierto el 
proceso de contratación para el 
5% de los 38.000 metros cuadra-
dos destinados a exposición. La di-

La segunda edición de la campaña de 
captación reunirá a un millar de clientes

La mayoría de los asistentes llegará de 
Alemania, Francia, EEUU e Inglaterra

rectora del certamen, Carmen Ál-
varez, mostró recientemente en 
Castelló, donde se presentó la nue-
va edición de Cevisama, el objeti-
vo de igualar la asistencia del pa-
sado año, que cerró con 80.000 vi-
sitantes, de los que el 20% fueron 
de procedencia internacional. 

Otros flecos a concretar para 
este evento, del 26 de febrero al 1 
de marzo, serán los nombres que 
conformarán en foro de arquitec-
tura. El año pasado contó con 
Francis Kéré, David Chipperfield y 
Anne Lacaton, los tres galardona-
dos con el premio Pritzker, consi-
derado como el Nobel de la arqui-
tectura. Está previsto que las po-
nencias de este año se desarrollen 

en el nuevo espacio Plaza Activa, 
que con una superficie de 1.000 
metros cuadrados pretende ser 
uno de los puntos de encuentro 
de la feria. En este mismo recinto 
se desarrollarán otras citas señala-
das, como la entrega de los pre-
mios Alfa de Oro, o una gala de 
aniversario el 27 de febrero. 

Cevisama mantiene la iniciati-
va del pabellón tecnológico, en el 
que ofrecer las innovaciones de 
las empresas de maquinaria, y se-
siones destinadas a las nuevas ten-
dencias en sostenibilidad y diseño 
de viviendas, como la construc-
ción industrializada. La feria con-
tará con más de 500 marcas, de las 
que el 70% son de Castellón. H

Los invitados internacionales 
de Cevisama crecerán un 10%

PREPARATIVOS PARA EL CERTAMEN DE ESTE AÑO   

La feria es el principal escaparate de la cerámica española, y repite con el plan de atraer poder de compra extranjero.

MEDITERRÁNEO

COMERCIALIZACIÓN

1

detalles

ATRACCIÓN2 Los visitantes que van a 
acudir mediante el plan de 
captación internacional 
procederán de los países 
que compran más 
cerámica española.

La feria, del 26 de febrero 
al 1 de marzo, cuenta con 
una superficie de 
exposición de 38.000 
metros cuadrados, con    
el 95% ya reservado.
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