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b Los establecimientos 
minoristas defienden 
que la liberalización 
«desvirtúa» la campaña

b Apuntan que la 
presión de las cadenas 
de mayor tamaño obliga 
a adelantar descuentos

INSTAN A RECUPERAR LA NORMATIVA ANTERIOR
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L
os establecimientos co-
merciales tienen, desde el 
2012, total libertad para 
elegir periodo y fechas de 

la campaña de rebajas. Sin embar-
go más de una década después las 
tiendas de menor tamaño vuelven 
a alzar la voz e instan al Gobierno 
central a dar marcha atrás y recu-
perar la regulación anterior. 

La agrupación del pequeño co-
mercio de la provincia, Comfeco-
merç Castellón, explica coinci-
diendo con el arranque de las re-
bajas que actualmente la campa-
ña está «desvirtuada», ya que «la 
gente no sabe al final ni cuándo 
empiezan ni cuándo acaban», sos-
tiene su presidente, Juan Adsuara, 
quien recalca también que llevan 
«años luchando por volver a los 
dos periodos regulados». 

Confecomerç Castellón se su-
ma de esta forma a la postura de la 
patronal del pequeño comercio 
de la Comunitat Valenciana, co-
mo añade Adsuara, instando al re-
greso a una normativa que «ga-
rantice que los comercios puedan 
vender con unos márgenes justos 
durante un periodo de tiempo li-
mitado y suficiente» o, lo que es lo 
mismo, facilitar la rentabilidad. 

En concreto, las organizacio-
nes argumentan que las rebajas se 

alejan cada vez más de la fecha del 
7 de enero marcada en el calenda-
rio para dar el pistoletazo de sali-
da a la campaña, ya que muchas 
grandes marcas colgaron sus car-
teles de descuentos antes incluso 
de finalizar el 2023, coincidiendo 
con la campaña navideña. Esta 
presión de las grandes superficies 
aboca a los pequeños comercios a 
«adelantar también el inicio de la 
campaña para no perder las ven-
tas de los primeros días». 

 
CONFUSIÓN DEL CLIENTE / Confeco-
merç considera también que la 
«laxitud» reguladora perjudica de 
igual modo a las personas consu-
midoras, ya que la «especulación» 
que se produce con las fechas y los 
precios «genera confusión y desa-
pego en los clientes, que no saben 
cuándo pueden obtener el mejor 
precio en los productos». 

Con todo, la reivindicación de 
los establecimientos de proximi-
dad  de la provincia y la Comuni-
tat cuenta también con el respal-
do la Confederación Española de 
Comercio (CEC), la cual dispone 
ahora de un nuevo interlocutor 
en el Gobierno central, que osten-
ta las competencias en esta mate-
ria, tras el último cambio de carte-
ras. Será pues el ministro Carlos 
Cuerpo quien deberá decidir si 
atiende esta petición adaptada, 
eso sí, al tiempo actual. H 

El pequeño comercio 
de Castellón pide 
volver a regular los 
periodos de rebajas

Una mujer contempla un escaparate con carteles de la campaña de rebajas en el centro de Castelló este domingo.
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Las grandes 
superficies creen 
que el debate está 
superado y rechazan 
volver al modelo previo

«Importa el precio y no el nombre»
la otra cara

El rechazo del pequeño comer-
cio a la liberalización de las reba-
jas resulta totalmente opuesto a 
la postura que tienen las gran-
des superficies, que sostienen 
que el debate sobre volver al mo-
delo regulatorio anterior «ya es-
tá completamente superado por 
la propia realidad». 

Así lo apunta el portavoz de 
la Asociación Nacional de Gran-
des Empresas Distribuidoras 
(Anged) en la Comunitat Valen-
ciana, Joaquín Cerveró, quien 
defiende que «fijar periodos de-
terminados para las rebajas no 
impide realizar otro tipo de des-
cuentos durante el año». 

Cerveró apunta a una dife-
rencia fundamental y clara en 
comparación con la situación 

comercios como El Corte Inglés, 
Alcampo, Carrefour o Leroy Mer-
lin, entre otros muchos. 

Cerveró también basa la opo-
sición al modelo extinguido en 
que «el consumidor es cada vez 
más maduro», refiriéndose a que 
«al final al cliente lo que le im-
porta es el precio final que paga 
por un producto y no el nombre 
con el que identificamos la cam-
paña de descuentos». 

Como ejemplo, el represen-
tante de Anged pone el caso del 
Black Friday, que supone uno de 
los principales periodos de venta 
de todo el año al igual que la se-
mana previa al día de Reyes. «Lo 
que hay que hacer es mejorar es-
tructuras, dinámicas y márge-
nes», concluye Cerveró. I.C.G.

que existía hace una década, 
cuando se procedió a la liberaliza-
ción, como es la proliferación de 
las compras a través de tiendas on 
line. «Es un actor del juego que no 
existía y que prácticamente care-
ce de limitaciones», declara el por-
tavoz de Anged en la autonomía, 
una entidad que agrupa a grandes 

b El Ayuntamiento 
aprueba la renovación del 
convenio de colaboración

Sagunt mantendrá la sede de 
la UJI del Camp de Morvedre

CREADA EN EL 2009

La sede de la comarca valenciana 
del Camp de Morvedre de la Uni-
versitat Jaume I (UJI) tiene su con-
tinuidad asegurada. El pleno del 
Ayuntamiento de Sagunt aprobó 
por unanimidad la renovación 
por otros cuatro años del conve-
nio  de colaboración, a través del 
cual se creó en 2009 la sede que 

actualmente se ubica en el Casal 
Jove del Port de Sagunt. Durante 
este periodo, el consistorio apor-
tará 10.800 euros anuales, y la 
UJI, otros 16.200 euros. 

La Universitat Jaume I dispone 
del programa Campus Obert que tie-
ne como objetivo favorecer la inte-
gración de la universidad más allá 
de su campus universitario, de 
forma que los ciudadanos de las 
comarcas de su entorno puedan 
beneficiarse de las actividades y 
servicios de la UJI, independiente-
mente de su ubicación. Dentro de 
este programa, se encuentra la se-
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de del Camp de Morvedre. Más 
allá, este sede también puede rea-
lizar otras actividades para difun-
dir el espíritu cultural de Sagunt. 

Además, el programa perma-
nente consta de un punto de in-
formación actualizado, servicio 
de estudiantes y biblioteca con in-
tercambio de libros entre la sede y 
la propia universidad. Entre otras 
cuestiones, el Ayuntamiento de 
Sagunt y la UJI tienen en cuenta  
el notable volumen de alumnado 
que cursa estudios en la universi-
dad castellonense para suscribir 
el convenio entre ambos. H 

b El plazo para optar a 
los 32 millones de euros 
finaliza el 12 de febrero

Ivace activa ayudas para 
mejorar áreas industriales

PARA ESTE NUEVO EJERCICIO

El Instituto Valenciano de la 
Competitividad Empresarial 
(Ivace), dependiente de la Conse-
lleria de Innovación, Industria, 
Comercio y Turismo, ha activa-
do las ayudas del 2024 para la 
mejora y modernización de 
áreas industriales de la Comuni-
tat Valenciana con un presu-
puesto de 32 millones de euros. 

La convocatoria cuenta con 
tres líneas de actuación: una pa-
ra las localidades en riesgo de 
despoblación dotada con un mi-
llón de euros, otra de 11 millo-
nes para ayuntamientos con una 
entidad de gestión y moderniza-
ción, así como una tercera línea 
de 20 millones de euros dirigida  
al resto de municipios. 

El plazo de presentación de 
solicitudes finalizará el próximo 
12 de febrero. Las ayudas cubri-
rán hasta el 100% de los proyec-
tos de inversión para la mejora, 
modernización y dotación de in-
fraestructuras y servicios. H 
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