
elEconomista.es MIÉRCOLES, 20 DE DICIEMBRE DE 2023 17 
  

Empresas á Finanzas 
  

¡A GENERATIVA HASTA EN LA SOPA: 
IMPACTA EN TODOS LOS SECTORES 

El nuevo curso consolidará la tecnología cognitiva como la más disruptiva de los últimos tiempos 

Carlos Bueno MADRID. 

La inteligencia artificial generativa 
(1AG) se impone y con mucha dife- 
rencia como la principal tendencia 
tecnológica a tener en cuenta du- 
rante los próximos doce meses. Du- 
rante todo 2023, hemos asistido a la 

democratización de estas herra- 
mientas: ya sea el famoso Chat GPT 
parala generación de textos, DALL- 
E para crear imágenes, SlidesAl pa- 
ra hacer lo propio con las presenta- 
ciones O DeepDub.ai para locucio- 
nes de voz, entre otras muchas... 

No hemos encontrado un solo in- 
forme sobre las próximas tenden- 
cias tecnológicas que no incluya a 
la IA generativa. También coinci- 
den los expertos consultados y lo 
corrobora la propia industria. Se- 
manas atrás, en su encuentro anual, 

Qualcomm Snapdragon dejaba cla- 
ro que quería llevar esta tecnología 
atodos los dispositivos que utiliza- 
mos a través de sus microchips. Tam- 
bién firmas de fabricantes de dis- 
positivos como Lenovo mostraban 
con rotundidad que a partir de 2024 
los ordenadores, tabletas y teléfo- 

nos inteligentes que lancen irán in- 
corporando la IA generativa. 

Estas herramientas están tenien- 
do ya un fuerte impacto en todos 
los campos. Por un lado, las empre- 
sas están creando sus propios sis- 
temas de IA generativa con toda su 
información para así poder elabo- 
rar dossieres de una manera auto- 
matizada. En los colegios y univer- 
sidades, los profesores buscan la 
forma de aprovechar estas solucio- 
nes para mejorar la docencia y, al 
mismo tiempo, también “cazar alos 

alumnos que las usan en sus traba- 
jos. Los ciberdelincuentes tiran de 
ellas para hacer de las suyas, gene- 
rando códigos maliciosos a mayor 
velocidad... y, por supuesto, de for- 
ma automática. 

Es tal el impacto esperado por la 
IA generativa y su transversalidad 
que esta tecnología parece dispues- 
ta asalpicar e influir en todo lo de- 
más. En torno a ella girará el dise- 
ño y especificaciones técnicas de 
los próximos dispositivos que com- 
premos, afectará también a los po- 
sibles ciberataques que podamos 
recibir, al tratamiento de los datos, 

ala nueva forma de trabajar con la 
nube, a las ventas, al Edge compu- 

ting o al mundo de la gestión. 
La Cátedra de Ciencia y Socie- 

dad de la Fundación Rafael del Pi- 
no ha identificado en su informe 
Intec 2023 las diez tecnologías emer- 
gentes en las que España puede po- 
sicionarse como referente de la in- 
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novación a nivel global. La prime- 
ra de ellas, como no podía ser de 
otra forma, es la IA generativa. “Nos 
encontramos en un momento de 
explosión tecnológica, con grandes 
avances provocados por herramien- 
tas como la inteligencia artificial, 

pero si analizamos la adopción de 
tecnologías esenciales por parte del 
tejido empresarial español, vemos 
que todavía es realmente bajo. Es 
fundamental avanzar en ese ámbi- 
to para poder crear un tejido em- 
presarial de alto valor añadido”, des- 

  
taca Javier García, director de la Cá- 

tedra y del Informe. 
En Intec 2023 hablan de “la IA 

generativa en busca de modelos de 
negocio”. Confirman que se ha con- 
vertido en el mayor fenómeno de 
adscripción masiva desde el naci- 
miento de Internet. “Con una tasa 

de mejora en la velocidad de entre- 
namiento de modelos matemáticos 
del 94,4% desde 2018 y un número 
relativo de patentes presentadas en 
2021 que multiplica por 30 el de 
2015, tiene un enorme potencial 

transformador. La economía tiene 
que encontrar modelos de negocio 
y casos de uso que justifiquen la in- 
corporación de la IA generativa. 
También es necesario mejorar la 
calidad y disponibilidad de la infor- 
mación, así como en el ámbito de 
la ciberseguridad y la ética”, leemos 
en este informe. 

Es algo que también afecta a los 
datos. Pensemos por ejemplo en la 
información con la que nutrir aun 
sistema propio de IA generativa. 
Desde la empresa de servicios tec- 
nológicos Kyndryl nos explican que 
para disponer de una IA robusta va 
a ser fundamental también contar 
con datos de buena calidad. “Muy 
pocas empresas en la economía glo- 

bal están listas y las organizaciones 
buscarán la ayuda de partners pa- 
ra prepararse. Igualmente, los pro- 
veedores de Tl incorporarán cada 
vez más la IA generativa en sus so- 
luciones para mejorar la experien- 
cia del cliente”, añaden en su infor- 

me anual de tendencias. 
¿Qué sucederá al fusionar la po- 

tencia de la inteligencia artificial, 
el aprendizaje automático y la tec- 
nología del Internet de las Cosas 
(ToT)? De ese cóctel resulta Inter- 
net del Comportamiento (loB por 
su nombre en inglés). “En el verti- 
ginoso paisaje tecnológico actual, 
el loB se erige como un pilar inno- 
vador, transformando nuestra com- 

prensión del comportamiento hu- 
mano y nuestra interacción con el 
mundo digital”, explica Beatriz Blan- 
co, lider del equipo de Producción 
de Data en Paradigma Digital. Aña- 
de que este fenómeno no solo re- 
presenta un avance tecnológico, si- 
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no un cambio fundamental en la 
forma en que comprendemos y nos 
relacionamos con la información 
que nos rodea. 

Sobre posibles casos de uso de es- 
ta tendencia, explica que “el loB 

permite alertar a los pacientes so- 
bre posibles problemas de salud a 
través de la monitorización detalla- 
da, posibilitando intervenciones 
precisas y oportunas”. “En el mun- 

do digital, el loB personaliza pro- 
ductos y servicios, mejorando la sa- 
tisfacción del cliente mediante la 
comprensión profunda del com- 
portamiento del usuario”. 

Por otro lado, las empresas utili- 

zan el loB para optimizar operacio- 
nes internas, mejorando la eficien- 

cia y respondiendo de manera proac- 
tiva a las necesidades del mercado. 
En el ámbito educativo, el Internet 

del Comportamiento facilita la adap- 
tación de los métodos de enseñan- 
za según la actitud de los estudian- 
tes, ofreciendo experiencias de 

aprendizaje más efectivas. 

  

Para leer más 

www.eleconomista.es/kiosco/ 

D Ig ital 4 0 | Factoría 8 Tecnología 

el Leonomista. 

  

  
P pressreade 
   

PRINTED AND DISTRIBUTED BY PRESSREADER 
If” PressReader.com +1 604 278 4604 

co! :CTED BY APPLICABLE LAW

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

20/12/2023
    12.476 €
    14.500 €
    23.750 €

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      38.654
      11.044
       6.242
      86,04%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
DIARIO

Pág: 17


	Cuadro de lista9: []


