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«El máster permite aplicar los 
conocimientos a la realidad»

– ¿Por qué decidiste estudiar es-
te máster? 
--Decidí estudiar este máster por-
que buscaba aumentar mi visión 
estratégica en el mundo de las 
empresas y el marketing a nivel 
internacional. Soy ingeniero in-
dustrial y cuento con una amplia 
experiencia en empresas multi-
nacionales de consumo masivo y 
financieras, y entiendo la impor-
tancia de la investigación de mer-
cados y el marketing aplicado co-
rrectamente en cualquier sector. 
El programa académico del más-
ter está pensado para que, inde-
pendientemente de la profesión, 
se logre obtener conocimiento y 
aplicación empresarial pensando 
siempre en mejorar el desempe-
ño de las organizaciones y el éxito 
en sus procesos de internacionali-
zación y metas comerciales. 
 
– ¿Qué te ha aportado? 
--Este máster ha sido muy enri-
quecedor por su mezcla de cultu-
ras, experiencias y conocimientos 
aplicados desde diferentes profe-
siones y países. Cuando quieres 
tener éxito en las empresas debes 
conocer lo mejor posible a tu 
cliente objetivo, cómo piensa y ac-
túa. En este máster tienes la opor-
tunidad de vivir situaciones rea-
les en las que puedes aplicar los 
conocimientos, pensando siem-
pre en la satisfacción y fideliza-
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apasiona el mundo corporativo 
desde cualquier sector, debería 
darse la oportunidad de profun-
dizar en el marketing y las técni-
cas de investigación de merca-
dos. Puedes tener la idea o desa-
rrollo más innovador, pero si tu 
empresa no tiene una estrategia 
de marketing definida que conec-
te todas las áreas, si no conoces el 
mercado donde puedes operar y si 
tu marca no promueve lo que 
quieres transmitir, definitivamen-
te será muy complejo tener éxito. 

rrollar proyectos pensados para 
mercados de países de diferentes 
continentes. Además, la investiga-
ción de mercados cuantitativa y 
cualitativa permite acercarse a la 
realidad donde, cada vez más, el 
análisis de datos, la tecnología y el 
mundo digital son vitales para el 
crecimiento de las empresas. 
 
– ¿Por qué lo recomendarías? 
--Este máster es muy enriquece-
dor a nivel empresarial y perso-
nal. Pienso que, si a alguien le 

El programa ha      
sido concebido      
para que se obtenga 
conocimiento y 
aplicación empresarial

b La Jaume I ofrece           
40 estudios oficiales de 
máster en el curso 2023-24

La UJI aumenta la cobertura 
de nuevo ingreso en máster

ESTUDIOS OFICIALES

La UJI ofrece este curso 2023-24 un 
total de 40 estudios oficiales de 
máster, de los que siete son interu-
niversitarios. Los más demandados 
a la hora de hacer la preinscripción 
y matrícula han sido el Máster en 
profesor de ESO y Bachillerato, For-
mación Profesional y Enseñanzas 
de Idiomas (689 solicitudes); el Más-

ter en psicología general sanitaria 
(524), y el Máster en traducción me-
dicosanitaria (121). Estos másteres 
han conseguido un 100% de ocupa-
ción de las plazas ofertadas de nue-
vo ingreso, además del de Matemá-
tica computacional, Enfermería de 
urgencias, emergencias y cuidados 
críticos; Psicología del trabajo, de 
las Organizaciones y en Recursos 
Humanos; y Enseñanza y adquisi-
ción de la lengua inglesa en contex-
tos multilingües. 

En la matrícula de nuevo ingre-
so se ha conseguido una cobertura 
del 75,36% de las 1.327 plazas ofre-
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cidas en los 40 másteres, con 1.000 
matriculados frente a los 924 del 
curso pasado, cuando el porcentaje 
total de ocupación fue del 69,11%. 

 
EL REPARTO // Por centros, la facul-
tad de Ciencias Humanas y Sociales 
ha cubierto el 85,77% de las plazas 
ofertadas en primer curso, la facul-
tad de Ciencias Jurídicas y Econó-
micas, el  56,92%; la de Ciencias de 
la Salud, el 85,42%; y la Escuela Su-
perior de Tecnología y Ciencias Ex-
perimentales, el 65,47%. El número 
de alumnos matriculados de más-
ter este curso es de 1.453. H

ción del cliente interno y externo. 
Estamos en un mundo que avanza 
a un ritmo vertiginoso en el que, 
si no te diferencias desde el pri-
mer día, seguramente no podrás 
mantenerte y crecer en el tiempo. 
 
– ¿Qué aspectos destacarías? 
--Destacaría la forma en que está 
pensado el máster. Se tiene la posi-
bilidad de aprender mediante se-
minarios de empresas reconoci-
das y enlazar múltiples asignatu-
ras con objetivos claros para desa-

– ¿Qué aplicaciones prácticas 
has encontrado en el ámbito pro-
fesional o académico? 
--Las aplicaciones prácticas que he 
encontrado son muchas. Con co-
nocimiento y experiencia en in-
vestigación de mercados y marke-
ting es posible destacar en múlti-
ples áreas y desenvolverse en de-
partamentos no solo de márke-
ting, sino de comunicación, logísti-
ca, comerciales e innovación y es-
trategia. La oportunidad de dife-
renciación en el mercado es muy 
grande y el momento ideal para 
hacerlo, es ahora. Más: www.uji.es/es-
tudis/masters/marqueting/. H
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El número de alumnos matriculados de máster este curso es de 1.453.
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Abierta la 
inscripción del 
Máster en 
robótica marina

HASTA EL 14 DE ENERO
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El Máster Erasmus Mundus en 
robótica inteligente marina y 
marítima tiene abierta la ins-
cripción hasta el 14 de enero. 
Combina de manera innovado-
ra la robótica y la inteligencia ar-
tificial en el contexto del avance 
de la ciencia marina y marítima 
y sus aplicaciones tecnológicas. 
Es una formación interuniversi-
taria con un consorcio formado 
por centros de cuatro países: Es-
paña, Noruega, Portugal y Fran-
cia. Más: www.master-mir.eu. H

Curso de 
gestión de 
proyectos 
deportivos

MATRÍCULA ABIERTA
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La UJI ofrece, del 25 de enero al 
29 de febrero, un curso de ges-
tión de proyectos deportivos 
en modalidad virtual con me-
todología asíncrona. El progra-
ma aborda el márketing depor-
tivo, la comunicación y los as-
pectos psicológicos de la ges-
tión, el director deportivo, me-
todologías aplicadas en el fút-
bol o la gestión emocional, en-
tre otros temas. La matrícula 
está abierta y se puede realizar 
hasta el 17 de diciembre. Más 
en www.uji.es/serveis/ode/. H
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