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- ¢Por qué decidiste estudiar es-
te master?

-Decidi estudiar este mdster por-
que buscaba aumentar mi visiéon
estratégica en el mundo de las
empresas y el marketing a nivel
internacional. Soy ingeniero in-
dustrial y cuento con una amplia
experiencia en empresas multi-
nacionales de consumo masivoy
financieras, y entiendo la impor-
tancia de la investigacién de mer-
cadosy el marketing aplicado co-
rrectamente en cualquier sector.
El programa académico del mads-
ter estd pensado para que, inde-
pendientemente de la profesion,
se logre obtener conocimientoy
aplicacion empresarial pensando
siempre en mejorar el desempe-
nodelas organizacionesy el éxito
en sus procesos de internacionali-
zacién y metas comerciales.

-¢Qué te ha aportado?

-Este mdster ha sido muy enri-
quecedor por su mezcla de cultu-
ras, experiencias y conocimientos
aplicados desde diferentes profe-
siones y paises. Cuando quieres
tener éxito en las empresas debes
conocer lo mejor posible a tu
cliente objetivo, cémo piensay ac-
tda. En este master tienes la opor-
tunidad de vivir situaciones rea-
les en las que puedes aplicar los
conocimientos, pensando siem-
pre en la satisfaccion y fideliza-
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cién del cliente interno y externo.
Estamos en un mundo que avanza
a un ritmo vertiginoso en el que,
si no te diferencias desde el pri-
mer dia, seguramente no podras
mantenerte y crecer en el tiempo.

-¢Qué aspectos destacarias?

-Destacaria la forma en que estd
pensado el master. Se tiene la posi-
bilidad de aprender mediante se-
minarios de empresas reconoci-
dasyenlazar multiples asignatu-
ras con objetivos claros para desa-

rrollar proyectos pensados para
mercados de paises de diferentes
continentes. Ademds, la investiga-
cién de mercados cuantitativa y
cualitativa permite acercarse a la
realidad donde, cada vez mds, el
andlisis de datos, la tecnologia y el
mundo digital son vitales para el
crecimiento de las empresas.

- ¢Por qué lo recomendarias?

-Este mdster es muy enriquece-
dor a nivel empresarial y perso-
nal. Pienso que, si a alguien le

apasiona el mundo corporativo
desde cualquier sector, deberia
darse la oportunidad de profun-
dizar en el marketing y las técni-
cas de investigacién de merca-
dos. Puedes tener la idea o desa-
rrollo mds innovador, pero si tu
empresa no tiene una estrategia
de marketing definida que conec-
te todas las dreas, si no conoces el
mercado donde puedes operary si
tu marca no promueve lo que
quieres transmitir, definitivamen-
te serd muy complejo tener éxito.

El programa ha

sido concebido

para que se obtenga
conocimientoy
aplicacion empresarial

-¢Qué aplicaciones practicas
has encontrado en el ambito pro-
fesional o académico?

-Las aplicaciones prdcticas que he
encontrado son muchas. Con co-
nocimiento y experiencia en in-
vestigacion de mercados y marke-
ting es posible destacar en multi-
ples dreas y desenvolverse en de-
partamentos no solo de mdrke-
ting, sino de comunicacion, logisti-
ca, comerciales e innovacion y es-
trategia. La oportunidad de dife-
renciacion en el mercado es muy
grande y el momento ideal para
hacerlo, es ahora. Mas: www.uji.es/es-
tudis/masters/marqueting/. =



