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b El Ivace destina más 
de 110.000 euros para 
investigar sobre esta vía

La impresión 3D abre caminos 
para el desarrollo del sector

INSTITUTO DE TECNOLOGÍA CERÁMICA

El Instituto Valenciano de Compe-
titividad Empresarial (Ivace), de-
pendiente de la Conselleria de In-
novación, Industria, Comercio y 
Turismo, ha financiado con más 
de 111.000 euros la investigación 
que lidera el Instituto de Tecnoló-
gica Cerámica (ITC) para perfeccio-
nar el procesado y posprocesado 

de piezas cerámicas complejas ob-
tenidas mediante impresión 3D.  

El valor añadido de esta investi-
gación es la obtención de nuevos 
materiales más resistentes y soste-
nibles donde se valorará el uso de 
materias primas locales y la apli-
cación de la economía circular en 
la selección de nuevos componen-
tes y aditivos. El objetivo de este 
proyecto, en el que colaboran em-
presas del sector, es dar solución a 
las demandas del mismo y posibi-
litar que otros sectores industria-
les se beneficien de esta investiga-
ción.  La consellera de Innovación, 
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Pieza de cerámica con relieves hechos gracias a la técnica de la impresión 3D.

MEDITERRÁNEO

Nuria Montes, destaca el «carácter 
vanguardista de esta línea de in-
vestigación que permite crear pie-
zas únicas, personalizadas y de 
elevada complejidad en función 
de las necesidades de cada sector». 
Además, reitera la decidida apues-
ta del Consell por «fortalecer» la 
colaboración público-privada co-
mo eje vertebrador sobre el que 
articular estas actuaciones. 

La investigación está cofinan-
ciada por la Unión Europea a tra-
vés del Programa Fondo Europeo 
de Desarrollo Regional (Feder) Co-
munitat Valenciana2021-2027. H

MERCADOS ESTRATÉGICOS DE LA CERÁMICA ESPAÑOLA
Fuente: ASCERDATOS AÑO 2022

EEUU

40 millones de metros cuadrados vendidos.
El 65% es gres porcelánico.

12,1%
Cuota de las exportaciones en valor

FRANCIA

49,8 millones de metros cuadrados. 
Formato más vendido: 60x60.

11,3%
Cuota de las exportaciones en valor

142,1

REINO UNIDO

23,5 millones de metros cuadrados. 
Crecen las ventas de formato 20x20.

6%
Cuota de las exportaciones en valor

134,4

133,1

ALEMANIA

12,4 millones de metros cuadrados. 
Habrá un crecimiento a partir del 2025.

4%
Cuota de las exportaciones en valor

BARTOMEU ROIG 
broigmartinez@epmediterraneo.com 
CASTELLÓN

L
os envíos de la cerámica 
española a Estados Uni-
dos, Francia, Reino Unido 
y Alemania suman uno de 

cada cuatro euros que factura el 
sector de los mercados exteriores. 
Para analizar mejor estos merca-
dos, la patronal cerámica, Ascer, 
ha hecho estudios para conocer al 
detalle a estos clientes, en un mo-
mento en el que las ventas por vo-
lumen retroceden un 25% en el 
global de exportaciones. 

Los documentos, realizados 
gracias al convenio con la Conse-
lleria de Hacienda de la Generali-
tat, muestran que la tendencia a 
la baja seguirá, ya que existe un re-
troceso generalizado de construc-
ciones nuevas. Solo destaca que se 
mantienen las reformas en Reino 
Unido y una respuesta más positi-
va de remodelaciones y edificios 
públicos emplazados en Francia. 

Desde Ascer creen que la vuelta 
al crecimiento no se dará hasta el 
año 2025, mientras que los estu-
dios ponen de manifiesto el im-
pacto de la competencia de países 
como India en los Estados Unidos. 
Pese a todo, hay detalles intere-
santes, como comprobar que el 
producto cerámico tiene margen 
de crecimiento, ya que no es el ma-
terial más utilizado a la hora de 
hacer obras nuevas y reformas. En 
Estados Unidos ocupa el tercer lu-

gar, después de la moqueta y el vi-
nilo; mientras que en el Reino Uni-
do también está superado por la 
madera. Mejor posicionamiento 
hay en Francia, donde lidera en 
suelos y ocupa el segundo lugar en 
paredes (29%) frente al papel pin-
tado (30%), aunque a muy poca dis-
tancia. En Alemania actualmente 
está por detrás de la moqueta. 

 
POR VOLUMEN / Los informes reve-
lan que, en el 2022, Estados Uni-
dos fue el primer mercado por fac-
turación, pero se quedó por detrás 
de Francia en metros cuadrados 
comercializados. El país vecino su-

mó 49,8 millones de metros cua-
drados, por los 40 de EEUU. 

En cuanto a los desafíos, el es-
tudio norteamericano detalla que 
la falta de colocadores y de forma-
ción especializada para instalar 
cerámica supone un freno para la 
expansión del material. Un aspec-
to a resolver para ganar cuota. 

Sobre las tendencias, domina 
el gres porcelánico, mientras que 
los grandes formatos ganan te-
rreno año tras año. El Tile of Spain 
es el principal proveedor de cerá-
mica en Estados Unidos y Reino 
Unido, mientras que Italia enca-
beza en Francia y Alemania. H 

En los países analizados, estos productos siguen 
por detrás de materiales como moquetas o vinilos

En la parte negativa detectan un descenso de 
nuevas construcciones y la caída en la demanda

La cerámica tiene margen para 
crecer en sus grandes mercados

ESTUDIO ENMARCADO EN ESTADOS UNIDOS, FRANCIA, REINO UNIDO Y ALEMANIA

Imagen de archivo de una línea de producción en una planta de cerámica.

MEDITERRÁNEO

3 La Asociación Española de Co-
generación, Acogen, celebra 
mañana en Madrid su asamblea 
general, que en esta ocasión 
tendrá por título ‘Cogeneración e 
industria, lazos de futuro’. En el 
transcurso de la jornada se pro-
yectará un vídeo en el que se ha-
rá historia sobre este mecanismo 
para generar electricidad gra-
cias al aprovechamiento de la ac-

La patronal Ascer participa en la 
asamblea de los cogeneradores

tividad en industrias como la ce-
rámica. También habrá una mesa 
redonda, en la que la respon-
sable de asuntos industriales de 
la patronal Ascer,  Alejandra Mi-
ralles, compartirá sesión con re-
presentantes de compañías co-
mo Azucarera o Torraspapel. 
Acogen espera que el nuevo mé-
todo de retribuciones ayude a la 
competitividad industrial. 
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