La UJI aprueba el plan de estudios de Marketing
Digital y Estudios Internacionales de Economia

El consejo de gobierno también aprueba crear el Instituto de Investigacion en Turismo

CASTELLON
El Consejo de Gobierno de la UJI ha
aprobado lamemoria de verificacién
del plan de estudios del nuevo Gra-
do en Marketing Digital y Analitico
de cara a la futura implantacién de
esta nueva titulacion, prevista para
el curso 24-25, con una propuesta de
oferta de 60 plazas por curso. Tam-
bién del plan de estudios del Grado
en Estudios Internacionales de Eco-
nomiay Empresa de caraa la futura

implantacién de esta nueva titula-
cién, prevista para el proximo curso.

Elnuevo Grado en Marketing Digi-
tal y Analitico pretende dar respuesta
a una importante demanda laboral
tanto a nivel nacional como de la Co-
munidad Valencianaconla formacién
deprofesionales eneldmbitodelaco-
mercializacion de bienes, servicios e
ideas, con competencias digitales ca-
paces de disefiar estrategias y desa-
rrollar acciones en todoslosdominios

deesteambito, asi como analistas del
mercado capaces de extraer informa-
cidondediferentes fuentes de datos, or-
ganizarla, tratarla con la técnica esta-
distica apropiada, analizarla y elabo-
rar informes profesionales para la to-
ma de decisiones de marketing.

Por su parte, con el nuevo Grado
en Estudios Internacionales de Eco-
nomiayEmpresa,laUJIpretende cu-
brir la gran demandade estudios in-
ternacionales en Economiay Empre-

say fomentar el nivel de internacio-
nalizacién del estudiantado, una de
las principales caracteristicas de es-
te nuevo grado que incluye movili-
dad internacional obligatoriay tiene
como lengua vehicular el inglés.
Asuvez, el Consejo de Gobierno
ha aprobado la propuesta de crea-
ciéndelInstituto Universitario de In-
vestigacion en Turismo (IUTUR). IU-
TUResun espacio de confluencia de
lainvestigacion fundamental, la in-

vestigacion aplicada, la transferen-
cia de conocimiento y la formacién
superior en turismo, todo esto des-
de una perspectiva multidisciplinar.

La inclusién de personal investi-
gador de diferentes dreas de conoci-
miento propiciara la aparicion de si-
nergias con el fin de proporcionar res-
puestas integrales que faciliten la
transicién hacia un nuevo modelo
de desarrollo turistico. En este sen-
tido, JIUTUR estructurd su actividad
en los ambitos de la competitividad
ylainnovacién, lasostenibilidadyla
transformacion digital del sector. La
transferencia de conocimiento hacia
el territorio serd objetivo prioritario
deesteinstituto, proporcionandoase-
soramiento a las diversas institucio-
nesy empresas relacionadas con el
sector que asi lo solicitan.



