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a era digital en la que nos en-
contramos ha provocado una
constante revision de las leyesy
normativas que rigen nuestra
sociedad y convivencia. Y es
que los avances tecnolégicos a menudo
superan la legislacién existente para,
una vez actualizada, dejarla obsoleta in-
saciablemente. Cuando la ley llega, la
tecnologia ya estd en el siguiente capitu-
lo, como el Coyote con el Correcaminos.
Con la inteligencia artificial no iba a
ser distinto. Hace unos dias, 1a Euroca-
mara aprobaba negociar la que podria
ser la primera ley sobre IA del mundo,
con la meta de que entre en vigor antes
de 2026. Si se alcanza ese limite, tal vez
por entonces haya ya que regular otro
escenario imposible de imaginar a dia
de hoy. Para muestra, un dato:la ya po-
pularisima rama de la IA generativa, con
aplicaciones que son capaces de generar
textos, imdgenes o videos originales a
partir de otros existentes, no estaba ni
en el radar de la Comisién en su anterior
propuesta de reglamento hace apenas
dos anos. Exigir transparencia, limites,
vigilancia u obligaciones a los desarro-
lladores de IA parecen, pues, madrgenes
légicos a estrechar a toda velocidad.
Pero sin duda habrd mds vacios rele-
vantes que deberemos llenar como co-
lectivo: los éticos. Y es que la IA plantea
nuevas preguntas de la mano de sus

Lo que definamos
marcara el futuro de la
sociedad, la economia, la
sostenibilidad o el trabajo

nuevas realidades. ¢Quién es responsa-
ble cuando un coche auténomo tiene
un accidente? {Tenemos derecho a sa-
ber que estamos interactuando con una
TA y no con un humano? ¢Es ético que
un algoritmo sepa tanto sobre nuestras
preferencias, hdbitos o comportamien-
to de compra? Debe la IA perpetuar ses-
gos existentes? Preguntas que requeri-
rdn de un didlogo continuo entre legis-
ladores, tecnélogos, filésofos, ciudada-
10S, OIganismos y empresas.

Dicen que la revolucion tecnoldgica,
con las redes sociales o la comunicacién
instantdnea, ha reconfigurado nuestra
interaccién social, fomentando un ma-
yor individualismo. Pero, ahora, la IA
nos obligard a reflexionar globalmente
para encontrar nuevas respuestas, rede-
finir prejuicios y avanzar hacia una so-
ciedad mds justa. No solo los profesiona-
les del madrketing deberemos elevar
nuestra ética en su empleo, sino que la
poblacién en general tendrd que cono-
cer sus ventajas, problemas o limites.
Porque las lineas rojas que definamos
marcardn el futuro de la sociedad, 1a eco-
nomia, la sostenibilidad o el trabajo.=
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