NFORMACION

ALICANTE

La Universidad de Alcoy crea
unas zapatillas deportivas
inteligentes para evitar lesiones

» £l proyecto ha sido desarrollado por expertos en neuromarketing, inteligencia artificial y
profesionales sanitarios »El nuevo calzado se completa con una app que corrige la pisada

SARA RODRIGUEZ

M Zapatillas inteligentes para
prevenir lesiones. As{ es el nuevo
proyecto de neuromarketing en
el que estd trabajando un grupo
de investigadores de la Universi-
tat Politecnica de Alcoy.

La iniciativa -bajo el nombre
Neurocalcat- consiste en el desa-
rrollo de una zapatilla inteligen-
teque ayudard alos usuarios ma-
yores de 50 afos a prevenir lesio-
nes musculoesqueléticas y neu-
rolégicas.

El equipo especialista en neu-
romarketing de la Universitat Po-
liteenica de Alcoy ha trabajado en
base a las muestras recogidas en
pacientes de entre 50y 65 anos.

El proyecto se ha dividido en
tres fases, segtin explica el inves-
tigador principal David Judrez. La
primera ha consistido en el dise-
fio de la zapatilla. Para ello se ha
monitorizado a los pacientes con
una herramienta de eye-tracking
que permite que, cuando mira-
banlos disenos, el aparato detec-
ta donde prestan mds atencion,
hacia donde se desvia la mirada
o incluso cuantas veces se detie-
nen los ojos en determinados
puntos.

La segunda fase consiste en el
disefio de la aplicaciéon para mé-
vil. Los usuarios también han
sido monitorizados a través del
eye-trackingysensores en los de-
dos que descodifican la respues-
ta galvédnica de piel. «Sobre una
versién inicial vamos viendo
donde miran los usuarios y ve-
mos que sienten, a partir de las
respuestas que registramos se
hace una propuesta de mejora»,
explica Judrez.

La tercera etapa del proyecto
eslaexperienciadel paciente. «El
usuario se pone las zapatillasy a
partir de la respuesta galvanica
de la piel y con la electroencefa-
lograffa se miden las emociones
que sienten», afirma.

Las plantillas, en las que ha
trabajado un podélogo, el dreade
inteligencia artificial y el drea de
electrénica de la UPV llevan in-
corporadas sensores que se en-
cargan de enviarlainformaciéna
través de bluetooth a la aplica-
cién.

Elusuario debe descargarse su
aplicacién enel mévilyestalepe-
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David Judrez explica el funcionamiento de las zapatillas.

dird datos como la edad, el peso,
historial de lesiones... En base a
los mismos se encargard de crear
un perfil que le indicard como
debe de ser su pisada. «Una vez
conectada a la zapatilla, te infor-
mard de tu pisada real y emitird
pitidos para que la corrijas, hasta
que no lo hagasylo sensores de-
tecten que lo haces bien no deja-
ré de pitar», anade el investiga-
dor.

Judrez matiza que a través de
algoritmos de inteligencia artifi-
cial, la aplicacién aprende tu pi-
sada y te ayuda a corregirla. «Si
eres supinador o pronador con el
tiempo te dard problemas de sa-
lud, lo que se pretende es corre-
girlos», sostiene.

Porotrolado, labiometrfa em-
pleada en la investigacién con
neuromarketingha determinado
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La neurodendia apuesta por 1os colores
calidos para que los juguetes triunfen

> La neurociencia tiene el secre-
to de por qué elegimos los pro-
ductos que terminamos
llevandonos a casa, y este pasa
por los colores célidos y los enva-
ses con grandes imagenes. Asi lo
desvela un estudio realizado por
un grupo de investigadores de la
Universitat Politécnica de
Valéncia en el campus de Alcoy.
Muchos nifios juegan mas con las
cajas que envuelven los regalos
que con los propios juguetes que

contienen. De ahi la importancia
de crear un envase creativo para
los productos. A la hora de elegir
este entretenimiento los padres
también se fijan en que transmita
determinados valores sociales. El
trabajo de investigacion ha con-
sistido en determinar mediante
técnicas de neurociencia la per-
cepcion cognitiva que los padres
de entre 35y 45 afios, con hijos de
edades entre los 4 y los 8, tienen
hacia las cajas de los juguetes. s.R.

LAS FRASES

La aplicacion

te informara
de tu pisada y te
dard claves de
cémo mejorarlas

Los usuarios

de esta
alternativa
descartaran la
zapatilla
convencionaly

DAVID JUAREZ
INVESTIGADOR DE LA UPV DE ALCOY

que el usuario presta mas aten-
cién cuando lleva esta zapatilla
inteligente, frente a un calzado
convencional.

Los resultados preliminares
sugieren durante el uso del siste-
ma desarrollado el interés es un
6% superior, se sufre un 3% me-
nos de estrés, se alcanza un 14%
mdsdeintensidad emocionalyse
logra un 4% mdés de conexi6n
emocional.

Integracion

Consecuentemente, «no va a ser
un producto innovador que aca-
baré relegado por falta de interés
o entendimiento, sino que los
propios usuarios alos quevades-
tinado han participado en el di-
sefio de la zapatilla, la mejora de
la aplicacién mévil que hay de-
trds del trabajo técnico e informa-
ticoyel ajuste 6ptimo para que la
experiencia de uso en el dfaa dfa
se integre en sus vidas», matiza
David Judrez.

Elproducto por elmomentova
destinado a personas de entre 50
y 65 afos que han sido los encar-
gadosde disenar las zapatillasin-
teligentes.

Los participantes en el proyec-
to prevén que «los usuarios de
esta zapatilla inteligente acaba-
ran descartando otro tipo de cal-
zado en su dfa a dfa, pues disefio,
comodidad y utilidad han sido
validadas con ellos, empleando
biometria de neuromarketing».

El proyecto Neurocalgat estd
financiado por la Agencia Valen-
ciana delaInnovacién (AVI)ypor
la Unién Buropea a través del
Fondo Europeo de Desarrollo Re-
gional (FEDER). Asi, se encuen-
tra en su tltima fase y el investi-
gador principal David Judrez
avanza que laidea es que esté en
el mercado lo antes posible. «Si
puede ser, que en 2024 ya se co-
mercialicen».
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