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a Universitat Jaume Iy la Diputa-
cién de Castellén organizan los
dias 17 y 18 de mayo del 2018, en
el salén de actos de la Fundacion
Universidad Empresa, el I Congreso Inter-
nacional sobre Marca, Territorio y Depor-
te, tres ejes estratégicos que bien gestiona-
dos tienen una clara contribucién tanto
para la ciudadania como para las empre-
sas y las instituciones. Poner en valor la
reflexién cientifica de un congreso sobre
estos temas, tiene su justificacién en que
son aspectos vinculados con el entorno
mds proximo y con el propio cardcter y fi-
losofia de la universidad, muy sensible a
las demandas de la sociedad y a las necesi-
dades del tejido, empresarial y social.

El congreso tiene como objetivo poner
en comun experiencias internacionales,
nacionales y locales en el dmbito de la ges-
tién de marcas territoriales que apoyen su
implementacién en el deporte y para ello,
se contard con expertos académicos y pro-
fesionales de instituciones relevantes, co-
mo representantes de la Marca Espana y
del Reputation Institute. Del mismo mo-
do, habrd ponencias de organizadores de
grandes eventos deportivos, como los Jue-
gos Olimpicos, eventos futbolisticos y otro
tipo de competiciones, con el fin de poder
conocer diferentes formas de gestionar es-
tas estrategias. Y se analizardn las diferen-
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tes herramientas que permiten la eficien-
cia y retroalimentaciéon de la prueba de-
portiva y el territorio.

En definitiva, se pretende concentrar
conocimiento alrededor de este tridngu-
lo estratégico: la gestion de marcas terri-
toriales y el deporte como atributo de va-
lor. Y para ello, se cuenta con un Comi
Cientifico donde hay expertos de univer-
sidades de Reino Unido, Portugal, Brasil
y Colombia, ademads del grupo de investi-
gacion, ENCOM de la Universitat Jaume I,
bajo la direccién de las profesoras M? Te-
resa Benlloch Osuna y Rocio Blay Arraez,
del Departamento de Ciencias de la Comu-
nicacion. La trascendencia de este congre-
so queda clara en palabras de la profesora
Benlloch puesto que «en muchas ocasio-
nes la marca territorio cobra una dimen-
sién como marca que va mucho mds lejos
de simples motivaciones mercantiles y co-
merciales e incluso culturales y se convier-
te en un grito de una comunidad que rei-
vindica su identidad».

Este congreso va dirigido a profesiona-
les de la gestion territorial desde las ad-

ministraciones, a empresas y organizacio-
nes que crean en el valor diferencial de in-
tangibles como la marca y el territorio, a
profesionales de la comunicacion, a gesto-
res deportivos y por supuesto, a toda la co-
munidad universitaria, tanto alumnos co-
mo profesores. En estos momentos se en-
cuentra abierta, hasta el 11 de enero, la
recepcion de propuestas (un resumen de
no mds de 250 palabras) para aquellas per-
sonas que deseen participar en el congreso
con la presentacion de una comunicacién
cientifica, bien sea aportando el estudio
de casos concretos, haciendo una revisién
bibliogréfica o una reflexién critica sobre
los aspectos planteados. Estas comunica-
ciones, una vez aceptadas por el Comité
Cientifico, serdn presentadas en el congre-
so organizadas en seis dreas temadticas:

Linea 1. El territorio como base para
construir proyectos de desarrollo.

Linea 2. Deporte e identidad territorial.

Linea 3. Experiencias y buen gobierno
en la ordenacion territorial.

Linea 4. Marcas, medios y deporte.

Linea 5. Experiencias de gestion de mar-
cas territorio.

Linea 6. Experiencias en gestion deporti-
va en el &mbito de los territorios.

Y con el fin de dejar constancia y prose-
guir la labor de difusién y formacion, to-
das estas contribuciones serdn recogidas
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en una publicacién a modo de actas del
congreso y la posterior publicacién de un
libro monografico sobre el tema. Se trata de
establecer puentes de difusion de las mejo-
res pricticas en la gestién de estas marcas
territoriales que permitan trabajar desde
la eficiencia y puedan convertirse en un ac-
tivo intangible. Se quiere recoger casos ges-
tionados desde la comunicacién y dado su
cardcter estratégico, que sean capaces de
generar fuentes de ventaja competitiva pa-
ra los territorios que representan y para los
agentes que interactian en él.

La marca, gestionada con el objetivo
principal de crear vinculos positivos que
garanticen credibilidad del territorio que
representa.

El deporte, aglutinador de valores positi-
vos como la salud, el bienestar, la compe-
tencia, la disciplina, el esfuerzo, el compa-
nerismo y el equipo, favoreciendo la crea-
cién de vinculos y arraigado al territorio
geogrdfico, lo que contribuye a la mejo-
ra de las percepciones sobre el mismo. Un
elemento fundamental de diferenciacion,
siempre y cuando se gestione de forma es-
tratégica y desde la comunicacién pory pa-
ra los diferentes agentes; empresas, socie-
dad civil e instituciones.

El territorio, como espacio delimitado
por fronteras; fisicas, geograficas, geopoli-
ticas o mentales. En este caso, la provincia
de Castellén con una dimensién y carac-
teristicas geogradficas muy particulares y
propicias para muchos de los deportes con
enormes atributos positivos asociados.
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