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El Plan de Turismo
de Alcala-Alcossebre
para 2020 propone
crear 8 productos

» Ha sido elaborado por un equipo de la UJI'y
destaca la llegada de turistas por el aeropuerto

LEVANTE DE CASTELLO ALCALA DE XIVERT

M El Plan Estratégico de Turismo
de Alcala-Alcossebre 2016-2020,
elaborado por un equipo multi-
disciplinar de la Universitat Jau-
me I, dirigido por los profesores
Diego Ldpez Olivares y Lluis Ca-
llarisaha propuestolacreaciéon de
8 productos especificos para el
municipio. Se trata de playasy ca-
las, naturalezay paisaje, casco an-
tiguo de Alcala, castillo de Xivert,
ermitas, fiestasy festivales, toma-
tade penjary productos deporti-
Vos.

Este plan ha analizado y diag-
nosticadolas caracteristicasypo-
tencialidades del municipio,
como destino turistico. Como
dato destacado, el Plan reconoce
hasta 81 recursos turisticos con
los que ya cuenta el municipio
(culturales, histéricos, arquitect6-
nicos, naturales, de sol y playa,
gastrondmicos, festivos o folclore.

Lacreacién de unamarca turis-
tica, la desestacionalizacidn, favo-
reciendo la llegada de visitantes
durante todo el ano, y la profesio-
nalizacién del sector turistico lo-
cal forman parte de los objetivos
quesepersiguen, mediante el de-
sarrollo de estos productos. En
cuanto al disefio de estrategias,
propone abordarlas desde varios
planteamientos y por tematicas:
territorial ymedioambiental, pro-
ductos turisticos, alojamiento y
restauracion, mejora de oferta co-
mercial, estrategia delas TICS, co-
mercializacién y dinamizacién.

El plan se han completado con
la metodologia de los cuestiona-
rios a entes puiblicos y privados
del municipio: grupos municipa-
les, empresarios y colectivos. A
través de susrespuestas, se hanre-
cogido datos como la necesidad
de mejorar las comunicaciones

entre AlcalayAlcossebre, la preo-
cupacién porel frenoal desarrollo
urbanistico que puedasuponerel
Pativel o la percepcién de que el
sector hostelero local estd poco
profesionalizado. Destaca tam-
biénlaimportanciadelasinfraes-
tructuras senalando la creciente
llegada de turistas a la localidad
que hasupuesto el aeropuerto de
Castell6.

La concejala de Turismo, Ale-
jandra Roca, destaco en este sen-
tido que «ya contamos con pro-
ductos turisticos, como las rutas
teatralizadas o las visitas guiadas
al casco de Alcald; trabajamos con
touroperadores internacionales
paracomercializar nuestra oferta;
hemos mejorado las instalacio-
nes de nuestras playas; ha au-
mentado la conectividad del mu-
nicipio via autobus; apostamos
porlasnuevas tecnologiasyla es-
trategia de promocidén a través de
redes sociales, se trabaja en la
consecucion de una marca turis-
ticaregladaytodo ello en coordi-
nacién con el sector empresarial
local».

Porsuparte, elalcalde Francis-
coJuanagradeci6laparticipacién
de todos los que han colaborado
en laredaccion del Plan y senalé
que «nuestro municipio tiene un
enorme potencial y vemos como
este plan marca la hoja de ruta
para nuestra estrategia turistica
hasta el 2020 pero muchas de las
cuestiones que apunta ya se han
ido desarrollando».

El Plan Estratégico de Turismo
de Alcala-Alcossebre ha supuesto
paralasarcas municipales un cos-
tetotal de 12.000 euros, delos que
laDiputacién de Castello haapor-
tado 5.000 euros, a través de la
participacién del Patronato Pro-
vincial de Turismo.



