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--¢ Qué destacaria del master?
-Lavision global que ofrece de un
mundo apenas entendible a dia
de hoy por la ciudadania, la ele-
vada cualificacién del equipo do-
cente y atencién personalizada.

--¢Qué ha aportado a su desarro-
llo profesional?

--En mi caso ha sido un efecto
catalizador. Llevo 12 anos tra-
bajando como director creativo
para diversas empresas y me ha
cambiado la perspectiva profe-
sional. Gracias a los conocimien-
tos que he ido adquiriendo he re-
dirigido mi carrera profesional,
aplicando la creatividad al mun-
do de los datos. Como trabajo fi-
nal del mdster desarrollé Tailored
by Big Data, una aplicacién para
acertar la talla en la compra on
line. Se trata de una herramien-
ta que, a partir de un selfie, calcu-
la la talla que mds se ajusta. Aho-
ra mismo tiene un acierto de ca-
siel 95% y un margen de error de
dos centimetros. Sigo trabajando
en el algoritmo y dando los ulti-
mos retoques al desarrollo, para
aumentar la precisiéon y solucio-
nar alguin error de cédigo. En un
futuro a medio plazo estard dis-
ponible para méviles y tabletas.
De momento nos han seleccio-
nado para el programa Lanzade-
ra, estamos publicados en El Pais
-en el concurso talento digital-y
nos han mostrado su interés va-
rias empresas destacadas del sec-
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»» Innovador > José Luis Peris es el creador de Tailored by Big Data.

tor de la moda. También tuvimos
una ronda de reuniones con fon-
dos de inversién en Silicon Valley
(EEUU), donde lo cierto es que tu-
vimos muy buena aceptacion.

--¢El ‘big data’ es hoy el talén de
Aquiles de las empresas?

-Absolutamente. Es una capa de
nuevo conocimiento que aun
desconocen, pero en el momento
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«El *big data’ podria tener
el mismo impacto que
tuvieron las paginas web
frente al catélogo impreso»

que lleguen a conocer su verda-
dero potencial lo van a entender
como una herramienta impres-
cindible. Poniendo la creativi-
dad al servicio de los datos pode-
mos desarrollar funcionalidades
y ventajas competitivas inimagi-
nables hasta dia de hoy para los
empresarios, basadas en predic-
ciones muy precisas sobre el futu-
ro. Podria tener el mismo impac-
to que tuvieron en su dia las pd-
ginas web en detrimento de los
multiples catdlogos impresos.

--¢Puede el ‘big data’ poner en
riesgo la privacidad informativa?
--Rotundamente no. Siempre se
trabaja con ID’s numéricos, en
lugar de nombres, y los datos se
analizan en bloques o en clusters,
asi que el cientifico de datos solo
trabaja con nimeros que poste-
riormente revelardn insights ge-
nerales, nunca informacion pri-
vada. Mds informacién: www.fue.
uji.es/masterbusinessdata. =



