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Estudiantes de la UJI analizan
las marcas de Quesos de Cati

» Los alumnos de
Publicidad tendran

el reto de conseguir
diferenciar los productos

LEVANTE DE CASTELLO CASTELLO
B Los estudiantes de tercero y
cuarto del Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas dela Univer-
sitat Jaume (UJI) de Castell6 tra-
bajaran en Quesos de Cati Coo-
perativa Valenciana durante el
primer semestre del curso.
Dentro de las asignaturas de
Creatividad Publicitaria y Planifi-
cacion de Medios estos estudian-
tesvanaenfrentarseaunretoreal
que consistird en conseguir, tan-
to creativamente como mediante

los medios, diferenciar las dos
marcas de esta cooperativa: Cati
y El Pastor de Morella.

Miquel Vives gerente de Que-
sos de Cati Cooperativa Valencia-
na ha sido el interlocutor que ha
llevado el «briefing» alos alumnos
de Publicidad, en una jornada
que se celebré ayer y donde tu-
vieron, ademads dela oportunidad
de conocer un poco mds esta co-
operativa, su creacion y sus pro-
cesos, pudieron degustar sus pro-
ductos.

Ahora, delamano delos profe-
sores de las asignaturas implica-
das, Chelo Balado, Alex Rubio y
Eva Breva trabajardn para poder
presentar losresultados al cliente
antes de las proximas fiestas de
Navidad.




