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»» El rector present¢ ayer la nueva marca de comunicacion.

© Coexistira con el
logo de 1991 de uso
en el ambito oficial

\ REDACCION
CASTELLON

El rector de la UJI, Vicent Cli-
ment, presento ayer la nueva
marca de comunicacién de la
Jaumel, que apuesta por la re-
novacion, la simplificacién, la
luminosidad y el refuerzo del
acrénimo de la Jaume I para
«proyectarse internacional-
mente en el dmbito digital».
La nueva marca de comunica-
cién se inspira en los colores
corporativos de la UJl'y simpli-
fica los elementos graficos pa-
ra potenciar las siglas.

El rector de la Jaume I ana-
di6 «la importancia de reno-
var la imagen de la universi-
dad para adaptarse a los nue-
vos tiempos y avanzar».

Climentindicé que la nueva
marca de comunicacién con-
vivird con el logotipo oficial,
disenado en 1991, que se con-
vierte en escudo o marca es-
tatutaria y que se destinard a
determinados usos oficiales y
protocolarios, siguiendo la di-
ndmica que vienen realizando
muchas universidades espa-
nolas y extranjeras. La marca
de comunicacién serd usada

en todas las comunicaciones ins-
titucionales y promocionales de
la Universitat Jaume I, asi como
en aquellas actividades de dmbi-
to administrativo, docente, inves-
tigador y cultural que no requie-
ran el sello de oficialidad.

El rector agradecié el trabajo
y la dedicacién del personal del
Servicio de Comunicacién y Pu-
blicaciones (Francisco Ferndndez
Beltrdn, Amat Bellés, Marta Ne-
gre, Pablo Gual, Juan Salvador Pé-
rez, Amparo Soriano y Fernando
Vilar), responsables de la nueva
marca y la colaboracién altruis-
ta del doctor honoris causa de la
UJI Joan Costa, uno de los exper-
tos mds reconocido internacio-
nalmente en el dmbito de ima-
geny comunicacion gréfica.

Climent senal6é que con esta
nueva marca de comunicaciéon
pretenden «reafirmar el compro-
miso con la comunidad universi-
taria y con la sociedad del entor-
no para liderar el futuro median-
te la generacién y transmision
del conocimiento». Somos una
universidad ptiblica comprome-
tida con la innovacién y también
con el humanismo, inclusiva, res-
petuosa y responsable. Todos es-
tos valores han inspirado esta
nueva marca de comunicaciéon
con la que queremos presentar-
nos interna y sobre todo externa-
mente», concluyo el rector. =



