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El equipo «Los miércoles con amor» gana
el concurso de Publicidad Exterior dela UJI

» El «briefing» planteado para los proyectos de los estudiantes buscaba el fomento de la lectura en el puiblico joven

@ LABORATORIO

De IDeas

N. S. CASTELLO

M La historia de la publicidad
exterior, las formas de medir
su éxito y el funcionamiento
del cerebro humano fueron
las perspectivas desdelas que
seafrontaronlas charlasen el
XVISeminario de Publicidad
Exterior que se celebraron la
semana pasadaen elsalénde
actos Alfons el Magnanim en
la Facultad de Ciencias Juri-
dicas y Econémicas, organi-
zado porla Universitat Jaume
1(UJI) de Castell6 en colabo-
racién con la Federacién de
Empresas de Publicidad y
Comunicacién (La Fede-
Aede).

Lajornada empez6 con An-
tonio Morales, experto en ex-
terior con la ponencia «Exte-
rior: historia y tecnologia» en
la que realizo un repaso de la
historia de la publicidad ex-
terior desde el punto de vista
cronolégico y social, asi como
su evolucién paralela a los
diferentes inventos que re-
volucionaron el mundo como
la imprenta, la bombilla o el
motor de explosion. Morales
habl6 de cémo la tecnologia
y los movimientos sociales
han ayudado al medio exte-
rior y reforzo la idea sobre
que no es un buen medio,
sino el mejor.

Teresa Garcia, responsable
de investigacién y medicién
de audiencias de exterior en
Cuende Infometrics, mostré al
estudiantado de Publicidad y
Relaciones Publicas con
«Ooh, medicién de altura»
cémo se mide el impacto ge-
nerado en exterior con Geo-
mex, un sistema que analiza
datos recogidos de varias
fuentes y que permiten prever
cémo se desarrollaran las fu-
turas campanas dependiendo
de la ubicacién elegida. Ade-
mas, explico los tltimos avan-
ces en mediciény como se ha
mejorado la recogida de in-
formacion, mediante los sa-
télites y el Tom Tom.

Creatividad

La tltima charla de la jorna-
da vino de la mano de David
Torrején con «Ciencias del
comportamiento y creativi-
dad» centrada en la llamada
economia de la conducta,
queafirma que el cerebro hu-
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El equipo ganador » En total se presentaron 52 proyectos, de los que cinco fueron defendidos ante el jurado
que decidi otorgar el premio al equipo «Los miércoles con amory, formado por alumnado de cuarto curso de
Publicidad y Relaciones Publicas (Marta Arranz, Marta Ibafiez, Alba Pellicer, José M.2 Garcia y Andrea Bolu-
mar), que han recibido 600 euros de premio y una invitacién para participar en las proximas jornadas de publi-
cidad exterior en Bilbao, en las que podra presentar su campana ante los mayores expertos del sector.

El 90 por ciento

de las decisiones
que se toman son
emocionales,

seglin La Fede-Aede

mano toma las decisiones te-
niendo en cuenta el gasto
energético que tiene que in-
vertir. Seguin el director gene-
ral de La Fede, el 90 % de las
decisiones que tomamos son
emocionales y buscan atajos
para ahorrar energia; atajos
como la familiaridad, la no-
vedad, el miedo a la pérdida,
etcétera. Por eso, Torrejonin-
dicé que esnecesarioreplan-
tear actividades como el mar-
keting o la investigacion de
mercados.

Las intervenciones fueron
moderadas por la profesora

Se contd con la
presencia de Antonio
Morales, quien ofrecio
la ponencia «Exterior:
historia y tecnologia»

del Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas Eva Bre-
va, coordinadora y organiza-
dora del seminario, quien
agradeci6 a la Fede-Aepe su
colaboraci6n en la organiza-
ciény destaco la importancia
de estas sesiones para el
alumnado de este grado.
Después de las charlas se
hizo entrega de los premios
del concurso de creatividad.
En esta edicion, el «briefing»
planteado por La Fede bus-
caba el fomento de la lectura
en el ptiblico joven. En total se
presentaron 52 proyectos, de

los que cinco fueron defen-
didos ante el jurado que de-
cidié otorgar el premio al
equipo «Los miércoles con
amor», formado por alum-
nado de cuarto curso de Pu-
blicidad y Relaciones Publicas
(Marta Arranz, Marta Ibanez,
Alba Pellicer, José M. Garcia
y Andrea Bolumar), que han
recibido 600 euros de premio
y una invitacién para partici-
par en las préximas jornadas
de publicidad exterior en Bil-
bao, en las que podrd pre-
sentar su campana ante los
mayores expertos del sector.

Ademids, el jurado ha con-
cedido dos accesits, uno por
la propuesta de «Cualquier
lugar es bueno», presentada
por el grupo «Vaya, valla» for-
mado por Benji Clemente,
Pascual Fornery Celia Pérez;
y otro por el trabajo «Leer es
larespuesta» del grupo «Ma-
m's advice» con Marina Abad,
Javier Bernardo, Anna Clau-
sell, Claudia E. Castillo, Ana-
bel Jurado, Raquel Garcia y Ja-
vier Vicent.
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