|1 disseny grafic és art? Si1
penso en el cartellisme,
1 penso en personatges
com Henri de Toulouse-
Lautrec, Henri Meunier, el poe-
ta rus Maiakovski o, {ins 1 tot,
Josep Renau i Berenguer, no
tinc cap dubte que si, és art, un
art que exerceix d'instrument
grafic 1 visual efica¢c per trans-
metre missatges clars 1 directes.

Que una imatge val més que
mil paraules és una cosa que ens
han dit fins a la sacietat. Cert és
que la imatge és amable. Capta
en un sol impacte. Es addictiva.
Es viral. Es oberta. I suggerent.
Inspira. Distingeix. Posiciona. Si-
tua. Ens convida a explorariavo-
ler saber més. Vivim en una epo-
ca on el visual preval, és aixi, 1 el
disseny grafic juga un paper pri-
mordial en tot aixo.

El disseny grafic pot reconver-
tir un espai? Aquesta és la pre-
gunta que ens hem plantejat des-
prés de la inauguracio del Mena-
dor, el «<nou» espai cultural que
ja pot gaudir la societat castello-
nencs a la placa Hort dels Cor-
ders —I'antic edifici d’Hisenda,
recordin—. Vam voler esbrinar
com es «creay la imatge d'un es-
pai la funcié anterior del qual
dista 180 graus per complet de
la que ara exerceix. Per aquest
motiu, vam conversar amb la
responsable d’aquest «rentat de
cara», Marta Negre. Dissenyado-
ra, artista, creativa. El seu treba-
Il parla per si sol.

—Sabem que ets una de les dis-
senyadores grafiques de I'UJI,
i que moltes de les teues obres
il-lustren cites com el Reclam, el
Cinemascore... Com et plante-
gen el projecte del Menador?
—A la universitat, a banda del tre-
ball de disseny grafic diari, de ve-
gades hi ha altra mena de projec-
tes que per la seua 1diosincrasia
requereixen una cura i atencio
especials. En aquest cas, Mena-
dor ha estat un projecte d’aquest
tipus.

Des de I'UJI em van plantejar
al gener la tasca de dissenyar
la marca 1 la linia grafica per a
I’edifici, ja que s’havia acordat
amb 1I'Ajuntament de Castello
que fora la mateixa universitat
I'encarregada de desenvolupar
la identitat visual.

Aixi que a partir d’aquell mo-
ment comptava amb un temps
de creacio 1 execucio molt con-
cret per a desenvolupar el projec-
te complet, 1 aixo em va fer sen-
tir prou de respecte. La responsa-
bilitat era gran, clarament, per
tractar-se d'un edifici compartit
per dues de les institucions pu-
bliques de més pes de la meua
ciutat, com son la universitat i
I'ajuntament.

— Queé suposa per a tu haver estat
’encarregada de renovar visual-
ment un edifici com aquest?
—La motivacio va ser immediata,
per la possibilitat de poder crear
una imatge grafica de 1'edifici
que tota la societat puga identi-
ficar 1 fer-la propia.

El procés de creacio 1 imple-
mentacio 'he viscut amb inten-
sitat perque ha sigut breu i molt
laborios, pero també divertit. He

Com s’ha creat la
imatge grafica del
Menador?

Parlem amb Marta Negre, I'encarregada de

dissenyar la marca del nou espai cultural

tingutla sortde no tenir cap con-
dicionament previ, que no sem-
pre succeelx. Afrontar-me, com
dissenyadora a un nou repte per
a dues institucions, 1 que a meés
em deixen marges suficients
per a crear obertament, sempre
¢s fantastic. Resulta gratificant
perque d’alguna manera t’estan
demostrant que hi ha certa con-
flanca en el teu treball.
L’edifici, com saps, a banda
d’albergar les regidories de Cul-
tura, Joventut, Educacio i altres
associacions, s’ha reconvertit en
contenidor cultural, 1 aixo sem-
pre és una bona noticia perque
sera un lloc sensible al coneixe-
ment, a la cultura 1 les diferents
expressions artistiques.

—Voldria saber o aprofundir en
el procés que has dut a terme.
La majoria de nosaltres desco-
neix el treball previ d’'un dissen-
yador o creatiu. Per tant, quin va

ser el teu primer pas?

—Quan treballes com a dissen-
yador o creatiu, desenvolupes
certs processos de treball 1 habi-
litats. Una questio important és
I'observacioilacapacitatd’analisi
d’allo que tens al davant. També
és fonamental desenvolupar el
«pensament simbolic».

—® - -
['edifici es ara
un contenidor

cultural per a
la societat de

Castello

MARTA NEGRE

-
—

Renovacio. L'edifici de I'Ajuntament de Castello i I'UJI té una nova marca, linia de colors i tipografia.

—Que significa aixo?

—Vol dir que pugues pensar agil-
ment un concepte en imatges i
simbols. Ser sempre curios 1 plan-
tejar noves maneres de fer, crear
noves interrelacions entre con-
ceptes i mirar des d’altres angles.
Aix0O esta estudiat 1 s'Tanomena
«pensament lateral». Son unes
teories molt interessants d'un
expert en creativitat que et reco-
mane, Edward de Bono.

—Aquest «pensament lateral» el
vas dur a terme al Menador?
—Vaig visitar 1'edifici tres vega-
des abans de dissenyar la marca,
perqueé necessitava «entendre»
aquell espal nou, 1 poder pensar
en abstracte. Vaig prendre notes,
vaig fer esbossos, fotos, vaig aga-
far mesures 1 em vaig fixar molt
en els detalls.

Aquestes primeres preses de
contacte van ser d’ajuda per fer-
me una idea inicial de quin tipus

d’edifici era, les seues possibili-
tats, 1quina estetica o linia grafica
podria ser I'adequada pel seu us 1
public. Es podria dir, que el pro-
cés de «pensar mentalment» en la
marca ja I’havia comencat a fer.

— | després?

—A continuacio, vaig recopi-
lar una llista de centres d'art 1
d’altres edificis —reconvertits
també en contenidors cultu-
rals—, com per exemple Matade-
ro, La Casa Encendida, Tabacale-
ra 1 altres espais, un poc a mode
de full de ruta.

Despreés de tot aquest treball
previ, 1 com que ja havia estat do-
nant-i unes quantes voltes al te-
ma, vaig resoldre el disseny de la
marca en un parell dedies.la par-
tir d’aci, tots els ajustos necessa-
ris 1 el treball que segueix a aixo.

— Quin va ser el teu gran repte?
Ho pregunto mes que res per
ser un edifici bastant auster, pel
que fa a la seua facana. Imagino
que va ser dificil donar-li una mi-
ca d’empenta a alguna cosa en
aparenca tan insipida, no?

—El repte va ser, precisament,
com resoldre graficament eixe
contrast entre un edifici auster
1 de tall classic amb una estéetica
lleugera, senzilla 1 que aportara
una certa idea de «renovacio».

—Complicat, no?

—La facana s’havia respectat com
a I’'epoca, amb una pedra grisa
uniforme. Pense que eixe tipus
d’estetica, per a un edifici oficial
com era Hisenda, podia complir
bé la seua funcio, pero com a cen-
tre cultural, requeria una imatge
meés viva 1 lluminosa.

Per aixo, vaig crear una gama
de colors per a les finestres de la
facana, pallids perque no inter-
feriren en excés, i resultara una
composicio prou harmonica que
cridés I'atencio des de la placa de
I'Hort dels Corders.

— Aquesta gama de color és tot
un encert des del meu punt de
vista. Com ho has utilitzat?
—Havia treballat abans amb un
material que es diu ‘vinil mi-
cro perforat’, que s’usa habitual-
ment en els cristalls dels autobu-
sos. Es com una espécie d’adhesiu
amb forats petits que deixa pas-
sar molt bé la llum, pero que
s1 I’'observes des de lluny, fa un
efecte totalment opac.

Vaig pensar que era una solu-
c10 molt assequible 1 adequada
per al Menador, ja que els colors
serveixen de reclam, 1 al mateix
temps, la gent que treballa a les
oficines pot veure amb total visi-
bilitat la placa.

— Quan vas saber que el disseny
de la marcailalinia graficaerala
desitjada per tu i la que agrada-
ria? Ho dic perque no és facil.
—Tinc un indicador que a mi em
serveix, supose que cadascu te el
seu truc.

—| quin és?

—Quan dissenye un cartell, o
una illustracio, o en aquest cas
la marca de Menador, arriba un
moment en que per molts can-
vis 0 aportacions que fas, no re-
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Canvi de ‘look’. Marta Negre va crear una gama de colors per a les finestres de la facana, pal-lids perqué no interferiren en exces, i resultara una composicié prou harmonica.

percuteix en la seua millora. Aixi
que és ben facil: si et funciona i
t'agrada, ja ho tens!

Un altre indicador és el temps,
lamentablement, ja que el factor
entrega sempre és un dels «pros»
amb els quals treballem sovint.

—De totes maneres si tenies
clars alguns aspectes, no?
—Quant el disseny volia que la li-
nea grafica fora neta 1 es llegira
be Menador, donat que és una
paraula prou llarga 1 molta gent
desconeix el significat del terme.
La marca s’ha de recordar i posi-
clonar, per aixo, el joc de decons-
truir les lletres esta fet a propo-
sit. També tenia clar 1'us de la
marca monocroma, indistinta-
ment en blanc o negre. La tipo-
grafia triada em va agradar, pero
també vaig haver-hi de fer alguns
ajustos a les lletres perque tin-
gueren cert moviment.,

—| sobre 'opinio de la societat...
—Que agrade o no la marca al pu-
blic, ja és un altre tema, aixo no
ho acabes de saber mai. Cadas-
cu té un gust 1 els dissenyadors
tenim eixa experiencia, que si
preguntes 'opinio a vint perso-
nes, rebras vint respostes distin-
tes. Jo vaig deixar, a proposit, els
dissenys sobre la meua taula a
I’oficina, oberts al debat i a pos-
sibles aportacions. Tant els com-
panys, com els meus responsa-
bles, que solen interactuar prou
en 1'opinié dels dissenys, van tin-
dre una resposta positiva.

De qualsevol manera, el dis-
seny, en general, sempre ha de
complir la seua comesa, la seua
funcio, 1 tindre una utilitat, pero
s1 a més, l'estetica acompan-

ya, molt millor, no
creus?

—Et vas inspirar en
algun altre projec-
te, algun que un al-
tre artista?

—A mil m’encanta
I’art 1 la museisti-
ca. Estic acabant
un master de Pro-
duccio Artistica
en Valencia 1 sem-
pre que me’'n vaig
de viatge, des de
fa molts anys, visi-
te tots els museus,
centres d’arts con-
temporani, gale-
ries que puc. A més,
aquest tipus de con-
tenidors, que abans
tenien una utilitat
1 ara els reconver-
teixen per a donar-
los una «nova vida»,
ja siga cultural, ar-
tistica o social em
pareixen uns espais
de creacio molt in-
teressants que, a
mes, aglutinen un tipus de pu-
blic molt variat.

Potser aquesta siga la rao per
la qual aquest projecte m’'ha re-
sultat motivador, perque he po-
gut visualitzar la creacio d’un
centre d’estes caracteristiques a
la nostra ciutat.

—Quins han estat les teues in-
fluencies (si n’hi ha hagut)?

—Per descomptat he tingut refe-
rents. A I'hora de plantejar els
cristalls de la facana de Menador
em va vindre al cap les cristalle-
res de color tintades del MUSAC

L’autora. Marta Negre ha sigut la creadora de la nova imatge.

La Universitat
Jaume 11
I’ Ajuntament
han ‘rescatat’
I"immoble

a Lleo. Tambeé aquest
estiu vaig estar a la
Casa Encendida de
Madrid, que és un
espal amb unes ca-
racteristiques arqui-
tectoniques molt
semblants a Mena-
dor —per la facana
1 I’atri, sobretot—, 1
alli em vaig fixar en
uns tendals de co-
lors vius que deco-
ren amb molta ale-
gria la facana de
I'edifici.

A 1'hora de pen-
sar en les lletres cor-
pories (amb volum)
1 de gran format de
Menador, vaig re-
cordar les lletres
grans majuscules
que hi ha al pati de
Matadero a Madrid,
el grafisme de la
Rambleta en Valéen-
cia 1 els retols de
I’entrada del Reina
Sofia a Madrid.

—EIMUSAC, la Casa Encendida,
el Reina Sofia... Tots grandissims
centres i referents.

—La Tate Modern va ser un altre
bon referent. M'he fixat molt en
la seua senyalistica per als direc-
toris de 'edifici. També les pa-
rets amb llums fluorescents de
I"'Hamburger-Bahnhof a Berlin i
els retols lluminosos del Pompi-
dou a Paris em van donar la pis-
ta per fer la intervencio de les
llums leds a les lletres grans.

—Disculpa el to de la meua pre-
gunta pero és fruit de la meua ig-

norancia. Has hagut de dissenyar
cada detall de la nova imatge?
—Clar, he fet tot el procés. Primer
he dissenyat la marca i definit la
linia grafica a seguir. He triat les
tipografies 1 compost la gama de
colors.

A partird’aci, he desenvolupat
totes les aplicacions perque tots
els «materials» segueixen la ma-
teixa estetica, 1 el public els pu-
ga associar amb la marca prin-
cipal.

—Un treball de dedicacié com-
pleta.

—Es un treball necessari que cal
fer, perqueé com més es defineix
una marca graficament i la seua
linia, tot queda més integrat vi-
sualmenten el seu conjuntisem-
pre funciona millor. En definiti-
va, es tracta de fer reconeixible
«alguna cosa», que el public as-
socie immediatament una ima-
tge a un concepte.

—Has hagut de cuidar tots i ca-
dascun dels detalls, no?

—El treball del dissenyador és
una tasca molt meticulosa. Pen-
se que una personaimpacient no
és apta per aquesta professio. Cal
donar-li voltes als plantejaments,
ja que un xicotet detall de vega-
des pot canviar per complet un
disseny. Durant els tretze anys
que duc dissenyant i pensant en
imatges continuament, tinc la
sensacio d’haver aprés a resol-
dre treballs en periodes curts de
temps, pero sobretot a escoltar
bé per entendre que em demana
el client 1 poder interpretar-ho o
traduir-ho en imatges. =

Eric Gras



