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El Foro de Postgrado retine
las propuestas de universidades
y escuelas de negocios

Javier G. Ropero Madrid

ter en Espana han experimentado

un importante crecimiento en los
ultimos anos. En concreto, los matricu-
lados en este tipo de formacién superior
han crecido un 104% entre los cursos
2009-2010 y 2015-2016, segiin los datos
del Ministerio de Educacion. De 81.485
a 166.908, y con un especial aumento
entre quienes optan por
la ensenanza privada: un

L a oferta y los estudiantes de més-

“Todo se estd transformando, hay una
creciente necesidad de adaptacion”, afir-
ma la directora de la Escuela de Posgra-
do de EAE Business School, Cristina
Tomas. “Cada vez hay mas titulaciones
porque las cosas ya no son estancas.
Ahora, el que estudia Farmacia quiere
tener conocimientos del mundo empre-
sarial y la gestion, lo mismo un ingenie-
ro”, explica. En el caso de esta escuela de
negocios, Tomas identifica dos perfiles de

alumnos: los que termi-
nan el grado universita-

315%, frente al 66% ex- rioy pasan al master, que
perimentado en los cen- Una nueva cursan de forma presen-
tros pblicos. £ cial; y los perfiles més

Laentrada en vigor del darea para ejecutivos, de edades su-
Plan Bolonia, que se periores y que no tienen
puso en marcha en 2010, el Empleo tanta  disponibilidad
marca buena parte de parair ala clase de forma
esos incrementos. Desde  La principal novedad de fisica. “Desde hace unos
entonces, las licenciatu-  esta edicion del Foro de cinco o seis afios hemos
rasy diy as pasa-  Postg es el espacio visto un crecimiento en

ron a estructurarse en
grados, una formacion
bésica de cuatro aos de
duracion a la que le
sigue un posgrado, que
sirve como especializa-
cién en un area concre-
tay que puede durar uno
o dos afios. Este es obli-
gatorio para poder ejer-

Open Campus, que nace
con el objetivo de ayudar
a los jovenes a encontrar
un futuro profesional que
se adecie a su formacion,
a través de talleres y acti-
vidades sobre formacién

las solicitudes a nuestros
cursos, y también hemos
tenido que ampliar la
oferta para alinearlos
con Bolonia”, dice Cristi-
na Tomas. El méster en
Direccién de Marketing

v empleo, con el fin de es el mas demandado en
promover la empleabili- EAE.
dad, también a través del

dimi “Hay Ad:

cer en 14 pr
como la de abogado, ar-
quitecto, ingeniero aero-
nautico, ingeniero in-
dustrial o psiclogo, aun-
que la creciente deman-
da de especializacion en
el dmbito laboral tam-
bién ha empujado su
crecimiento, tanto en es-
tudiantes como en va-
riedad de oferta: esta ha
pasado de estar com-

una necesidad de desa-
rrollar la capacidad em-
prendedora de los alum-
10s, no solo para poner
en marcha negocios pro-
pios, sino también dentro
de la propia empresa’,
afirma la directora de la
Semana de la Educacion,
Lola Gonzélez.

Lo mismo constata Ja-
vier Espa, director co-
mercial de posgrado de
ESIC Business School,
quien destaca la necesi-
dad que tienen los cen-
tros de ser flexibles con
los estudiantes: “Tene-
mos que acompanar
estos cursos a los tiem-
pos del alumno y las em-
presas”. Estas tienen un

puesta por 829 masteres en el curso 2006-
2007 a alcanzar los 3.651 en el curso 2014~
2015. Los pertenecientes a ciencias so-
ciales y juridicas, donde se encuentran
estudios empresariales, financieros o le-
gales, son los que mas alumnos reciben,
con mas de 95.000. Las que menos, las
especialidades cientificas, con cerca de
8.000 alumnos el curso pasado.

papel clave en el disefio de las especiali-
dades, como también los antiguos alum-
nos que ya estin en el mercado laboral.
“Nos aportan las tendencias que van sur-
giendo, como también aquellos puntos
que podemos mejorar”, dice Espa.

El futuro pasa por incorporar espe-
cialidades dentro de las especialidades:
introducir las tendencias mas actuales del

- E A
Un aula de master en el Instituto Superior para el Desarrollo de Internet (ISDI).

Estudiantes de master en Espaia
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2009/2010 | 2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 | 2015/2016
W Privada  12.694 21,159 27.273 29,514 36.827 45.360 52.710
® Pablica  68.791 83.685 88.561 84.291 86.055 96.796 114.198
M Estudiantes por ramas
200010 2010711 201142 201213 201314  2014/15  2015/16
Ciencias sociales y juridicas  36.288 51.335 60.527 60.603 69.548 81.117 95.529 _.mll
Ingenieria y arquitectura 15.089 18.450 18.841 18.972 19.237 23727 29.905 _,..il
Artes y humanidades 11253 13429 13879 13363 13231 13.839 14.832 _pymil
Ciencias de la salud 11464 12643 13.652 13183 13.360 15.803 18732 _ ,..al
Ciencias 7.391 8987 893 7684 7506 7670 7910 I, ...
Fuente: Ministerio de Educacion CINCO DIAS

Empresas

y antiguos
alumnos
asesoran a
los centros
sobre los
puntos de
mejora de
sus masteres

mercado en las dreas que ya se impar-
ten, y con metodologias mas éagiles y
adaptadas a las necesidades de quienes
estudian.

Parte de esas nuevas tendencias pue-
den observarse a partir de mafiana en
el Salon Internacional de Postgrado y For-
macion Continua, el Foro de Postgrado,
que forma parte de la Semana de la Edu-
cacion, organizada por Ifema. En €l se
concentra la oferta de escuelas de ne-
gocios, centros especializados en for-
macion de segundo y tercer ciclo, mas-
teres y doctorados, asi como una amplia
oferta de formacion continua que atien-
dala demanda de aprendizaje a lo largo
de la vida. A él estan llamados aquellos
estudiantes universitarios que piensan

cursar una especializacion, profesiona-
les en activo que buscan renovar y me-
jorar su empleabilidad.

Alli se impartiran talleres dirigidos a
ofrecer orientacion sobre las salidas y los
perfiles profesionales mas demandados,
con los consejos de expertos para mejorar
las formacion y habilidades necesarias.
Este espacio acogera también el area So-
cial+Green, un lugar de encuentro en el
que se analizan las oportunidades para
emprender en los sectores ambiental y
social de la mano de expertos. Un in-
tercambio de experiencias e ideas con el
fin de incentivar las iniciativas de em-
prendedores que ofrecen soluciones in-
novadoras a los problemas del me-
dioambiente.



