JOSE MARIA VIDAL
SECR. AUTON. COMUNICACION

«Es tiempo de reconstruir

| RTW, 100% valenciana;
y es mas dificil reabrirla

- de lo que fue fundarla»

J. M. PEREZ TORNERO
CATEDRA UAB-RTVE

«Caen las fronteras, el
mundo es global, movil y
la audiencia se empodera
y el contenido se banaliza»

- al
RAMON PEDROSA
AS. EMPRESAS PUBLICIDAD CV .
«Echamos en falta que el
proyecto de nueva RTWW
incluya a los publicistas
_€en su gje transmedia»
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CONGRESO SOBRE ‘CONTENIDOS TRANSMEDIA EN LA TV DE PROXIMIDAD’ EN LA UJI

La Generalitat avanza hacia una nueva RTVV
multicanal y con mas produccion valenciana

© Construir un nuevo

modelo de audiovisual
es el objetivo, segun el
ssecretario autonémico

|| CRISTINA GARCIA
“ cgarcia@epmediteraneo.com
| CASTELLON

1 secretario autonémico
de Comunicacion de la
Generalitat valenciana,
José Maria Vidal, apunté
ayer en la clausura del XIV Con-
greso de Comunicacién Local
(ComlLoc), organizado porla UJly
el periodico Mediterraneo, que se
estd «trabajando ya» para «cons-
truir un nuevo modelo de Radio-
televisién Valenciana (RTVV), que
debe ser diferente e independien-
te, defendiendo los intereses de
los valencianos, en valencia, ver-
tebradora, en red, con multipli-
cidad de plataformas que convi-
vird con la actual TDT, y con una
estructura de produccién y crea-
cién audiovisual valencianav.
Vidal, que cerro el ciclo Con-
tenidos transmedia en la television

las claves

MULTIPLATAFORMA
1 La comunicacion de la
nueva era sera transmedia
0, lo que es lo mismo,
multiplataforma, con una
historia que fluira en varios
formatos-segun la ventana
ala que se asome.

MAS PARTICIPATIVA ‘
Todo el periodismo

sera multicanal, y 100%
participativo, con unas
audiencias colaborativas,
nuevos lenguajes, desde
la verdad y la reputacion
y en clave ‘glocal’.

APUESTA DE CALIDAD
Profesionales, tedricos,
productores, creativos y
publicistas han incidido
en la necesidad de que la
calidad sea un objetivo,
sin complejos, con talento
‘made in Comunitat’.

© Vidal anuncia que
Burjassot sera centro
de produccién para
RTVE y otras cadenas

de proximidad junto con el direc-
tor del ComLoc, Javier Marzal; y
el rector, Vicent Climent, enu-
mer6 todas las medidas que des-
de mayo del 2015 se han tomado
para «regenerar un panorama au-
diovisual de caos», y avanzé que
la intencion del Consell es «ir ra-
pido», para lo que se estdn dando
ya los pasos cara a «concluir el in-
minente anteproyecto de ley del
Consell Audiovisual Valenciay la
creacion del archivo audiovisual
valenciano», al que definié como
«asignatura pendiente».
«Queremos una Corporacio de
Mitjans Audiovisuals con conte-
nidos transmedia y de calidad
que, ademds, vertebren el territo-
rio», apostilld, para cerrar su in-
tervencién remarcando que las
infraestructuras de la antigua
RTVV en Burjassot deberdn cami-
nar hacia el multimedia, conte-
niendo la delegacién valenciana
de RTVE y de otras plataformas».

«SEQUIA» AUDIOVISUAL // El director
del ComLoc sefialé que «el sector
audiovisual valenciano, en todos
sus.brazos, desde los profesiona-
les de la comunicacién, la pro-
duccién, la creacién y la publi-
cidad, empieza a ver la luz des-
pués de afos de sequia», aunque
llamoé a la «<prudencia». Marzal pi-
dié «tiempo a la nueva RTVV pa-
ra que madure, para que asiente
sus nuevos formatos y se revierta
la situacién anterior y se canali-
ce el talento valenciano, sin com-
plejos, con productos que den no
solo rendimiento econémico, si-
no socialy. «<RTVV debe recupe-
rar la confianza de la ciudadania
y €so0 se conseguira no volviendo
a cometer los mismos errores, y
adaptdndola a la nueva sociedad
multiplataforma e interactivan.
El rector retraté una televisiéon
de futuro «publica, de servicio,
mds plural en su audiencia; mds
préxima, menos partidista y con
profesionales ya transmedia». =

LUIS PIQUER
AGENCIA PUBLIPS

«En la era transmedia, los
contenidos de calidad
pueden monetizarse
segun las plataformas»

EUGENIO MARTIN
PRESIDENTE DIRCOM CV

«Hay que crear universos
propios, interaccionar con
marcas, y sumar talento
propio y buen contenido»

ABRIEL UTIEL

»» Alumnos de los grados de Comunicacion Audiovisual, Periodismo y Publicidad han seguido las jornadas del ciclo.



‘LA TRANSFORMACION DEL TRANSMEDIA’

‘LA FINANCIACION EN EL ENTORNO TRANSMEDIA’

GABRIEL UTIEL

»»> Experto > José Manuel Pérez Tornero, en la ponencia, junto a Javier Marzal.

«El ptiblico se empodera
y banaliza el consumoy

..-::-

»» Publicistas > Francisco Fernandez, con Ramén Pedrosa, Eugenio Martin y Luis Piquer.

Publicistas piden paso
en el puzle transmedia

José Manuel Pérez Tornero avanza que el mundo global,

Los pioneros en la Comunitat destacan que el multicanal

hiperconectado, busca calidad = «Hay que reinventarse», dice

” C. GARCIA
CASTELLON

Uno de los mayores exper-
tos, tedricos y practicos,
de la comunicacién trans-
media en Espaiia, el direc-
tor de la citedra de Inno-
vacion de RTVE-UAB, el
profesor José Manuel Pé-
rez Tornero, dio ayer una
leccién del contexto en el
que se mueven los nue-
vos medios, lenguajes y
la tecnologia, incidiendo
en que «en el mundo glo-
bal, hiperconectado, el
concepto de proximidad
desaparece en favor de la
calidad; lo mismo que el
factor inmediatez de con-
sumo, porque se trabaja a
la carta, en red».

Pérez Tornero destacod

el cempoderamiento de la
audiencia, y de los pode-
res tradicionales, y 1a bana-
lizacién del consumo, sin
filtros, sobre todo entre el
receptor mds joven, que se
informa en redes sociales,
tanto que, si Facebook des-
conectara a los medios, des-
aparecerian». Aunque, di-
jo, «la veracidad y la repu-
tacion son vitales».

«El televisor no es lo que

" era, y lo audiovisual se con-

«La comunicacion
debe entenderse
en clave de accién
de interacciony
de participacion»

sume multipantalla», di-
jo, planteando un eésce-
nario en cinco anos, «con
mayor fragmentacién
de la audiencia, a la ba-
ja, y una plataformiza-
cién, con oferta a la car-

ta, personalizada». Ante .

esto, <hay que reinventar-
se, cuestionar procesos y
cambiarlos, experimen-
tar, aprovechar la auto-
matizacién, y generar for-
matos y contenidos dife-
rentes». <La TV se entiende
en clave de accién, de par-
ticipaciény, senald.

«La comunicacién del
presente y la del futuro
atn mds, serdn hibridas,
con periodistas conversado-

res, sin secuestrar la infor-
macion, que fluye en la pla-

taforma transmedia». =

permite monetizar contenidos de calidad y conectar publicos

C.G.
CASTELLON

El sector de la publicidad
reivindicé su espacio en la
nueva RTVV. En una mesa
redonda sobre Financiacion
en el entorno transmedia, de-
batieron sobre el modelo
de futuro de la comunica-
cién el presidente del Dir-
Com Comunitat, Eugenio
Martin; Ramén Pedrosa,
dela Asociacion de Empre-
sas de Publicidad de la Co-
munitat, y Luis Piquer, de
la Agencia Publips, pione-
ros valencianos en los len-
guajes transmedia.

Piden paso en el «nue-
vo puzle multiplatafor-
ma de la RTVV». «Se de-
be concebir como un to-
do, donde encajen todas

las piezas, que son muy di-
ferentes; y tengan en cuen-
ta a las marcas», sefialé Pe-
drosa. «Y los publicistas so-
mos los que estamos detrds
de esas marcas, y podemos
aportar mucho a la nueva
Llei de I’Audiovisual, sobre
todo en cémo relacionar
contenidos para conectar
con el publico», sefialaron,
quejdndose de que no se les
ha tenido ain en cuenta.
Piquer, que presenté su

«Estamos detras
de las marcasy
podemos aportar
mucho a la nueva
RTVV transmedia»

filme transmedia Paella To-
day, incidié en «tener cla-
ro qué RTVV queremos, de
calidad, que eduque, infor-
me y entretenga, con con-
tenidos que se gestionen
en diversas plataformasp.
Y «ese contenido se puede
monetizar de muchas ma-
neras; trabajando en for-
matos mds imaginativos».
Se quejaron de que «se
teoriza mucho, y se hace
poco». Marti explicé que
«lo transmedia es crear
universos con diferentes
ventanas desde las que mi-
rar, y ah{ estdn las marcas
para crear eventos, series,
coproducciones, patro-
cinios o contenido paga-
do». «A aquellos que van a
pagar la fiesta no se les ha
invitado», finalizé. =




