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El proximo curso la UCM ofertara
el Doble Grado en Turismo y Comercio

Con motivo de la demanda social y empresarial de esta formacion conjunta, la Facultad
de Comercio y Turismo de la UCM hard efectiva la simbiosis entre ambas disciplinas

a oferta académica de la Facultad de
Comercio y Turismo de la Universi-
dad Complutense de Madrid (UCM)
se configura para dar respuesta a las
necesidades formativas, actuales y futuras, de
dos sectores estratégicos para la economia es-
parola en general, y la madrilefia, en particu-
lar. Ambos sectores demandan una mayor
i i6n para sus profesis dado el
cardcter emergente de la formacién especifi-
ca en estos campos en el sistema universitario
espanol. Por tanto, la Facultad de Comercio y
Turismo de la UCM tiene un cardcter estraté-
gico para nuestra sociedad, contando con cer-
ca de 3.000 estudiantes en titulos oficiales y
alrededor de 1.200 alumnos en otras titula-
ciones del presente curso.

La Facultad ofrece dos grados, un doble
grado y cuatro mdsteres oficiales. Los titulos
de grado son Grado en Comercio y Grado en
Turismo, ofertados desde el curso 2009/10,
con una gran demanda, que han ido aumen-
tando su prestigio afo tras afio. Ademds, des-
de la implantacién de los grados, desde el
Decanato de la Facultad, han podido com-
probar que muchos de sus estudiantes, al ter-
minar uno de ellos, solicitaban su admision
al otro. Y es que las disciplinas de Comercio y
Turismo presentan relaciones simbi6ticas
que generan sinergias positivas en el sistema
econémico. Por este motivo, el préximo cur-
so se oferta el Doble Grado en Turismo y Co-
mercio que permite dar respuesta a la de-
manda social y empresarial de formacion
conjunta, y evidencia la simbiosis entre am-
bas disciplinas.

Una amplia oferta
de postgrados y masteres

En cuanto a los mdsteres oficiales, la Facul-
tad ofrece las siguientes titulaciones: Master
en Direcci6n y Gestion de Empresas Hotele-
ras, Master en Planificacién y Gestién de Des-
tinos Turfsticos, Master en Comercio Electré-
nico y Master en Consumo y Comercio. Cabe
destacar que el primero de ellos ocupa el
puesto 27 del mundo entre los 100 mejores,
segtin la tiltima edicion de Eduniversal Best
Masters Ranking Tourism and Hospitality
Management, la segunda posicién de un
mdster en Espafia en esta categoria, y la pri-
mera entre los mésteres ofrecidos por univer-
sidades ptiblicas en nuestro pais.

Junto con las titulaciones oficiales, en la
Facultad se imparte una amplia y completa
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Acto de graduacion de la promocion 2015 del Grado de Turismo

El Master en Direccién
y Gestién de Empresas
Hoteleras ocupa el puesto
27 del mundo entre los 100
mejores, segtin la ultima
edicién de Eduniversal Best
Masters Ranking Tourism and
Hospitality Management

oferta de titulos propios y de formacién conti-
nua que complementa la oferta de titulos ofi-

ciales, centrandose en aspectos mds concre-
tos y especificos como el sector de la moda y
el lujo, el disefio de interiores, el emprendi-
miento, el marketing digital aplicado al turis-
mo, el coaching, etc.

La mayor oferta
de practicas prof

en Empresas de la Facultad, teniendo firma-
dos convenios tanto con las empresas mds re-
presentativas de los sectores comercial y tu-
ristico, como con pymes del sector. En todas
las titulaciones oficiales de la Facultad se con-
templan practicas en empresas obligatorias,
excepto en uno de los masteres que son opta-
tivas. Asimismo, muchos de los estudiantes
de esta Facultad solicitan la realizacion de es-
tas practicas curriculares en el extranjero, por
lo que también existen convenios con empre-
sas fuera de nuestro pafs.

Pero esta facultad histérica en Espafia no
solo se distingue por esta oferta de practicas y
esta fuerte vinculacién con el mundo empre-
sarial; también es referente por las instalacio-
nes de las que dispone.

La Facultad de Comercio y Turismo se ubi-
ca en un edificio situado en la Avda. Filipinas,
con la parada de metro y varias lineas de au-
tobuses practicamente en la puerta. El anti-
guo edificio ha sido renovado, contando con
las mejores instalaciones necesarias para im-
partir una docencia de calidad. Todas las au-
las cuentan con medios audiovisuales, aire

icionado y mobiliario ad

Ademis, disponen de cinco aulas de infor-
mdtica, tanto para la docencia como para el
libre acceso de los estudiantes, equipadas con
el software necesario y mds actual: Amadeus,
laboratorio de idiomas, simuladores de ges-
tién hotelera y restauracién, y simuladores de
negocios, entre otros. Junto con las aulas de
docencia reglada, cuentan también con salén
de actos, sala de conferencias, sala de reunio-
nes, biblioteca, cafeterfa y gimnasio.

Un horizonte lleno de retos

La Facultad de Comercio y Turismo de la
UCM sigue avanzando teniendo en su hoja de
ruta hacia la excelencia importantes retos
marcados.

En esta direccién, a dia de hoy estan vol-
cando sus esfuerzos en avanzar en la investi-
gacion en dos dreas estratégicas: en primer
lugar, en ofrecer un programa de doctorado
de calidad en turismo y en segundo lugar e
intimamente relacionado con esto, en impul-
sar la creacién de nuevos grupos de investiga-
cién y la participacién en proyectos. En este
sentido, en la tltima convocatoria de proyec-
tos de investigacion de la Comunidad de Ma-
drid, se ha concedido financiacién al proyec-
to “Los Conjuntos Patrimoniales como Acti-
vos Turisticos de la Comunidad de Madrid.
Problemas y Oportunidades en Perspectiva
Territorial”, integrado por tres grupos de in-
vestigacion de la Universidad Complutense,
un grupo de investigacién de la Universidad
Politécnica de Madrid y un grupo de investi-

Si por algo se caracteriza la Facultad de
Comercio y Turismo de la Universidad Com-
plutense de Madrid es por su amplia oferta de
précticas empresariales. De hecho, en este
curso 2015/16 se han publicado mas de 550
ofertas de practicas en la Oficina de Practicas

Una facultad joven, pero con mas de 160 aiios de experiencia

‘Tenemos que remontamos hasta la época
del Reinado de Isabel [I para conocer los
origenes de la Escuela de Comercio de Ma-
drid de la que surge la Facultad de Comer-
cio y Turismo de la Universidad Complu-
tense. Esta Escuela de Comercio, junto con
otras siete, fueron las pioneras en la ense-
fianza de la economia y los negocios en Es-
pafia.

Ya en el siglo XXI y aprovechando la adap-
tacion de la universidad espafiola al Espa-
cio Europeo de Educacion Superior, la Es-
cuela se reinventa, actualizando su oferta
académica para dar respuesta a las necesi-
dades de formacién de la sociedad, a través
de una oferta de titulaciones que le ha otor-
gado una identidad propia y diferenciada
como Facultad de Comercio y Turismo, Te-

flejada en este cambio de denominacion

gacién del Consejo Superior de Investigacio-
nes Cientificas. Asimismo, se estan formando
grupos de investigacion emergentes con un
fuerte cardcter multidiciplinar para iniciar
nuevas lineas de investigacién de gran inte-
rés. Entre ellas destaca la linea de investiga-
cién sobre el impacto socioeconémico de los
cruceros en Espana o las iniciativas empren-
dedoras en el dmbito del turismo.

Por tiltimo, la Facultad esté co-organizan-
do, junto con la Universidad de Islas Baleares
y la Universidad de Sichuan (China), el “The

aprobado por la Comunidad de Madrid en
2012

Esta nueva denominacion ha supuesto, en
cierta medida, un regreso a los origenes,
por lo que actualmente se definen como
“una facultad joven, pero con mas de 160
anos de experiencia en la formacion de di-
Tectivos y emprendedores”.

6th International Conference on Tourism and
Hospitality between China-Spain, with spe-
cial extension to Latin America”, que se cele-
brara en la Facultad de Comercio y Turismo
entre los dias 27 y 30 de septiembre de 2016.
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