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Publicidad. La Ultima edicién del Seminario de Publicidad Exterior, que se celebrd la pasada semana en la Universitat Jaume | de
Castelld, contd con la presencia de grandes referentes del sector en Espafia. La cita sirvié ademas para valorar el trabajo de
jovenes promesas de la publicidad.

La Universitat Jaume I, cuna de
creatividad y nuevas ideas

» El seminario, en su decimogquinta edicién, fue organizado por la UJl'y la Federacidn de Empresas de Publicidad y Comunicacién
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M Lapublicidad esunaformade
comunicacién que trata de au-
mentar el consumo de un pro-
ducto o servicio, insertar una
nueva marca dentro del merca-
do o mejorar la imagen de una
firma. Mds all de los patrones
tradicionalesy delas teorfas cla-
sicas lo cierto es que en las ulti-
mas décadasla publicidad se ha
convertido enunaverdadera ex-
presién artistica en constante
evolucién. Consciente de esta
enorme riqueza, la Universitat
Jaume I acoge el Seminario de
Publicidad Exterior, que este
ano celebré su decimoquinta
ediciény que contd conla cola-
boracién de la Federacién de
Empresas de Publicidad y Co-
municacién (La Fede) enlaque
se ha integrado la Asociacién
Espanola de Empresas de Pu-
blicidad Exterior (AEPE), segtin
explicélaprofesoradelgrado de
Publicidad y Relaciones Ptbli-
cas, Eva Breva, coordinadora del
seminario.

En este cita participaron gran-
des referentes del sector dela pu-
blicidad a nivel nacional, como
es el caso de David Torrejon,
director general de La Fede
quien realizé dos ponencias. La
primera de ellas, que debia ha-
ber presentado Antonio Morales,
de Cemusa, pero que finalmen-
te no pudo asistir al seminario,
sobre el futuro de la publicidad
exterior, donde se trazé un mapa
del entorno de la publicidad ex-
terior bajo los parametros de la
evolucion social y los avances
tecnoldgicos, concluyendo que
esta publicidad exterior del fu-
turo serd sostenible, contextual,
multisensorial, conectada, inter-
actuard con el consumidor y
tendrd promotores virtuales.

La segunda ponencia vers6
sobre la creatividad para el me-
dio exterior, estableciendo una
clara distincién entre los sopor-
tes «indoor» y los «outdoor».
Por su parte, Ana Ferri, analyst

9!

OoH Knowledge & Research de
Cuende Infometrics, presentd
la medicién del medio en el fu-
turo con especial hincapié en la
tecnologia con la que estan tra-
bajando a nivel internacional:
Meétricooh.

Uno de los grandes cambios
de esta edicién del Seminario de
Publicidad Exterior fue la parti-

Cientos de estudiantes y profesionales parti

cipacién de La Fede, que tomd
el relevo de la desaparecida Aso-
ciacion Espanola de Publicidad
Exterior (AEPE). La Fede con-
firmé su compromiso de parti-
cipar en este consolidado en-
cuentro que cada afio se da cita
en Castell6. Desde la organiza-
cién del seminario hicieron pt-
blico su agradecimiento a esta fe-

deracién por su implicacién en
este encuentro.

Coincidiendo con el semina-
rio se fallé el XV concurso de Pu-
blicidad Exterior, en el que par-
ticiparon los alumnos del grado
de Publicidad y Relaciones Pd-
blicas de la UJL. Este afio, como
novedad, no s6lo presentaron
sus propuestas estudiantes de los

ron en el seminario. LEvANTE-Ewy

tltimos cursos, sino que también
los alumnos de primero y se-
gundo lo hicieron. Desde la or-
ganizacion destacaron la alta
calidad de las propuestas pre-
sentadas, que garantiza un lar-
goyrico futuro al sector de la pu-
blicidad exterior con estas no-
vedosas propuestas de los alum-
nos de la UJL.
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Nuevas propuestas de
los estudiantes de la UJI

W En el marco del XV Seminario de Publicidad Exterior se fallé
el concurso de publicidad exterior, en el que participaron alum-
nos del grado de Publicidad y Relaciones Publicas. Este afo el
briefing planteado por LaFedellevaba el lema del deporte como
parte de una vida sana. Se presentaron un total de 52 proyec-
tosy 6 de ellos fueron defendidos delante del jurado, que deci-
di6 dar como ganador al trabajo «Con un par» realizado por el
grupo de alumnos «Café sin tiempo» y compuesto por Roman
Tarrazona, Aitor Villanueva, Yaiza Bolea, Borja Ibanez, Victor
HerreroyPablo Llavata. Las jévenes promesas dela publicidad
recibieron de manos de David Torrej6n, director general de La
Fede, el premio de 600 euros y la invitacién a participar en la
proxima edicion del Seminario de Publicidad Exterior. Se con-
Uedieron ademas dosaccésits paralos grupos BraintimeyMuffin.

«Café sin tiempo», ganadores. LEVANTE DE CASTELLO




