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--¢Qué finalidad tiene el Master
en marketing e investigacion
de mercados?

-Conseguir que el alumnado
adquiera los conocimientos, las
competencias y las habilidades
necesarias para que en un futu-
ro puedan acceder a puestos de
responsabilidad en empresas
de madrketing, comunicacion,
investigacién de mercados, dis-
tribucién comercial o consulto-
rias.También en departamentos
de mdrketing, comunicacién,
comercial, logistica o investiga-
cién de mercados de cualquier
organizacién, publica o priva-
da, lucrativa o no lucrativa.

--¢Qué metodologia se aplica?
-El mdster pretende tener una
orientacion muy  prdctica,
programdndose una serie de
actividades que lo convierten
en un producto diferente a lo
que otros programas offecen:
talleres prdcticos impartidos
por profesionales de este dm-
bito, seminarios de cardcter
transversal, asistencia a confe-
rencias, jornadas y/o congre-
s0s, visitas a empresas y ferias,
participaciéon en un proyecto
internacional o elaboracién de
proyectos semestrales.
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--¢A quién se dirige?

-Puede resultar interesante tan-
to para titulaciones afines como
ADEM, investigacién de mercados,
investigacion y técnicas de merca-
dos, publicidad y relaciones publi-
cas o empresariales, como para
titulados de otras ramas como la
ingenieria, arquitectura, turismo,

comunicacién o sociologia que
deseen trabajar en la gestion del
madrketing y los mercados.

--¢Qué temas se abordan en el
trabajo final de master?

-El alumnado debe desarrollar un
proyecto que incluya la toma de
decisiones de marketing. Se trata

de hacer un plan de mdrketing
con objetivos muy diversos: in-
ternacionalizacién, desarrollo
de un nuevo producto, de una
estrategia de posicionamiento,
plan de comunicacién, de dis-
tribucién o de ventas; y debe
incluir también una investiga-
ci6én de mercados.
Ultimamente, se ha cola-
borado con las empresas del
Centro Europeo de Empresas
Innovadoras de Castellén para
realizar distintos proyectos se-
mestrales y el resultado ha sido

PROYECTOS

“El alumnado colabora
con companias del
Centro Europeo de
Empresas Innovadoras”

tan provechoso que también se
ha incluido el TFM.

--¢Hacia dénde se dirige la in-
vestigacion en este ambito?
-La investigacion en la UJI
abarca temas como el com-
portamiento del consumidor;
estrategia y gestion de la dis-
tribucién comercial; produc-
to, marca y precio; y también
nuevas tecnologias aplicadas
a la gestion de ventas. =
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