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Turismo mira al interior y
la ‘capitalidad’ de Morella

@ Colomer: «Hay que recuperar el prestigio perdido; cada euro que situas en
el interior revierte en la costa, las playas de Morella son las de Benicassims

BERTA RIBES CASTELLON
La sala de maquinas hacia un nuevo
modelo turistico ya est4 en marcha.
La Agencia Valenciana del Turisme,
con Francesc Colomer al frente, po-
ne en el foco de la industria turistica
la oferta del interior y proyecta en
Morella diversas acciones estratégi-
cas para que esta localidad y el con-
junto de la comarca de Els Ports se-
an uno de los epicentros del cambio
del modelo turistico.

Colomer enumerd varias acciones
que tienen como epicentro Morella
¥, por tanto, sittian a esta localidad
como capitalidad de la oferta turisti-
ca del interior de Castellon.

La apertura de un Centro de Tu-
rismo (CdT) en la capital de Els
Ports, la creacion también en More-
lla de una delegaci6n del Invatur
(centro especializado en la genera-
cién y transferencia de conocimien-

«No venderemos
ofertas que no
tenemos como antes
se hacia con los PAl»

to turistico con sede en Benidorm),
un plan estratégico de turismo para
la comarca de Els Ports, asi como el
impulso de una ruta turistica especi-
fica en la cultura de los dinosaurios
son algunas de las actuaciones con-
cretas que planea la Agéncia Valen-
ciana del Turisme para Morella, lo-
calidad natal del presidente de la
Generalitat Valenciana, Ximo Puig.

«Hay que recuperar el prestigio
perdido en turismo y apostar por la
identidad propia», evidencié Colo-
mer, para quien «cada euro que si-
tias en el interior revierte en la cos-
ta». «Las playas de Morella son las
de Benicassim, porque aportar valor
al interior de la provincia de Caste-
116n es una ventaja competitiva que
permite complementary desesta-
cionalizar la oferta turistica de la
provincia», dijo Colomer.

Con el foco puesto en el interior,
Colomer informé ayer de que la
Agencia Valenciana del Turisme
incrementa un 20% su presupuesto
para 2016, con un montante econé-
mico que alcanza los 38 millones de
euros». Un presupuesto cuyo obje-
tivo principal serd «reivindicar la
periferia, la diversidad y la cohesién
del territorio para poder recuperar
la esencia de lo que somos, poner
en primera linea nuestra identidad,
recuperar el prestigio perdido y
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PROYECTOS PARA LA
PROVINCIA EN 2016

Planes estratégicos.
Colomer anuncid ayer |0 planes
estratégicos, de los que cuatro
son para Castelldn. Els Ports, el
Alto Palancia, Espada-Mijares y
un cuarto para Cati-Culla-
Benassal y Ares, seran los
protagonistas de estos planes,
que estan dotados con 100.000
euros cada uno.

CdTi. El nuevo Centro de
Turismo de Morella ya estara
operativo al 20% en 2016.
Cuenta con un presupuesto para
este ejercicio de 200.000 euros
y se situara en el antiguo hotel de
la Fabrica Giner de Morella.

Delegacion del Invatur.
Morella albergara una
delegacidn del Invatur, con
sede en Benidorm. Este centro
especializado en la generacion
y transferencia del
conocimiento turistico se
implantara en la capital de Els
Ports pero estara al servicio de
toda la provincia.

Acuerdo con la UJI.
Convenio de 100.000 euros
con la Universitat Jaume |
(UJ1), para liderar el estudio
del cddigo ético en el turismo,
asi como un estudio para
analizar mercados emergentes
para el aeropuerto de
Castellon. La partida también
incluye la aportacion para el
congreso anual de turismo.

crear productos turisticos».

Asi lo expuso ayer el secretario
autonomico de Turismo, Francesc
Colomer, en un desayuno informati-
vo con los medios de comunicacién
en Castell6n, en el que detall6 los
principales proyectos de la Agéncia
Valenciana del Turisme para 2016
en la provincia.

Colomer anunci6 que Castellon
tiene un papel «primordial» para la
Agencia Valenciana del Turisme,
por lo que «el 30% del presupues-
to destinado a proyectos y accio-
nes que son de caracter territorial,
se destinaran a esta provincia»,
subray6 Colomer.

De este modo, si el presupuesto
total de la Ageéncia Valenciana del
Turisme asciende a 38 millones de
euros para 2016, y un total de 18 mi-
llones de euros del mismo se destina
a proyectos que son territorializa-
bles, «el 30% de esta cantidad se
destinara a acciones para la provin-
cia de Castellon, es decir alrededor
de 5.400.000 euros.

Presupuesto. De la
Agéncia del Turisme
para Castelldn, el
30% del dinero para
planes territoriales.

Crecimiento. Se
han consignado un
20% mas de fondos
para la Agéncia
durante 2016.

Ademas, Colomer aseguré que el
nuevo modelo turistico «se va a con-
sensuar con todas las administracio-
nes, desde los ayuntamientos a la
Diputaci6n, con los empresarios y la
patronal Ashotur, asi como con ex-
pertos en el sector, tanto con uni-
versidades como con la Cdmara de
Comercio». «No vamos a vender lo
que no tenemos como se hacia anos
atras, con ofertas de PAI en la pro-
vincia que no se han materializado,
apostamos por generar productos
turisticos con la singularidad de
nuestro territorio, productos vincu-
lados a la gastronomia y cultura que
ayuden a crecer y ganar rentabili-
dady, insistié Colomer.




