El mayor concurso empresarial para estudiantes
ya tiene ganadores - ABC - 22/11/2015
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Francisco Javier Larrea Pascal, secretario general de ESIC; Alfredo Albdizar, director adjunto de Santander
Universidades; Ifiigo Aguirreburualde y Alberto Maldonado, los alumnos de la Universidad Politécnica vencedores

de la competicién, y Javier Caballero, director gerente de ABC, en la gran gala final del GMKC
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Global Marketing Competition Gran final de la 20* Edicién

El mayor concurso empresarial

para estudiantes ya tiene ganadores

» La competiciéon cumple
dos décadas
estrechando lazos entre
el mundo académicoy
el de las empresas

EMPRESA

Dos décadas alimentado el talento. La
Global Marketing Competition (GMKC),
la mayor competicion empresarial para
estudiantes a nivel internacional, cul-
mino el pasado martes su 20* edicién
con la celebracion de su gran final en
1 a Ciudad Grupo Santander de Boadi-
lla del Monte. Este concurso es el tni-
co que redne a las tres asociaciones
internacionales de escuelas de nego-
cios mas importantes del mundo, como
son AACSB, CLADEA y EFMD. Esta or-
ganizada por la escuela de negocios
ESIC, el Banco Santander, a través de
su Division Global Santander Univer-
sidades, y el diario ABC. En esta edi-
cidn, cinco equipos finalistas, de en-
tre mas de 4.800 participantes y 2.000

equipos pertenecientes a 86 paises, de-
fendieron ante un Tribunal Interna-
cional de corte académico y profesio-
nal su proyecto empresarial realizado
durante varios meses a través de un
simulador en el que han tenido que li-
diar con problematicas del mundo real
como la evolucién de los mercados o
las decisiones de otros participantes.

El objetivo de Global Marketin Com-
petition es estrechar los lazos entre el
mundo académico y empresarial. Esta
dirigida a estudiantes de carreras uni-
versitarias, de programas de postgra-
do, asi como a alumnos de programas
MBA o doctorado provenientes de ins-
tituciones publicas o privadas. Mas de
60.000 estudiantes, 2.000 empresas y
universidades y escuelas de negocios
nacionales e internacionales forman
parte de los 20 afios de historia con los
que cuenta el simulador empresarial
més avanzado del mercado.

En esta edicion, el equipo espaiol
patrocinado por Hyundai y formado
por Ifiigo Aguirreburualde y Alberto
Maldonado, alumnos de la Universi-
dad Politécnica de Madrid, se procla-

Los ganadores

Primer premio El equipo de
Inigo Aguirreburualde y Alberto
Maldonado, de la Universidad
Politécnica, y patrocinado por
Hyundai (6.000 euros de premio).
Segundo premio. Amadeo Tierno
y Daniel Cabafias, de la Universi-
dad Politécnica, patrocinados por
Banco Santander (4.000 euros).
Tercer premio. Matija Saravanja
y Hrvoje Horvat, de la Zagreb
School of Economics and
Management, patrocinados por la
EFMD (3.000 euros)

Cuarto premio. Maria Arza-
mastseva, Kseniya Timershinay
Mariia Pechenkina de la Tomsk
State University of Control
Systems and Radioelectronics, de
Rusia (2.000 euros).

Quinto premio. Emir Dogan, Ege
Erkmen y Onur Musaoglu de la
Bogazici University de Turquia,
patrocinados por ABC (1.500
euros).

Mas de 60.000
estudiantesy 2.000
universidades y
empresas forman
parte de la historia
del certamen

moé vencedor, recibiendo un premio
dotado con 6.000 euros y un master
especializado de ESIC para cada uno
de los miembros del equipo. «<Hemos
trabajado mucho para llegar hasta aqui
y es el mejor premio que nos podia to-
car», recalco Ifiigo Aguirreburualde.
Maldonado recomendé esta «experien-
cia maravillosa donde hemos apren-
dido muchisimo, pues el simulador te
da una vision general de la empresa,
y eso no tiene precio». Todos los fina-
listas coincidieron en destacar el gran
aprendizaje derivado de la competi-
cion, en lo referido al trabajo de equi-
poy el enfrentamiento a las adversi-
dades, y reconocieron que «el camino
realizado hasta aqui» ya les ha resul-
tado una experiencia «inolvidable».

Escuela de emprendedores
Francisco Javier Larrea Pascal, secre-
tario general de ESIC, aseguro que el
Global Marketing Competition «es una
magnifica escuela de emprendedores
y un complemento a la formacién teé-
rica que se da en la universidad, ha-
ciéndola mucho més practica para los
estudiantes que concurren en ella, en
un intento de acercar al alumno al mun-
do empresarial». Alfredo Albdizar, di-
rector adjunto de Santander Universi-
dades, aseguré que «el Global Marke-
ting Competition se consolida como el
‘laboratorio’ de referencia internacio-
nal en gestion empresarial, donde jo-
venes estudiantes y profesionales de
todo el mundo llevan a la practica, so-
bre situaciones reales de un mercado
global, los conocimientos aprendidos
en las aulas». Banco Santander respal-
dalainiciativa en el marco de colabo-
racion que mantiene con ESIC a través
de su Divisién Global Santander Uni-
versidades mediante la que el banco
mantiene mas de 1.100 convenios con
universidades y centros de investiga-
cion.

Para Javier Caballero, director ge-
rente de ABC, «el simulador empre-
sarial, que ha trascendido ya a cinco
legislaturas, constituye un instru-
mento muy valioso para los jévenes
estudiantes de todo el mundo por-
que les aporta una vision estratégi-
ca de la empresa. Participar en el
GMKC es apoyar de alguna manera a
la sociedad».



