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Premian una campana de publicidad
disennada por alumnos delaJaumel

» Los ganadores recibiran 600 euros y podran presentarse a la convocatoria que se hara en Toledo

LEVANTE DE CASTELLO CASTELLO

M La Asociacién Espaiiola de Em-
presas de Publicidad Exterior
(AEPE)ha premiado unacamparia
publicitaria disefiada por alumnos
de la Universitat Jaume I (U]JI) de
Castell6. El grupo ganador ha sido
Oppi-aceos compuesto por David
Sandoval, Ana Caballero, Estefania
Pérez de Nanclares y Reem
Dgheim, autores del trabajo «La
emocion del re-encuentro».

Elfallo se dio a conocer durante
el XIV Seminario de publicidad ex-
terior celebrado en el campus uni-
versitario y que se clausurd ayer. En
total se presentaron 26 proyectosy
6 de ellos fueron defendidos delante
del jurado. El premio esta dotado
con 600 euros y la oportunidad de
presentar su trabajo durante las
XXV Jornadas de Publicidad Exte-
rior que se celebraran en junio en
Toledo.

Ademés se han concedido dos
accesits: uno para la propuesta Lo
importante no esta en el interior»
presentada por el grupo Muffin
compuesto por Adridn Alcaide, Al-
berto Gémez, Ariadna Llopis, An-
drea Mallasén y Carlos Mas; y el otro
al trabajo «Yo tampoco lo veo» del
grupo Café sin tiempo con Beatriz
Minguez, Victor Herrero, Diego Gi-
ménezy Aitor Vilanueva.

Cabe senalar que este afo, el
seminario de la UJI ha contado
conla conla presencia de Antonio
Morales, director comercial y de

marketing de Cemusa y presiden-
te dela AEPE, que incit6 a los estu-
diantes a continuar trabajando con
la universidad cuando cambien su
«rob» y sean profesionales de la co-
municacién. También estuvo Raul
Devia de Maxus que vers6 su po-
nencia sobre c6mo los «millenians»
ven la ciudad del futuro y qué es-
peran de la publicidad exterior en
ese entorno.

Por su parte, Ratil Gordo de Om-

Miemb delpo ganador Oppi-aceos. evmm-mv

nicom Media Group hablé sobre
meétricas y la necesidad de contar
con una circunstancias evaluadas
para dotar de visibilidad alas cam-
panas en el medio, y Adolfo Fer-
nandez de Mediacom, que se cen-
tr6 en tres ejes la medicion, la cre-
atividad y el consumidor, propo-
niendo una clasificacién del medio
con un criterio basado en el entor-
no. Por parte dela Universidad es-
tuvo Eva Breva, coordinadoray or-

ganizadora del seminario y profe-
sora de publicidad exterior y de
planificacién de medios quien agra-
deci6 ala AEPE, en tiempos difici-
les, el seguir apostando por su co-
laboracién con la U], y concreta-
mente con los alumnos del grado de
publicidad yrelaciones puiblicas, a
los invitados su participacién e im-
plicacién en el seminario y a los
alumnos su pasiény dedicacién con
el medio exterior.



