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1. ¢ QUE DEBO SABER DEL GRADO DE PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS?

1.1. Presentacion Institucional

Los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas tienen en la actualidad una gran
importancia estratégica, tanto desde un punto de vista econdmico, como social y cultural.
La comunicacion publicitaria es una herramienta fundamental en toda sociedad ya que es
motor de la economia, crea tendencias, difunde cultura, divulga valores... Ser un o una
profesional en Publicidad y Relaciones Publicas implica ser un o una especialista de la
comunicacion y de sus técnicas que debe tener siempre presente el papel fundamental que
la comunicacion y la imagen tienen para todo tipo de organizacién, marca y/o producto.

Las ensefianzas conducentes a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en
Publicidad y Relaciones Publicas proporcionan una formacién especializada en la creacion,
disefio y produccion de la comunicaciéon publicitaria, asi como en las estrategias y
aplicaciones de las relaciones publicas. Su finalidad es formar a profesionales capaces de
abordar las diversas facetas publicitarias y de las relaciones publicas: creacion y produccion
publicitaria y de las relaciones publicas, investigacion y planificacion, gestion de cuentas,
comunicacion corporativa, etc. También deben ser capaces de analizar los fendbmenos
publicitarios y de creacion de imagen contemporaneos, con especial atencién a los
relacionados con la “sociedad de la comunicacion y la informacion”.

Los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas en la UJI permiten ofrecer al alumnado
las posibilidades de integracion profesional en este contexto, con la explicacién de los
pasos a seguir para el desarrollo profesional, tanto para el trabajo por cuenta de otro como
para el trabajo por cuenta propia, més aun si se atiende a los enormes esfuerzos realizados
por la institucion para crear fuertes relaciones con el sector profesional, tanto a nivel
nacional (por ejemplo a través del Seminario de Creatividad en Vivo que organiza junto a
la multinacional de comunicacion mas importante del mundo, McCann Erickson), como
provincial (la UJI ha impulsado la Asociacion para el Desarrollo de la Comunicacion de
Castellon, AD Comunica).

Los graduados y graduadas en Publicidad y Relaciones Publicas estan dirigidos a ejercer,
entre otros, los lugares y funciones siguientes:

- Director/a de comunicacion: encargado/a de coordinar, mantener y mejorar las
relaciones con el publico (tanto interno como externo) de una organizacion y de
consolidar una imagen positiva para la misma.

- Asesor/a — consultor/a estratégico/a de comunicacién: definir los objetivos y las
estrategias mas optimas, tener vision de futuro, ser proactivo/a en la planificacion,
etc.

- Investigacion, planificacion y compra de medios: determinar la estrategia mediatica
mas Optima y adquirir los espacios publicitarios méas eficaces para los objetivos del
cliente.



- Creacion y redaccion publicitaria, realizacion de campafas publicitarias originales,
impactantes, nuevas y eficaces.

- Jefe/a de protocolo, figura fundamental en cualquier institucion publica y pieza
clave en las organizaciones privadas, profesional de las relaciones diplomaticas,
detallista y responsable de una parte esencial de la imagen corporativa.

- Diseflador/a de campafias publicitarias, de marketing promocional, marketing
directo, street-marketing y el resto de tendencias actuales.

- Gestor/a de la comunicacion corporativa, responsable de la adecuada coordinacion y
coherencia entre la imagen interna y externa de una organizacion.

Los objetivos de la titulacion en Grado de Publicidad y Relaciones Publicas serian, entre
otros:

- Fomentar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los
conocimientos de las técnicas de investigacién y procedimientos de trabajo
necesarios para transformar las necesidades de la clientela en soluciones de
comunicacion eficientes.

- Ensefiar un conocimiento basico y general de los principales puntos de inflexion que
configuran el panorama actual de la tarea del o la profesional de la comunicacion,
especialmente publicitaria y de las relaciones publicas. Los conocimientos deben ser
siempre relevantes para la comprension del fenébmeno de la comunicacion y de su
funcién en la sociedad contemporanea.

- Proporcionar un conocimiento exhaustivo de todos los elementos que conforman y
se interrelacionan en el sistema de la comunicacién, especialmente publicitaria y las
relaciones publicas, para su aplicacion a la realidad de las organizaciones y para el
desarrollo de una actitud estratégica. Esta formacién le capacitara para la toma de
decisiones y la implementacion de estrategias de comunicacién coherentes, por
medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y
extrayendo las conclusiones oportunas.

- Desarrollar en el estudiantado la capacidad para comunicarse y expresarse con
coherencia y correccion en su ejercicio profesional.

- Ensefiar las maneras de construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios
de la comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas para la elaboracion de
campafas de comunicacion.

Por todo lo que se ha mencionado, la Universitat Jaume | busca formar y consolidar en cada
promocion de graduados y graduadas en Publicidad y Relaciones Publicas, profesionales
caracterizados por acumular intuicion, con capacidad de analisis y sintesis, aptitud para
evaluar, habilidad para aportar soluciones inteligentes y creativas, talento para desarrollar
estrategias nuevas y formatos innovadores, y con capacidad de adaptacion al cambio
continuo.

Carlos Fanjul Peyro
Vicedecano del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
fanjul@com.uji.es
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1.2. ¢ Qué es?

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universitat Jaume | ofrece una
formacion innovadora, de calidad y orientada al ejercicio profesional. Este grado pone al
alcance del estudiantado un plan de estudios que combina una vision global sobre el campo
de la comunicacién con el estudio y profundiza en la teoria de la comunicacion publicitaria
y de relaciones publicas, la estructura del sector y sus tecnologias, la produccién y la
realizacién publicitarias. Estos aspectos se desarrollan de forma practica en las
instalaciones del Laboratorio de Comunicacion Audiovisual y Publicidad (LABCAP) y
capacitan de manera inmejorable a los y las futuros profesionales de la publicidad y las
relaciones publicas.

Los graduados y graduadas en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universitat Jaume |
deben adquirir competencias profesionales como creativos publicitarios, responsables de
servicios al cliente, investigadores, planificadores y compradores de medios, planificadores
estratégicos, directores de comunicacién y consultores estratégicos, asi como capacidad de
elaboracion de todo tipo de productos en los diversos ambitos de la publicidad.

1.3. ¢ Como esta organizado?

1.7 curso | 2.°curso | 3.curso | 4°curso | TOTAL
Formacion basica (FB) 42 18 60
Obligatorias (OB) 18 42 60 18 138
Optativas (OP) 24 24
Préacticas externas (PE) 12 12
Trabajo fin de grado (TFG) 6 6
TOTAL 60 60 60 60 240

Total de créditos del grado: 240 ECTS (European Credit Transfer System).

La Universitat Jaume | ha fijado 25 horas de dedicacién del o la estudiante por cada ECTS.
De estas, entre 7,5 y 10 horas corresponden a docencia presencial (clases, préacticas,
tutorias, seminarios, etc.) y el resto representan horas de trabajo autonomo del estudiantado
(trabajos, proyectos, horas de estudio, etc.).

El precio del crédito para el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas el curso 2009/10 es
de 11,69 €, como un curso son 60 créditos, el coste de la matricula del primer afio equivale
a70l,4€.



2. ¢ COMO PUEDO ACCEDER?

2.1. Vias de acceso

El acceso a la universidad se puede llevar a cabo segln los estudios que hayas cursado:

- Bachillerato

- Ciclos Formativos de Grado Superior
- Mayores de 25 afos

- Mayores de 40 afios

- Mayores de 45 afios

A continuacién encontraras los requisitos que necesitas cumplir segin accedas por unos u

otros estudios:

BACHILLERATO

Es necesario que te presentes a la prueba de acceso a la universidad (PAU) y que apruebes
la parte general. Para obtener una mayor puntuacion puedes hacer la parte especifica. Por
eso debes examinarte de aquellas asignaturas de modalidad que te presentamos acto
seguido. Sin embargo, debes tener presente que estas asignaturas tienen una ponderacién

distinta, algunas 0,1 y otros 0,2.

Para acceder el curso 2010-2011:

Esta titulacion no tiene asignaturas que ponderan 0,1 para acceder este curso.

En el cuadro siguiente estan las asignaturas que ponderan 0,2:

Asignaturas con ponderacioén 0,2

Biologia Anélisis Musical 11

Dibujo Acrtistico Il Ciencias de la Tierra y Medioambientales
Disefio Dibujo Técnico Il

Electrotecnia Economia de la Empresa

Geografia Fisica

Historia del Arte Griego Il

Literatura Universal Historia de la MUsica y de la Danza
Lenguaje y Préctica Musical Latin 1l

Quimica

Matematicas Aplicadas a las Ciencias Sociales Il

Tecnologia Industrial 11

Matematicas |1

Técnicas de Expresion Graficoplasticas

Para acceder el curso 2011-12 y el curso 2012-2013:

En los cuadros siguientes estan las asignaturas que ponderan 0,1 y las que ponderan 0,2:




Asignaturas con ponderacién 0,1
Biologia Anadlisis Musical Il
Dibujo Acrtistico Il Ciencias de la Tierra y Medioambientales
Dibujo Técnico 1l Griego 1l
Disefio Latin 1l
Fisica Historia de la Musica y de la Danza
Historia del Arte Quimica
Lenguaje y Practica Musical Técnicas de Expresion Graficoplasticas
Matematicas |1

Asignaturas con ponderacion 0,2

Economia de la Empresa

Geografia

Literatura Universal

Matematicas Aplicadas a las Ciencias Sociales |1

FORMACION PROFESIONAL

Vinculacién de los titulos de Técnico/a Superior de Formacién Profesional a la rama de
conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas:

Familia profesional Ramas de conocimiento
ACTIVIDADES FISICAS Y
DEPORTIVAS:

— Animacién de Actividades Fisicas | Ciencias de la Salud

y Deportivas Ciencias Sociales y Juridicas

ADMINISTRACION Y
GESTION/ADMINISTRACION: Artes y Humanidades

— Administracion y Finanzas Ciencias Sociales y Juridicas

— Secretariado

ARTES GRAFICAS:

— Disefio y Produccion Editorial Artes y Humanidades
— Produccién en Industrias de Artes | Ciencias Sociales y Juridicas
Gréficas Ingenieria y Arquitectura

COMERCIO Y MARKETING:
— Comercio Internacional
—  Gestion Comercial y Marketing Artes y Humanidades
— Gestién del Transporte Ciencias Sociales y Juridicas

— Servicios al Consumidor




HOSTELERIA Y TURISMO:

Agencias de Viajes

Gestion de Alojamiento
Animacion Turistica

Informacion 'y Comercializacion
Turisticas

Restauracion

Guia, Informacion y Asistencia
Turistica

Agencias de Viaje y Gestion de
Acontecimientos

Artes y Humanidades
Ciencias Sociales y Juridicas

IMAGEN PERSONAL:

Asesoria de Imagen Personal
Estética

Ciencias de la Salud
Ciencias Sociales y Juridicas

IMAGEN

SONIDO/COMUNICACION,
IMAGEN Y SONIDO:

Imagen

Produccion de  Audiovisuales,
Radio y Espectaculos

Sonido

Realizacion de Audiovisuales y
Espectaculos

Artes y Humanidades
Ciencias

Ciencias Sociales y Juridicas
Ingenieria y Arquitectura

INDUSTRIAS ALIMENTARIAS:

Industria Alimentaria
Vitivinicultura

Ciencias
Ciencias Sociales y Juridicas
Ingenieria y Arquitectura

SEGURIDAD Y MEDIO AMBIENTE:

Ciencias de la Salud
Ciencias Sociales y Juridicas

SERVICIOS SOCIOCULTURALES Y

A LA

COMUNIDAD:
Animacion Sociocultural
Educacion Infantil
Integracion Social
Interpretacion de la Lengua de
Signos

Artes y Humanidades
Ciencias de la Salud
Ciencias Sociales y Juridicas




Vinculacién de los titulos de Técnico/a Superior de Artes Plasticas y Disefio a la rama de
conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas:

Familia profesional Ramas de conocimiento
ARTES APLICADAS AL LIBRO:

— Encuadernacion Artistica Artes y Humanidades

— Edicién de Arte Ciencias Sociales y Juridicas

— Grabado y Técnicas de
Estampacion

ARTE FLORAL.: Artes y Humanidades
— Arte Floral Ciencias Sociales y Juridicas

DISENO GRAFICO:
— llustracion Artes y Humanidades
— Gréfica Publicitaria Ciencias Sociales y Juridicas

— Fotografia Artistica

Vinculacién de los titulos de Técnico/a Deportivo/a Superior a la rama de conocimiento
de Ciencias Sociales y Juridicas:

Familia profesional Ramas de conocimiento
Titulos de Técnico/a Deportivo/a Superior | Ciencias de la Salud

de cualquier modalidad o especialidad Ciencias Sociales y Juridicas
deportiva

MAYORES DE 25 ANOS

Para acceder al Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la via de mayores de 25
afios, debes realizar una prueba de acceso que consta de una fase general que comprende
cuatro ejercicios:

Comentario de texto o desarrollo de un tema general de actualidad.

Lengua: castellano.

Lengua: valenciano.

Lengua extranjera (hay que elegir entre francés, inglés, aleman, italiano y
portugués).

el AN S

Y, una fase especifica que constara de dos ejercicios a elegir segin la rama de
conocimiento a la que pertenece cada titulo de grado. Como el Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas pertenece en la rama de Ciencias Sociales y Juridicas, debes elegir dos
asignaturas entre:



- Historia
- Matematicas
- Geografia

Ademas, puedes presentarte por dos ramas de conocimiento si estas interesado o interesada
en varios titulos de grado que pertenecen a diferentes ramas de conocimiento.

Para obtener més informacion tanto sobre la prueba de acceso como el calendario, lugar de
realizacién, como preparar la prueba, materiales, dobles vias, etc., consulta la pagina:
http://www.uji.es/ES/infopre/25anys/

Aqui encontraras el Buzon de consultas donde podrés preguntar y resolver cualquier duda.

MAYORES DE 40 ANOS

Para acceder al Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la via de mayores de 40
afios, debes superar un procedimiento de seleccion que se estructura en dos fases:

12, Fase de valoracion donde se valora:
a) Experiencia laboral y profesional
b) Formacion
c¢) Conocimiento de valenciano
d) Conocimiento de idiomas comunitarios
e) Conocimiento de informética
28, Fase de entrevista personal

Para obtener mas informacion sobre este procedimiento de seleccion como el calendario de
entrega de la documentacidn, requisitos para poder presentarse, baremo de puntuacion, etc.,
consulta la pagina:

http://www.uji.es/ES/infopre/40anys/

Aqui encontraras el Buzon de consultas donde podras preguntar y resolver cualquier duda.

MAYORES DE 45 ANOS

Para acceder al Grado en Publicidad y Relaciones Publicas por la via de mayores de 45
afios, debes realizar una prueba de acceso que consta de tres ejercicios:

1. Comentario de texto o desarrollo de un tema general de actualidad.
2. Lengua: castellano.
3. Lengua: valenciano.

Y una entrevista personal cuyo resultado debe ser de apto o apta como condicion
necesaria para poder acceder posteriormente al grado.
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Para obtener mas informacion sobre la prueba de acceso como el calendario, lugar de
realizacién, como preparar la prueba, materiales, requisitos para poder presentarse etc.,
consulta la pagina:

http://www.uji.es/ES/infopre/45anys/

Aqui encontraras el Buzon de consultas donde podrés preguntar y resolver cualquier duda.

2.2. Necesidades Educativas Especiales (NEE)

Ademas, la UJI intenta facilitar al estudiantado con necesidades educativas especiales
(NEE) la plena integracion/normalizacién en la vida académica mediante el Programa de
Atencion a la Diversidad (PAD) y la adaptacion de las normativas académicas.

Si tienes necesidad de este servicio puedes dirigirte a la Unidad de Apoyo Educativo
(Unitat de Suport Educatiu - USE) o enviar un mensaje electrénico a suport@uji.es.

2.3. Proceso de admisidn: preinscripcion y matricula

Para acceder a la universidad es importante que tengas en cuenta una serie de aspectos
referentes al procedimiento de admisién a una determinada titulacion:

La nota de corte o de acceso...

- es la nota del altimo o de la Gltima estudiante que ha accedido a la titulacion.

- no esta predeterminada, ya que depende de la oferta de plazas y de la demanda por
parte del estudiantado que la solicita.

- si una titulacién estd muy demanda la nota de acceso tendera a ser alta.

- se debe considerar como un referente, ya que varia cada afio.

Por ejemplo, si en Publicidad y Relaciones Publicas se han ofertado 90 plazas, y la
nota de corte para un determinado afo ha sido de 8,43, significa que la persona que
accedid en el ultimo lugar (el nam. 90) tenia esta calificacion.

Preinscripcion

- Indicar las carreras que quieres cursar por orden de preferencia.

- La solicitud para cursar una determinada carrera se debe hacer de acuerdo con los
procedimientos, los impresos y los plazos de la comunidad auténoma donde se quiere
acceder.

- Si tienes una nota inferior a la nota de corte del Gltimo afio, solicitala igualmente.
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- La asignacion de plazas se realiza teniendo en cuenta la calificacion obtenida para
acceder a la universidad (formada por la calificacion de la prueba de acceso a la
universidad 40% y por el expediente académico de bachillerato 60%).

Listas de espera

- Cada universidad establece un determinado procedimiento para la adjudicacion.
- Si no has sido admitido en la UJI, tienes la posibilidad de asistir a la asamblea de
vacantes.

Matricula

- Cada universidad tiene un procedimiento y un periodo de matricula (en la UJI suele
ser la segunda quincena de julio).

- En la UJI se puede formalizar la matricula de forma presencial o no presencial por
Internet.

Maés informacion:
Futuro estudiantado
http://www.uji.es/ES/infopre/trans/est/
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3. ¢ CUAL ES LA ORGANIZACION DE LOS ESTUDIOS UNIVERSITARIOS?

ORGANIZACION DE ESTUDIOS UNIVERSITARIOS

v

v

60-120 ECTS —— | DOCTORADO | —




4. ; CON QUE ASIGNATURAS ME ENCONTRARE?

4.1. Libro de las titulaciones (LLEU)

El LLEU es el libro electronico de las titulaciones. Aqui encontraras toda la informacion
relacionada con cada materia del grado, como se muestra en el tutorial.
Es fundamental consultar el LLEU para conocer todo lo que hay que saber de cada materia.

LLEU-TUTORIAL

Si accedes desde la pagina principal de la UJI: www.uji.es
- Informacion general
- LLEU - libro de las titulaciones: http://lleu.uji.es
- Grados
- Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

- Informacion
- Presentacion
- Resumen de créditos
- Vacantes
- Circuitos
- Estancias en practicas
- Programas de intercambio
- FAQ (preguntas y respuestas mas frecuentes)
- Personalizar horarios

- Formacion bésica (FB) / Obligatorias (OB)
- Asignaturas
- Horarios
- Exdmenes
- Reconocimientos

- Optativas
- Asignaturas
- Horarios
- Exdmenes
- Reconocimientos

- Practicas / Trabajo fin de grado

Existe la posibilidad de personalizar el horario, es decir, cuando te matriculas de todas las
asignaturas que debes cursar, puedes ir a la opcion Personalitzar horari (personalizar
horario), alli apareceran todas las materias del grado, debes elegir aquellas de las que te has
matriculado, después hacer clic a Generar horaris (generar horarios) y automaticamente
aparecerd tu horario personalizado.

El programa de cada asignatura contiene la informacion tanto del temario que se llevara a
cabo durante el curso como del procedimiento de evaluacion, bibliografia y todas aquellas
orientaciones que permiten superar la asignatura. Es importante que lo consultes cuando
tengas alguna duda.


www.uji.es
http://lleu.uji.es/

Cursos / asignaturas

(GB)

Teoria del Tecnologia de la Estructura del Planificacion de
Periodismo Comunicacion Sistema Medios
(FB) (OB) Comunicativo (OB)
(CB)
Teoria de la Géneros Produccién Comunicacién para
Imagen Periodisticos Audiovisual la Igualdad
(FB) (GB) (GB) (CB)
Teoria de la Etica y Deontologia Estrategias de la Direccién de
Publicidad y las Profesional Comunicacion Comunicacion
Relaciones (FB) (OB) (OB)
Publicas
(FB)
Documentacion Empresas de Creatividad | Trabajo Fin de
Informativa Comunicacion (OB) Grado
(OB) (OB) (TFG)
Lengua Espafiola/ | Critica Publicitaria Comunicacion Précticas Externas
Catalana para (OB) Corporativa y (PE)
Comunicadores Gestion de Marca
(GB) (OB)
Historia del Narrativa Edicion y Optativa 1
Mundo Actual Audiovisual Produccién de (OP)
(FB) (OB) Programas
Informativos de
Radio y Television
(CB)
Fundamentos de Estructura Social Creatividad 11 Optativa 2
Teoria de la Contemporanea (OB) (OP)
Comunicacion (FB)
(OB)
Inglés Profesional Herramientas Estrategias de Optativa 3
para Informaticas para Publicidad y (OP)
Comunicadores Comunicadores Relaciones Publicas
(FB) (FB) (GB)
Derecho de la Fundamentos del Sociologia del Optativa 4
Comunicacion Marketing Consumo (OP)
(FB) (OB) (GB)
Teoria'y Técnica Redaccién Empresa de Optativa 5
de la Fotografia Publicitaria Publicidad y (OP)
(OB) (OB) Relaciones Publicas




[ORTATIVAS I [(FB) Formacion basica
Comunicacion Politica (OB) Obligatorias
Comunicacion Financiera (OP) Optativas
Industrias Culturales _ _ (PE) Practicas externas
Técnicas de Investigacion Social Aplicada (TFG) Trabajo fin de grado

Psicologia de la Comunicacion

Teoria e Historia del Arte Contemporéneo
Historia Social de la Comunicacion
Técnicas de Venta

Protocolo y Gestion de Acontecimientos
Publicidad Exterior

Video Empresarial

Gestion de Cuentas

Psicologia de la Publicidad

Marketing Directo e Interactivo
Tecnologias de la Red Internet
Marketing en el Punto de Venta

Para cursar las asignaturas Practicas Externas (PE) y el Trabajo Fin de Grado (TFG) hay
que haber superado el 80% de los ECTS de las asignaturas de formacion bésica (FB) y
obligatorias (OB).

4.2. ¢ Cuél sera mi papel?: metodologia y evaluacién

Cuando empieces el grado, se te asignara un nimero de usuario que empieza por “al” y va
seguido de seis cifras, lo utilizards junto a una contrasefia para acceder a algunas de las
herramientas que ofrece la UJI, como por ejemplo el Web mail, el Ujier o el Aula Virtual,
que podras encontrar en la pagina principal de la UJI, en la parte derecha.

- WebMail. Seré tu correo personal de la universidad, es decir, aqui recibiras informacién
relacionada con la UJI, como por ejemplo cursillos, actividades, etc., asi como informacion
del profesorado. Esta direccion electrénica sera alXXXXXX@alumail.uji.es.

- e-ujier@. Donde podras encontrar toda la informacion por &mbitos: personal, académica,
docencia, investigacion, ocio, etc., de una manera personalizada.

- Aula Virtual. Es un instrumento de trabajo para el estudiantado. En este espacio puedes
encontrar el material necesario de algunas asignaturas, de manera que algunos profesores y
profesoras incorporan temas, lecturas, practicas, etc. Por otra parte puedes encontrar la
opcidn de las tutorias virtuales o los foros.

- Cada asignatura tiene su metodologia:

El profesorado podra utilizar entre las siguientes aquellas que considere mas convenientes
para su asignatura.



Ensefianza teodrica. Exposicion de la teoria por parte del profesorado mientras que el
estudiantado toma los apuntes o con participacion del estudiantado (implica el uso de
técnicas como: leccion magistral, debates y discusiones, etc.).

Ensefianza préctica. Clases donde el estudiantado debe aplicar contenidos aprendidos en
teoria. Incluye tanto clases de problemas y ejercicios como practicas de laboratorio (implica
el uso de técnicas como: resolucidn de problemas, casos, simulaciones, experimentos, uso
de herramientas informaticas, etc.).

Seminarios. Se trata de un espacio para la reflexion y/o profundizacion de los contenidos ya
trabajados por el estudiantado con anterioridad —tedricos y/o précticos— (implica el uso de
técnicas como talleres monograficos, cineforo, taller de lectura, invitacion de personas
expertas, etc.).

Tutorias. Trabajo personalizado con un o una estudiante o grupo, en el aula o en espacio
reducido. Normalmente la tutoria supone un complemento al trabajo no presencial:
negociar/orientar trabajo autébnomo, seguir y evaluar el trabajo, orientar ampliacion, etc.
(implica el uso de técnicas como la ensefianza por proyectos, la supervision de grupos de
investigacion, tutoria especializada, etc.).

Evaluacion. Actividad consistente en la realizacion de pruebas escritas, orales, practicas,
proyectos, trabajos, etc. utilizados en la evaluacion del progreso del o de la estudiante.

Trabajo personal. Preparacion por parte del estudiantado de forma individual o en grupo de
seminarios, lecturas, investigacion, trabajos, memorias, etc. para exponer o entregar en las
clases tanto tedricas como practicas.

Preparacion de examenes. Revision y estudio para los examenes. Incluye cualquier
actividad de estudio: estudiar para el examen, lecturas complementarias, hacer problemas y
ejercicios, etc.

- A la hora de hacer la evaluacion el profesorado utilizara alguna de estas formulas:

Carpetas de aprendizaje y/o portafolios. Conjunto documental elaborado por un o una
estudiante que muestra la tarea realizada durante el curso en una materia determinada.

Elaboracion de trabajos académicos. Desarrollo de un trabajo escrito que puede ir desde
trabajos breves y sencillos hasta trabajos amplios y complejos e incluso proyectos y
memorias propios de Gltimos cursos.

Examen escrito (test, desarrollo y/o problemas). Incluye pruebas de “desarrollo o respuesta
larga” (prueba escrita de tipo abierto o ensayo, en la que el estudiantado construye su
respuesta con un tiempo limitado); de “respuesta corta” (prueba escrita cerrada, en la que el
estudiantado construye su respuesta con un tiempo limitado y con un espacio muy
restringido), y/o de “tipo test” (prueba escrita estructurada con varias preguntas o items en
los que el estudiantado no elabora la respuesta; solo debe sefialar la correcta o completarla
con elementos muy precisos, como por ejemplo rellenar huecos).



Ejercicios y problemas. Prueba consistente en el desarrollo e interpretacion de soluciones
adecuadas a partir de la aplicacién de rutinas, férmulas, o procedimientos para transformar
la informacion propuesta inicialmente.

Examen oral. Prueba de evaluacion para medir, ademas de los conocimientos y
comprensién, competencias relacionadas con la expresion oral.

Memorias e informes de practicas. Trabajo estructurado cuya funcién es informar sobre los
conocimientos y competencias adquiridos durante las practicas y sobre los procedimientos
seguidos para obtener los resultados. Puede ser desde formato libre, a seguir un guion
estructurado o incluso responder a un cuestionario practicamente cerrado.

Observacidn/ejecucion de tareas y practicas. Estrategia basada en la recogida sistematica
de datos en el propio contexto de incidentes, listas de validacion y/o rabricas que definan
los niveles de dominio de la competencia, con sus respectivos indicadores (dimensiones o
componentes de la competencia) y los descriptores de la ejecucion (conductas observables).
Puede incluir el control de asistencia y/o participacion en el aula.

Presentaciones orales y pésters. Exposicion y/o defensa pablica de trabajos individuales o
en grupo para demostrar los resultados del trabajo realizado e interpretar sus propias
experiencias.

Proceso de autoevaluacion. Participacion del estudiantado en la identificacion y seleccion
de estandares y/o criterios a aplicar en su aprendizaje y en la emisién de juicios sobre en
qué medida ha alcanzado estos criterios y estandares. Se puede utilizar cualquier tipo de
prueba: oral, escrita, individual, grupal, etc.

Proceso de evaluacion entre estudiantado. Situacion en la cual el estudiantado valora la
cantidad, nivel, valor, calidad y/o éxito del producto o resultado del aprendizaje de los
comparfieros y compafieras de clase (evaluacion entre iguales). Especialmente indicado para
el trabajo en equipo.

Prototipos. Elaboraciones practicas de modelos o versiones iniciales del disefio de un
producto que permiten valorar competencias profesionales (reportajes, documentales, spots,
programas informativos, etc.). Opcionalmente el docente puede plantear la defensa oral del
prototipo.

Proyectos. Situaciones en las que el estudiantado debe explorar y trabajar un problema
practico con la aplicacion e integracion de conocimientos interdisciplinarios.

Resolucion de casos. Supone el andlisis y la resolucion de una situacion profesional para
realizar una conceptualizacion experiencial y buscar soluciones eficaces.

Resolucidn de ejercicios y problemas. Prueba consistente en el desarrollo e interpretacion
de soluciones adecuadas a partir de la aplicacion de rutinas, formulas, o procedimientos
para transformar la informacion propuesta inicialmente.

Fijate bien en el programa de la asignatura donde aparece claramente la metodologia y la
evaluacion que se llevara a cabo.




4.3. (Qué piensa el estudiantado? ¢ Y el profesorado?

Como en el curso 2009/10 se ha implantado el primer curso del Grado en Publicidad y

Relaciones Publicas no se dispone de la informacion de este apartado.

5. ¢ PUEDO ESTUDIAR PARTE DE MIS ESTUDIOS FUERA
DE LA UJI?

Podras hacer parte de los estudios de este grado en otras universidades, tanto espafiolas

como extranjeras, mediante los programas que aparecen a continuacion.

5.1. En universidades extranjeras

- ERASMUS

El programa Erasmus, dentro de la ensefianza superior, concede ayudas de movilidad,
desde tres meses hasta un curso académico, para estudiantado de los Gltimos afios de

carrera, de postgrado y de doctorado con las siguientes finalidades:

- Que cursen estudios reconocidos relacionados con su programa de estudios.
- Que mejoren su conocimiento de lenguas.
- Que adquieran identidad como ciudadanos y ciudadanas europeos.

Si cursas la titulacion de Publicidad y Relaciones Publicas, podras acceder a las siguientes

universidades extranjeras:

PAIS CIUDAD UNIVERSIDAD PAGINA WEB

Bélgica Gante Arteveldehogeschool http://www.arteveldehs.be/

Francia Nancy Université de Nancy 2 http://iuta.univ-nancy?2.fr/

Dinamarca | Alborg Alborg University http://en.aau.dk/

Grecia Athina Panteion University of Social and | http://www.panteion.gr/
Political Sciences

Irlanda Dublin National College of Art and Design http://www.ncad.ie/

Italia Teramo Universita degli Studi di Teramo http://www.unite.it

Portugal Covilhd Universidade da Beira Interior http://www.ubi.pt/

Paises Arnhem Arnhem Business School http://www.abs.han.nl

Bajos

Reino Newcastle University of Newcastle www.ncl.ac.uk/

Unido

Turquia Ankara Bilkent Universitesi http://www.bilkent.edu.tr/index.htmi
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Profesorado responsable en la UJI:

Cesareo Fernandez Fernandez (cfernand@com.uji.es)
M. José Gamez Fuentes (gamezf@com.uji.es)
Departamento de Ciencias de la Comunicacion

- ESTADOS UNIDOS Y CANADA

Este programa tiene la finalidad de intercambiar estudiantado de dltimos afios de carrera
para realizar estudios de tres a seis meses. El estudiantado debe cursar, en Estados Unidos y
Canada, estudios reconocidos relacionados con su programa. Si cursas el Grado de
Publicidad y Relaciones Publicas, podras acceder a las siguientes universidades extranjeras:

PAIS CIUDAD UNIVERSIDAD PAGINA WEB

Estados Oklahoma The University of Oklahoma http://www.ou.edu/
Unidos

Estados Murray Murray State University, KY http://www.murraystate.edu/
Unidos

Estados Ohio Shawnee State University, OH http://www.shawnee.edu/
Unidos

Estados lowa Coe College, IA http://www.coe.edu/
Unidos

Estados Nueva York | Alfred University http://www.alfred.edu/
Unidos (Alfred)

Canada Montreal Université de Montréal http://www.umontreal.ca
Estados Michigan Madonna University http://cms.madonna.edu
Unidos

Estados Ohio Lake Erie University http://www.lec.edu
Unidos

Ademas de estos programas de intercambio existen otros como: Programa de Intercambio
con América Latina o Programa de Intercambio con Australia y Rusia.

Mas informacion:
Oficina de Cooperacion Internacional y Educativa (OCIE)
http://www.uji.es/ES/serveis/otci/prog/progest.thtml

5.2. En universidades espafiolas

- SICUE

El programa Sicue tiene como objetivo la movilidad del estudiantado para realizar estudios
de un minimo de cuatro meses y de un maximo de nueve meses en cualquier otra
universidad publica o privada del estado espafiol con la que haya un convenio firmado. Se
pretende conseguir que el estudiantado experimente sistemas docentes diferentes y que
conozca a la sociedad y cultura de otras autonomias, a efectos, sobretodo, de formacién
curricular y de proyeccion profesional.
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Si cursas la titulacién de Publicidad y Relaciones Publicas podras acceder a las siguientes
universidades:

CIUDAD UNIVERSIDAD PAGINA WEB
Sant Vicent del | Universidad de Alicante http://www.ua.es/
Raspeig (Alicante)

Moéstoles (Madrid) | Universidad Rey Juan Carlos http://www.urjc.es/

Cerdanyola  del | Universidad Autonoma de Barcelona | http://www.uab.es/
Vallés (Barcelona)

Reos (Tarragona) | Universidad Rovira i Virgili http://www.urv.es/

Zaragoza Universidad San Jorge (Zaragoza) http://www.universidadsanjorge.net/sitio/inde
x.php

Malaga Universidad de Méalaga http://www.uma.es/

Mas informacion:
Oficina de Cooperacidn Internacional y Educativa (OCIE)
http://www.uji.es/ES/serveis/otci/prog/progest.thtml

5.3. Otras opciones

- PLOTEUS: portal sobre oportunidades de aprendizaje en todo el espacio europeo
Ploteus tiene como objetivo ayudar a estudiantado, personas que buscan trabajo,
trabajadores y trabajadoras, padres, madres, orientadores y orientadoras y profesorado a
encontrar informacion sobre como estudiar en Europa. Contiene informacion de 30 paises
en diferentes idiomas.

En Ploteus se puede encontrar toda la informacion sobre las posibilidades de aprendizaje a
lo largo de la vida a Europa:

* Oportunidades de aprendizaje y posibilidades de formacion

« Sistemas de educacion y formacion

* Programas de intercambio y becas

* Todo lo que hay que saber cuando te trasladas a vivir al extranjero

Maés informacion:
http://europa.eu/index es.htm

- PROGRAMA DE BECAS FARO GLOBAL

El programa de becas Faro Global promueve la movilidad de estudiantado de dltimos
cursos de todas las universidades espafiolas mediante la realizacion de practicas formativas
de calidad en empresas radicadas en Europa, Asia, Estados Unidos y Canada. El objetivo
ultimo del programa es facilitar su insercion profesional mediante la mejora de sus
competencias, aptitudes y actitudes.

Mas informacion:
http://www.becasfaro.es/
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6. Y AL ACABAR...

6.1. Competencias

Mientras cursas el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas iras adquiriendo unas
competencias que utilizaras para tu futuro profesional:

 Capacidad y habilidad para establecer el plan de comunicacién: fijar los objetivos de
comunicacion, definir el pablico objetivo, plantear las estrategias y controlar el presupuesto
de comunicacion.

* Capacidad y habilidad para la creaciéon y desarrollo de elementos gréficos, imagenes,
simbolos o textos.

» Capacidad y habilidad para responsabilizarse del area de comunicacion de un organismo o
empresa. Su labor se fundamenta en establecer los contactos con los diferentes pablicos,
tanto internos como externos, asi como de la planificacion, control y gestion del plan de
comunicacion anual.

» Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los
diferentes medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia),
especialmente para aplicarlas al mundo de la comunicacion, con especial énfasis en la
creacion de nuevos soportes.

 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: sus caracteristicas, tipologias y
problematicas.

 Conocimiento de la evolucion de los aspectos industriales, sociales y estéticos que inciden
en las transformaciones de los elementos, formas y procesos de la comunicacién
publicitaria.

» Conocimiento de las estrategias y procesos encaminados a la creacion y realizacion de
mensajes publicitarios en los diferentes soportes y medios de comunicacion.

» Conocimiento de las técnicas de investigacion y analisis de la naturaleza e interrelaciones
entre los sujetos de la comunicacién publicitaria: creativos, empresas, instituciones,
agencias de publicidad y de relaciones publicas, medios, soportes y publicos.

 Conocimiento del departamento de comunicacion en las empresas e instituciones y de las
habilidades y técnicas necesarias para su direccion, en especial de la gestion del
conocimiento y de los intangibles de la empresa, de los mercados y de los productos
financieros.

 Conocimiento del disefio y desarrollo de las estrategias y aplicaciones de las politicas de
comunicacion persuasiva en las instituciones y empresas publicas y privadas, mediante el
estudio de la metodologia necesaria para analizar el estado corporativo, evaluar mediante
auditoria y disefiar una estrategia especifica.



6.2. ¢Qué salidas profesionales tengo?

Una vez acabes los estudios del Grado podras trabajar en diferentes &mbitos y realizar
determinadas tareas, asi como continuar formandote.

Ambitos de trabajo

Los puestos de trabajo donde puede desarrollar su trabajo un graduado o graduado en
Publicidad y Relaciones Publicas, en principio, son todos aquellos relacionados con la
comunicacion, como:

Empresas externas a la organizacion
- Centrales de medios

- Agencias de publicidad

- Agencias de relaciones publicas

- Agencias de marketing directo

- Agencias de patrocinio

- Agencias de promociones

Integrados en la organizacion

- Departamentos comerciales de los medios de comunicacion (prensa, radio, cine...)
- Departamento de marketing y comunicacion

- Departamento de comunicacién de cualquier empresa e institucién

Tareas profesionales

A) Empresa del sector publicitario (agencias, centrales de medios, estudios de
disefio, etc.)

- Departamento de cuentas o servicio al cliente:
- Gestion comercial y de servicio general al cliente
- Coordinacidn y supervision de los trabajos de la agencia para el cliente
- Asesoramiento al cliente
- Investigacion y desarrollo estratégico de la campafia

- Departamento creativo:
- Formulacion de la estrategia creativa y plataforma comunicativa
- Realizacion de los materiales publicitarios basicos a nivel de eshozo.
- Copy y direccion de arte
- Supervision de la produccion de los materiales definitivos (cufias, spots,
etc.)
- Produccion
- Coordinacion de los aspectos relativos a la contratacion de los servicios
exigidos para la produccion de las piezas publicitarias
- Supervision y control de los materiales producidos
- Planificacion de medios



- Planificacion estratégica de medios

- Programacion

- Contratacién-reserva de espacios publicitarios
- Control de las apariciones

- Investigacion y desarrollo de nuevos soportes

B) Departamento de comunicacion de una empresa - productora

- Anélisis de las necesidades de comunicacion de la empresa

- Desarrollo del plan general de comunicacién

- Planificacion de las campafias

- Relacion con la agencia de publicidad

- Aportacién profesional en el desarrollo y disefio de nuevos productos y embalajes
- Realizacion conjunta con promocion y ventas de todo el material promocional y de
ayuda a ventas

- Asistencia profesional a produccion en la confeccion de manuales técnicos y de
instrucciones

- Relacion con los medios de comunicacion

- Coordinacidn y supervision de las investigaciones publicitarias

C) Departamento de comunicacion de una empresa / institucion de servicios

- Ayuntamientos, partidos politicos, entidades bancarias...

- Analisis de las necesidades de comunicacion de la empresa
- Desarrollo del plan general de comunicacién

- Planificacion de las campaiias

- Relacion con los medios

- Relacion con la agencia de publicidad

D) Medios de comunicacién

- Radio, television, prensa...

- Gestion comercial y de servicio general a la clientela
- Redaccion y locucion

- Magquetacion y disefio

- Produccion

6.3. Para continuar formandome académicamente

¢ Qué es?

Los estudios de maéster tienen como objetivo la formacion avanzada, especializada o
multidisciplinar, dirigida a una especializacidén académica o profesional o bien la iniciacion
en actividades investigadoras.



¢ Cual es la diferencia entre master oficial y master propio?

Los masteres oficiales tienen una carga lectiva de 60 a 120 créditos europeos (1 0 2 cursos
académicos) y deben disponer de una acreditacion oficial por parte del Ministerio de
Educacion.

El méster oficial es reconocido en toda la Union Europea sin tener que realizar ningun
tramite de reconocimiento y, por ello, garantiza la movilidad entre paises.

El master propio acredita un ciclo universitario de formacion de postgrado no doctoral, y
reconoce un nivel calificado de formacion superior a la de grado.

El maéster propio de la universidad comprende, como minimo, 50 créditos (donde un
crédito corresponde a 10 horas de ensefianza tedrica, practico o de sus equivalencias).

¢ Qué masteres puedo hacer a la UJI relacionados con el grado que he estudiado?
Master Universitario en Nuevas Tendencias y Procesos de Innovacion en Comunicacion,
que contiene una especialidad en Creatividad y Produccion de Nuevos Discursos

Audiovisuales.

Sin embargo, con el titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones
Publicas también puedo acceder a otros masters...

Masteres de la UJI
Maésteres Ministerio de Educaciéon vy Ciencia

Doctorado

La finalidad del doctorado es la formacion avanzada de carécter especializado, orientada a
la especializacion académica o profesional, o promover la iniciacion en tareas
investigadoras.

6.4. Para continuar con mi formacioén profesional

- LEONARDO

El Leonardo da Vinci es un programa creado por la Union Europea (UE) para promover el
espacio europeo en materia de educacion y formacion profesional. Las acciones de
movilidad permiten a los titulados y tituladas recientes disfrutar de unas estancias en
practicas en empresas u organismos europeos, aproximadamente, durante 24 semanas.

Mas informacion:
http://www.uji.es/CA/serveis/ocie/acil/esp/prog/vinci/
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- PROGRAMA EURODISEA

Se trata de un programa que permite establecer intercambios entre jévenes trabajadores y
trabajadoras de las regiones de Europa, y les da la posibilidad de beneficiarse de una
formacion linguistica y de un periodo de practicas en una empresa extranjera. Las distintas
regiones asumen la responsabilidad de gestionar el programa y, partiendo de eso, realizan la
seleccidn de los candidatos y candidatas, se encargan del envio y la acogida y gestionan las
ofertas de periodos de practicas.

Mas informacion:
http://portales.qva.es/c economia/web/html/Economia InfoGeneral Eurodisea c.htm

- PROYECTO ARGO

Argo es un proyecto de movilidad, promovido por el Ministerio de Ciencia e Innovacion en
el marco del Programa Europeo de Movilidad Leonardo da Vinci, su objetivo es impulsar la
formacion complementaria de los titulados y tituladas de todas las universidades espafiolas
a través de la realizacion de précticas en empresas europeas.

Mas informacion:
http://www.becasargo.net/

- BECAS INTEGRANTES

El Ministerio de Ciencia e Innovacion, a través de su Direccién General de Universidades,
promueve Yy financia un programa de 250 becas de ambito nacional, que dara a los titulados
y tituladas universitarios espafioles la oportunidad de realizar practicas en empresas de
Estados Unidos y Canada, durante un periodo de seis a doce meses.

Maés informacion:
http://www.integrants.es/

7. ES IMPORTANTE QUE SEPAS...

Estar en la universidad no es solo asistir a clase de cada una de las asignaturas de las que te
has matriculado. La universidad aparece en un periodo de tu vida en el que te estds
formando académicamente, pero también desarrollando como persona. jAprovéchalo!

Por eso es fundamental que conozcas una serie de aspectos relacionados con la titulacion,
pero también otros que son generales, y que como universitario o universitaria no sélo
tienes que conocer sino también utilizar.
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7.1. De la titulacion...

El Grado en Publicidad y Relaciones Publicas cuenta con el Laboratorio de
Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad (LABCAP) que dispone de péagina web:
http://www.uji.es/organs/vices/vpusl/labcap/.

Este laboratorio dispone de las siguientes instalaciones:

- Taller de fotografia. Incluye un platé de fotografia, disefiado para prestar servicio como
plato de television auxiliar, y que tiene adjunto un almacén de fotografia, un laboratorio de
fotografia, para el procesamiento y positivado de materiales fotograficos; finalmente un
taller de preimpresion grafica, concebido para el tratamiento digital de imagenes
fotograficas, maquetacion de textos y disefio de paginas web, con capacidad para
produccion multimedia.

- Taller de radio, doblaje y produccion musical. Consta de los siguientes espacios de
trabajo: estudio de radio, que incluye cuatro controles y cuatro locutorios, dos autocontroles
y una continuidad de radio, disefiado para el mantenimiento de emisiones regulares de
radio, y el estudio de doblaje y produccién musical, con un control y una sala de grabacién,
con capacidad para poder realizar posproducciones de sonido complejas para video,
subtitulacién en video y DVD, doblaje profesional y grabacion multipista de grupos
musicales.

- Taller de video y television. Incluye un platd de television con la posibilidad de tener dos
siete 0 espacios de trabajo simultaneos, y unas gradas, almacén de decorados, 2 camerinos,
5 salas de edicién de video, con capacidad para sonorizar, subtitular e introducir efectos de
video, un control de realizacién, para la produccion de programas de television en directo o
grabados, y una continuidad de television disefiada con un equipamiento que permite su
transporte fuera de las instalaciones, cambio de formatos de video y emisiones regulares de
television, 3 salas de edicion de video, para sonorizar, subtitular e introducir efectos de
video.

- Taller de produccion multimedia. Consta de 3 salas de produccién multimedia, para la
preparacion de producciones audiovisuales, el aprendizaje de programas de edicion de
audio y video, disefio de paginas web y la produccion de CD / DVD-ROM multimedia:

a) la sala de produccion multimedia nim. 1, esté disefiada principalmente para dar apoyo a
las producciones radiofénicas como la edicion de archivos y documentos sonoros mediante
herramientas informaticas,

b) la sala de produccion multimedia nim. 2, dar apoyo especialmente a las producciones
videograficas y televisivas;

c) la sala de produccion multimedia nim. 3, dar apoyo especialmente a producciones
videograficas y televisivas.

- Otros espacios complementarios. Tres salas de Electronic New Gathering (ENG) para la
organizacion y gestion de los equipos de préstamo. Dos seminarios que sirven para impartir


http://www.uji.es/organs/vices/vpusl/labcap/

clases demostrativas sobre los equipos, realizacion de cursos de doctorado, realizacion de
cursos externos, etc.

Por otra parte, las lineas de investigacion que lleva a término el Departamento de
Ciencias de la Comunicacion son:

Los campos de busqueda que se llevan a cabo en la Universitat Jaume | en relacién al
Grado en Publicidad y Relaciones Pablicas giran en torno a tres grandes cuestiones. Por un
lado, la relacion entre la publicidad y la politica. En segundo término, el analisis de la
estructura del sector periodistico enmarcada en el estudio de las industrias culturales.
Finalmente, en tercer lugar, destaca el estudio de los procesos de cambio que afectan al
periodismo derivados de la convergencia digital que implica la aparicion de nuevos
formatos informativos, nuevas oportunidades para difundir los productos periodisticos y
una especial atencion al desarrollo del periodismo en Internet.

En el Departamento de Ciencias de la Comunicacion de la Universitat Jaume | llevan
actividades de busqueda un total de cuatro grupos de investigacion que son los siguientes:

— Periodismo, Comunicacion y Poder. Centrado en la investigacion de temaéticas
directamente relacionadas con el campo del periodismo.

— Investigacion en Tecnologias Aplicadas a la Comunicacién Audiovisual (ITACA).
Centrado en el andlisis de los productos audiovisuales, especialmente en la
construccion de nuevos discursos audiovisuales derivados de la hibridacion y en el
estudio de la cultura visual digital.

— Observatorio en Nuevas Tendencias y Procesos de Innovacion en Comunicacion.
Centrado en la investigacion de la comunicacion corporativa, publicitaria y
empresarial desde una perspectiva global.

— C-ACTS (Centro de Analisis de la Comunicacion del Tercer Sector). Centrado en el
estudio de las actividades comunicativas de las organizaciones del tercer sector,
como las ONG.

Finalmente, para saber mas:

Webs de interés general

Triptico  informativo  Grado  en | www.uji.es/bin/infoest/estudis/grau/esp/csj/publi.pdf
Publicidad y Relaciones Publicas

Qué estudiar y donde www.educacion.es/notasdecorte/jsp/compBdDo.do

Guia oficial de titulaciones y | www.quiauniversidades.uji.es/base/
postgrados de las universidades

espanolas
Libros blancos de las titulaciones www.aneca.es/publicaciones/libros-blancos.aspx
Bolonia en secundaria www.educacion.es/boloniaensecundaria/index.htm

Guia Preocupa’t www.uji.es/CA/canals/laboral/preocupat/
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Webs especificas

Club de Creativos (cdec)

www.clubdecreativos.com

Festival El Sol (publicidad)

www.elsolfestival.com

Festival La Chupete (publicidad infantil)

www.elchupete.com

Premios a la eficacia (publicidad
marketing)

www.premioseficacia.com

Premios Laus (disefio y publicidad)

www.adg-fad.org

Premios Raton (publicidad interactiva)

www.movierecord.com

Premios Iman (marketing directo)

www.fecemd.org

Premios AEMP (marketing promocional)

WWWwW.aemp.es

Premios APPE (produccion)

WWW.appe.org

FIAP (publicidad)

www.fiap.com.ar

El Ojo de Iberoamérica (publicidad)

www.elojodeiberoamerica.com

Festival Drac (publicidad)

www.associaciopublicitat.com

Premios Raton (publicidad interactiva)

www.movierecord.com

Premios Iman (marketing directo)

www.fecemd.org

Clio Awards (publicidad)

www.clioawards.com

Festival de Cannes
marketing)

(publicidad vy

www.canneslions.com

London Festival (publicidad)

www.liaawards.com

One Show (publicidad)

www.oneclub.com

Cresta Awards (publicidad)

WWW.cresta-awards.com

New York Festivales
marketing y disefio)

(publicidad,

www.newyorkfestivals.com

Epica (publicidad)

WWW.epica-awards.com

Eurobest (publicidad)

www.eurobest.com

Portal de comunicacion

www.portalcomunicacion.com

Asociacion de profesionales de gabinetes
de comunicacion

WWWw.augac.org

Portal de gabinetes

www.gabinetesdecomunicacion.com

Portal de acontecimientos

www.eventoclick.com

Portal de acontecimientos

WWW.maseventos.com

Gabinete de comunicacién

WWW.iccomunicacion.com

Gabinete de comunicacion

www.eolocomunicacion.com

Gabinete de comunicacién

www.abcn.es

HAY que DESTACAR del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas

Dobles titulaciones

En cinco cursos académicos se podrian conseguir dos titulaciones, Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas y Grado en Periodismo o Grado en Publicidad y Relaciones Publicas y
Grado en Comunicacion Audiovisual.
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Instalaciones pioneras

El laboratorio de Comunicacion Audiovisual y Publicidad (LABCAP) de la UJI dispone de
unas modernas instalaciones dotadas con los ultimos equipamientos tecnoldgicos y que son
una referencia a la universidad espafiola en el campo de las Ciencias de la Comunicacion.
ElI LABCAP (www.labcap.uji.es) esta dotado con un plato de television, seis estudios de
radio, un plat6 y un laboratorio de fotografia, tres aulas multimedia dotadas con
ordenadores iMac y numerosos lugares de edicion de video no lineal.

Escuela de Comunicacion

La Escuela de Comunicacion es un programa docente que incluye la realizacion de talleres
y seminarios dirigidos a proporcionar conocimientos practicos e instrumentales, por una
parte, y de conferencias de profesionales de la publicidad, las relaciones publicas y la
comunicacion que trasladan al estudiantado sus experiencias y vivencias, de otra. Todo con
el objetivo de mejorar la formacion del estudiantado y reforzar su conexién con la realidad
profesional de la publicidad y las relaciones publicas.

7.2. De la universidad...

Se pueden diferenciar dos grandes grupos, por un lado la vertiente académica, donde
encontraras toda la informacion relacionada con el tema académico, por otro, la vertiente
personal, donde encontraras la informacién no académica relacionada con el propio
desarrollo.

Vertiente académica

- Unidad de Apoyo Educativo (Unitat de Suport Educatiu — USE): tiene entre sus areas
de trabajo el asesoramiento personalizado de los universitarios y universitarias sobre temas
académicos y profesionales (eleccion de asignaturas, como estudiar, salidas laborales, etc.)
y la atencion al estudiantado con algun tipo de discapacidad, o a cualquier persona que
presente alguna problematica que afecte a su integracion académica, social y laboral.

Entre otros programas, se llevan a cabo los siguientes:

- Jornada de Acogida. Con la finalidad de facilitar la adaptacion y la integracion del
estudiantado de nuevo ingreso.

- Estudia e Investiga en la UJI. Desde la USE se esta trabajando porque los y las
mejores estudiantes de las Olimpiadas de Secundaria y que después se matriculen en
la UJI, tengan, ademas de una formacién académica, una formacion con vertiente
investigadora.

- Programa de Rendimiento Académico. Este programa ofrece un apoyo
personalizado al estudiantado que quiere mejorar sus estrategias y competencias a la
hora de estudiar o que, en los examenes, no han obtenido los resultados que
esperaban.

- Proyecto de tutorizacion para mayores de 25, 40 y 45 afios. Estudiantado
universitario de ultimos cursos ejerce de tutor o tutora, en relacion a aspectos



http://www.labcap.uji.es/

académicos, sociales y administrativos, del estudiantado de nuevo ingreso que
accede a la universidad por la via de mayores de 25, 40 y 45 afios.

- Asesoramiento personalizado. Atencién individual sobre cualquier tema de
orientacion académica: eleccion de asignaturas, continuacion de estudios, cambio de
carrera, etc.

- Infocampus (situado en el edificio de ampliacion de la biblioteca, nivel 0). Forma parte
de la Unidad de Apoyo Educativo. Aqui podéis consultar toda la informacion académica
relacionada con la universidad. Otros servicios de Infocampus:

- Canal Futuro Estudiantado. Es el canal de referencia informativa para el
futuro estudiantado universitario.

- Canal InfoCampus. Es el canal de referencia informativa para el
estudiantado de la UJI.

- El Rodador. Es una aplicacion a través de la cual tendras acceso a nuestra
base de datos, podras consultar esta base de datos o recibirla en tu correo o
teléfono movil.

- Bolsa de vivienda. Es un servicio de busqueda de viviendas que te ofrece la
universidad.

- Tablon de anuncios. A través de esta herramienta se pueden introducir
anuncios clasificados, de acuerdo con las categorias que se sefialan:
audiovisuales, compra-venta, deportes, informatica, intercambios, libros y
apuntes, ocio, trabajo y otros.

- Buzén UJI. EI Buzdn UJI es el canal de comunicacion abierto, mediante el
cual cualquier usuario o usuaria, sea miembro de la comunidad universitaria
0 persona externa, puede expresarse a través de Internet, y hacer consultas,
quejas, sugerencias o felicitaciones.

- Normativa de exdmenes. En la Universidad hay una normativa de examenes, si tienes
cualquier duda relacionada con los examenes puedes consultarla.
http://www.uji.es/uji/norm/examen/n-examen.html

- Sindico/a de Agravios. Es la persona que defiende y protege los derechos y los intereses
de los miembros de la comunidad universitaria. La funcion de este 6rgano es tramitar las
quejas, observaciones y sugerencias que no hayan podido ser atendidos por las vias
habituales. Si necesitas este servicio puedes enviar un mensaje electronico a la siguiente
direccion: sindicatura-greuges@uji.es

- Biblioteca-Centro Documentacion. Dispone de un fondo bibliogréafico y documental que
comprende todas las materias que se imparten en la Universitat Jaume I, al que podais
recurrir para completar los apuntes de la titulacion.
En la biblioteca puedes estudiar en grupo, ya que dispone de unas aulas para esta
actividad. En periodo de examenes permanece abierta 24 horas.
En la biblioteca también hay diferentes servicios de apoyo a la formacién académica
que son de gran utilidad como:


http://www.uji.es/uji/norm/examen/n-examen.html

- Mediateca. Disefiada para el uso de la informacion electronica y audiovisual, de
evidente relevancia para los graduados y graduadas en Periodismo, Publicidad y
Relaciones Publicas y Comunicacion Audiovisual.

- Hemeroteca. Para consultar revistas.

- Centro de Documentacion Europea. Presta servicio de documentacion comunitaria.

- Centro de Autoaprendizaje de Lenguas (CAL). Entre otros servicios, ofrece
ordenadores con lugares y programas didacticos, casetes con actividades, ejercicios
autocorrectivos, videos, revistas... Esta situado en la planta baja de la biblioteca y se
perfeccionan los siguientes idiomas:

- Aleman

- Inglés

- Catalan

- Espariol para extranjeros
- Francés

Vertiente desarrollo personal

- Centro de Cooperacion Internacional y Educativa (OCIE). Es un servicio que puede
mejorar vuestra formacion, ya que se encarga de gestionar los programas internacionales y
nacionales de ambito educativo y los programas de intercambio. También gestiona el
fomento a la ocupacion y los programas de insercién laboral.

- Servicio de Actividades Socioculturales (SASC). En la universidad, ademas de estudiar,
podéis disfrutar de otras actividades: culturales, ludicas, deportivas...

- Servicio de Deportes. Tiene como objetivo contribuir a la formacién integral del
estudiantado y del personal y ofrecer la posibilidad de realizar actividades deportivas,
puedes encontrar mas de 100. Tienes muchas opciones, desde mantenerte en forma con la
practica de ejercicios de mantenimiento y mejora de la salud, hasta participar en
competiciones oficiales con otras universidades representando a la UJI.

- Centro Sanitario. Proporciona asistencia sanitaria psicologica.

- Servicio de Asistencia Psicologica (SAP). Tiene como objetivo ofrecer a todas aquellas
personas que lo requieran los avances en el tratamiento que se derivan del conocimiento de
las tltimas investigaciones en la psicopatologia y tratamiento de los trastornos de ansiedad.
Por otro lado, desde el punto de vista de los servicios generales hay que destacar el:

- Registro General por si tenéis que dejar constancia oficial de cualquier documento de la
Universidad. Esta situado en la planta baja del edificio del Rectorado.



LA UJI es mas....

— Estilo UJI: formacion en lenguas extranjeras, en nuevas tecnologias, en
humanitarismo, en ciudadania europea y en fomento del espiritu emprendedor.

— Situada en Castellén, una ciudad mediterranea y cémoda, con facilidades de
alojamiento.

— Un campus moderno y comunicado con la estacion de trenes y autobuses en 5
minutos.

— 100% de aulas con equipamiento multimedia y laboratorios con la ultima
tecnologia.

— Biblioteca abierta 24 horas en periodo de examenes.

— Amplias instalaciones deportivas con una oferta de mas de 100 actividades.

— Profesorado altamente calificado con formacion pedag6gica permanente y
numerosos profesionales externos implicados en la docencia.

— Grupos reducidos que permiten un trato personalizado al estudiantado.

— Aula Virtual de apoyo tecnoldgico a la docencia.

— Estancias en practicas para todo el estudiantado con una oferta de 2.700 entidades.

— Alta insercién profesional de los titulados y tituladas de la UJI.

8. ¢LO TENGO CLARO? ¢ TENGO DUDAS?

Llegado a este punto, pensamos que ya puedes tener una idea real de lo que implica esta
titulacion y de algunas cosas que ofrece la UJI, por lo que ya te encuentras en condiciones
de tomar una decision.

Para ayudarte en este aspecto de tener que decidir, lee y reflexiona sobre todo lo que te
exponemos en el apartado siguiente.

¢, Como soy?

De manera orientativa, para hacerte una idea de aquellos aspectos que se consideran mas
convenientes que un o una estudiante de Publicidad y Relaciones Publicas debe tener, te
presentamos el siguiente cuestionario. Para cumplimentarlo, puedes responder a las
cuestiones de acuerdo con la siguiente escala:



1 2 3 4 5
Muy en Desacuerdo Ni de acuerdo ni De acuerdo Muy de acuerdo
desacuerdo en desacuerdo

1. ¢Crees que eres buen/a comunicador/a?

2. ¢ Tienes mucha imaginacion?

3. ¢Crees que eres creativo/a?

4. ;Sientes interés por los temas sociales y culturales?

5. ¢Eres una persona con capacidad de persuasion?

6. ¢, Tu memoria auditiva y visual es buena?

7. ¢Tienes interés por el comportamiento y los hébitos de
consumo de la sociedad?

8. ¢ Te consideras una persona con la mente abierta?

9. ¢Tienes capacidad de observacion y de atencién por los
detalles?

10. ¢ Te gusta trabajar en equipo?

11. ¢Eres una persona planificadora?

Ha llegado el momento de la autocorreccion: [PUNTUACION OBTENIDA |

Cuenta todos los puntos que has obtenido:

Si tu puntuacion esta entre 19 y 50 tienes unas buenas caracteristicas para hacer esta
titulacion. En el supuesto que no llegues a la puntuacion de 19, NO TE PREOCUPES,
puedes cursar estos estudios, pero debes tener en cuenta que seria interesante que
desarrollaras y potenciaras —entre otros— la creatividad, la comunicacion, la imaginacion...
ya que en definitiva el estudiantado que quiere cursar este grado son personas interesadas
en la comunicacién y la creatividad, con buena expresion oral y escrita, con capacidad de
reflexion y argumentacion.



iAhora toca decidir!

Pronto llegara el momento de optar por una carrera universitaria. En este punto, debes tener
en cuenta todos los aspectos que pueden influir en tu futuro, tanto inmediato como
posterior.

Entonces, ahora so6lo falta que tomes una decision. Para ayudarte en esta eleccion, a
continuacién tienes algunos consejos que te pueden ser Utiles:

- Madura y reflexiona sobre toda la informacion que tienes de la titulacion y piensa
también, a largo plazo, en tu plan de futuro: plantéate objetivos y metas.
- Ten en cuenta las diferentes variables que pueden influir, entre las que pueden figurar
estas:

- Interés por la carrera.

- Aceptacion de la carrera por parte de los padres.

- Coste de los estudios en tiempo.

- Coste de los estudios en dinero.

- Posibilidad académica por acceder a la carrera.

- Prestigio o estatus profesional.

- Dificultad de los estudios.

- Influencia de amistades y/o familia.

- Incorporacion al mundo laboral.

- Disponibilidad para irte a estudiar fuera.

- Otras.

- Para acabar, piensa que todos estos factores no tienen el mismo peso a la hora de decidirte
por una opcion determinada. Por tanto, te proponemos el siguiente ejercicio de reflexion:

- Analiza las ventajas e inconvenientes del Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas.

- Valora cada ventaja e inconveniente en una escalade 1 a5
(1 = muy poca importancia, 5 = mucha importancia).

- Finalmente, suma las puntuaciones obtenidas en las ventajas y los inconvenientes
para esta titulacion.

- Contrasta los resultados con los obtenidos en otras titulaciones.



GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Ventajas Puntuacion Inconvenientes Puntuacion
delab delab
TOTAL TOTAL
VENTAJAS INCONVENIENTES

Recuerda que:

Eres tU quien debe cursar la carrera.

Estas planificando tu desarrollo personal y profesional.
Tu eleccion debe estar basada en una buena informacion.
iDebes decidir por ti mismo o mismal

Antes de decidir, si piensas que aun no lo tienes claro y necesitas mas ayuda para

orientarte:
CONSULTA EL ORIENTADOR/A DE TU CENTRO
O ENVIA UN MENSAJE Al BUZON:
N
=)

Buzoén de consultas, guejas y sugerencias

Cuando quieras hacer alguna pregunta, en el buzon te encontraras con la siguiente pantalla:


http://www.uji.es/ES/infopre/trans/e@/22070/

|@ Bustia de consultes, queixes, suggeriments i felicitacions - Windows Internet Explorer uli]ﬂ
e

.
@‘\;_‘, - ‘E hitkp: e uji esfCAfinfopre trans fe@f22070f [v] el

Fitxer Edita Visualitzacid  Preferits  Eines  Ajuda

Google - vl |G| Buscar = | 5 | S Pop-ups permitidos | % Corrector ortogréfice  + @ Opriones

o ghr [ @Bﬂstia de consultes, queixes, suggeriments i Felicitacions ] l I"?T - B o ._:." Pigina ~ ’; Eines - ”

XIX Jornades de Portes [ ]
Obertes

a . . - - Transicié Secundaria-UJl

Ambit de la peticié Accés per a majors de 25, 401

Perfil — Seleccioneu un periil ——[v blanys — -
Coneix la Universitat Jaume | i

Tipus — Seleccioneu un tipus — [V Castelld

Text Oferta educativa
Accés a la Universitat
Matricula

Serveis de la Universitat
Accions amb centres
educatius i nous alumnes
Rodadors (Beques, cursos,
premis i congressos)

Bustia de consultes, queixes i

Indigqueu com voleu que us arribe la resposta.

suggeriments
O Correu electrdnic Adrega electrénica: :’Fr:g;lrnes més freqiients
O Teléfon Nom:
Teléfon:

* Siens voleu aportar qualsevol comentari relatiu al funcionament de la Bistia UJI, adreceu-vos a Bustia UJI@uiies.

* Les peticions de la Bastia UJI no tenen, en cap cas, la qualificacid de recurs administratiu, i Ia seua interposicié no
paralitza els terminis gue estableix la normativa vigent i tampoc condiciona I'exercici de les restants accions o drets que
puguen exercir les persones interessades

Informacid proporcionada pel: USE, Area Técnica d'Orientacid-Informacia

Informaci6 i consultes: Bustia UJ1 | Politica general de proteccio de dades

€D Internst FHA00% v
] BUSTIA - Micrasaft W... | ca @ 13:02

m aaa | @ universitat Jzume 1~ | @8 correu  mBOX: 1., | /7 Bistis de consultes, ...

Primero, donde pone Perfil debes poner tu perfil, en este caso es Estudiantat (estudiantado).
Donde pone Tipus (tipo), debes elegir el tipo de consulta que quieres realizar, después ya
puedes escribir el texto.

Finalmente, debes indicar como quieres que te llegue la respuesta, por correo electrénico o
por teléfono, y debes indicar tu direccion electrénica en el primer caso o el teléfono y un
nombre en el segundo.

Recuerda que, cuando acabes, tienes que hacer clic donde pone Enviar peticion (enviar
peticion).

Recibirés la respuesta en un plazo méximo de una semana.



INFORMACION PUNTO 3

RAMAS DE CONOCIMIENTO
[ARTESYHUMANIDADES |
Grado en Humanidades y Estudios
Interculturales
Grado en Estudios Ingleses
Grado en Historia y Patrimonio
Grado en Traduccion e Interpretacion
CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS
Grado en Relaciones Laborales y Recursos
Humanos
Grado en Maestro/a Educacién Infantil
Grado en Maestro/a Educacion Primaria
Grado en Criminologia y Seguridad
Grado en Derecho
Grado en Economia
Grado en Administracion de Empresas y
Marketing
Grado en Finanzas y Contabilidad
Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas
Grado en Comunicacion Audiovisual
Grado en Periodismo
CIENCIAS
Grado en Quimica

Grado en Enfermeria
Grado en Psicologia
Grado en Medicina

Grado en Ingenieria Informatica

Grado en Ingenieria en Edificacion

Grado en Ingenieria Quimica

Grado en Matematica Computacional
Grado en Ingenieria Agroalimentaria y
del Medio Rural

Grado en Ingenieria de Desarrollo
Industrial y Disefio de Productos

Grado en Ingenieria Eléctrica

Grado en Ingenieria en Tecnologias
Industriales

Grado en Ingenieria Mecanica

Grado en Ingenieria Telemética




COMPETENCIAS BASICAS

- Poseer y comprender conocimientos en un area de estudio.

- Aplicar los conocimientos al trabajo o vocacién de una forma profesional.
- Capacidad de reunir e interpretar datos relevantes para emitir juicios.

- Transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado.

- Desarrollar las habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia.

TRABAJO FIN DE GRADO

El Trabajo Fin de Grado no se puede realizar hasta que no has superado el 80% de las
asignaturas de formacion basica (FB) y obligatorias (OB) del grado, excluidas las practicas
externas.

Se trata del desarrollo de un trabajo practico aplicado en cualquiera de las lineas abiertas a
la docencia del grado, con aplicacién especifica de los aspectos de creatividad y memoria
adicional en el que se pueda constatar la capacidad relacional, reflexiva y critica del
estudiantado. El trabajo se debe orientar a un producto terminal, es decir, un proyecto que
se debe desarrollar y finalizar.



PRACTICAS EXTERNAS

Las Estancias en Practicas es una asignatura de caracter obligatorio. Durante las practicas,
el estudiantado observa la realidad institucional, empresarial y laboral de su entorno dentro
de sus respectivas profesiones. Los objetivos mas especificos son el desarrollo de
competencias (conocimientos, habilidades y destrezas, actitudes) y la facilitacion de la
transicion al mercado de trabajo. A lo largo de la estancia, cada alumno o alumna contara
con una doble tutoria: por un profesor o profesora de la Universidad y por un o una
profesional de la organizacion a que se incorpora. La duracion de la estancia viene
determinada por el plan de estudios.

Estas practicas las puedes hacer cuando superes el 80% de los creditos de este grado,
excluyendo el Trabajo Fin de Grado.

Tipo de entidades y empresas receptoras:

Teniendo en cuenta el entorno socioecondmico de la Universitat Jaume |, y sobretodo el
perfil profesional que se le exige a un graduado o graduada en Publicidad y Relaciones
Publicas, las areas de trabajo mas apropiadas donde puede desarrollar las practicas son:

- Agencias de publicidad (departamentos creativos, de cuentas, de investigacion, de
planificacion de medios)

- Agencias de RRPP
- Estudios de disefio grafico

- Centrales de medios (departamentos de planificacion, de investigacion de medios y
apoyos, o de cuentas)

- Medios de comunicacion (radio, television, prensa)

- Departamentos de comunicacion:
- Empresas sector privado
- Entidades bancarias
- Partidos politicos

- Entidades o instituciones publicas con departamentos de comunicacion o gabinetes de
RRPP (Generalitat, diputaciones, ayuntamientos, universidades, Cadmara de Comercio, etc.)

También existe la posibilidad de realizar las practicas al extranjero con el programa
Erasmus Précticas:

Esta nueva accidén Erasmus Practicas tiene como finalidad la realizacion de préacticas en
empresas, centros de formacion, centros de investigacion y otras organizaciones, los
principales objetivos de esta accion son:



a. Adaptarse a las exigencias del mercado de trabajo a escala europea y mejorar las
competencias profesionales.

b. Mejorar la comprension del entorno econémico y social del pais de destino, en el
contexto de la adquisicion de experiencia laboral.

c. Adquirir aptitudes especificas.

Este programa estd amparado por los principios del compromiso de calidad del European
Quality Charter for Mobility y esta financiado por el Organismo Autonomo de Programas
Europeos que depende del Ministerio de Educacion espafiol, a través de fondo europeo.
http://www.uji.es/CA/serveis/ocie/acil/prog/erasmusp/

) Maés informacion:
Area de Insercion Profesional del OCIE
http://www.uji.es/CA/serveis/ocie/acil/esp/



http://www.uji.es/CA/serveis/ocie/acil/prog/erasmusp/
http://www.uji.es/CA/serveis/ocie/acil/esp/

TITULO Y CERTIFICACIONES
Al acabar obtendras:

Titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat
Jaume I.

Cuando solicitas la expedicion del titulo oficial también podras pedir el Suplemento
Europeo al Titulo (SET). Este es el documento que acompafia a los titulos universitarios
de cardcter oficial y con validez en todo el territorio nacional, con la informacion unificada,
personalizada para cada titulado o titulada universitario, sobre los estudios cursados, los
resultados obtenidos, las capacidades profesionales adquiridas y el nivel de su titulacion en
el sistema nacional de educacion superior. Contiene la siguiente informacion:

— Datos del o la estudiante

— Informacidn de la titulacion

— Informacidn sobre el nivel de la titulacion

— Informacidn sobre el contenido y los resultados obtenidos

— Informacion sobre la funcion de la titulacion

— Informacién adicional

— Certificacion del suplemento

— Informacidn sobre el sistema nacional de educacion superior

Por otro lado es interesante que conozcas la posibilidad de obtener:

— Certificado de Estudios Universitarios Iniciales por la Universitat Jaume I,
cuando superas 120 créditos ECTS del plan de estudios del grado.

También tienes la posibilidad de hacer:
Podras obtener un segundo titulo en el &mbito de las Ciencias de la Comunicacion si

realizas en un curso suplementario 60 créditos ECTS. Por tanto, en cinco cursos
académicos se podrian conseguir dos titulaciones:

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas y Grado en Periodismo

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas y Grado en Comunicacion
Audiovisual
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